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TRH S UMENIM
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Trh s uménim Ize strukturovat podle predmétu zajmu
(s ¢im je obchodovano) i podle formy (v jakém pro-
stfedi se tento obchod odehrava). DlleZitou roli také
hraje kulturni prostredi a legislativni a danovy ramec,
v némz trh s uménim funguije.

Z hlediska predmétu je tfeba predevsim rozliSovat
trh se sou¢asnym (v uzsim slova smyslu s dily zijicich
autorll) a se starsim uméni (s dily, u kterych prodava-
jicim jiz neni samotny autor). Nékdy se pro tyto dvé
kategorie pouziva oznaceni primarni a sekundarni
trh.

Oznaceni ,starsi uméni“ je velice vagni. Pouzivame
jej jen jako pomocny, zastfeSujici termin pro fadu
diléich segmentd trhu s uménim — od starych mistr(
pres uméni 19. stoleti az po klasickou modernu, pfi-
padné i pro néktera dila povale¢ného uméni.

V SirSim slova smyslu je soucasti trhu s uménim i ob-
chod se starozitnostmi. Tradi¢né byva timto termi-
nem oznacovano uzité umeéni (nabytek, porcelan,
sklo, ...). Otazkou je, zda mezi staroZitnosti radit
hodnota pfi ur€ovani ceny Casto hraje ryzost a vaha
pouzitych drahych kov( a drahokam() a zda za sou-
¢ast trhu s uménim povazovat i dalsi artikly, které
jsou tradiénim predmeétem sbératelského zajmu, jako
jsou mince a postovni znamky.

Pro potreby této studie svij zajem omezime na au-
torska dila, tedy na umeéni v uzSim slova smyslu.
Starozitnostmi se budeme zabyvat pouze okrajove,
vySe zminované hrani¢ni kategorie ponechame zcela
stranou.

Z hlediska formy i prostfedi, v némz je s uménim
obchodovano, byva trh s uménim tradi¢né délen do
tfi, respektive Ctyf segmentd:

prodejni galerie;

aukeéni siné;

privatni prodeje;

cerny trh.

V této studii svou pozornost omezime pouze na prv-
ni dvé kategorie. Problematikou privatnich prodejl
a Cerného trhu se budeme zabyvat jen z hlediska je-
jich dopadu na prodejni galerie a aukéni siné.

Pod terminem prodejni galerie zahrnujeme jak galerie
zastupujici sou€asné autory, tak i obchody se staro-
Zitnostmi. Raznym typUm galerii a specifikiim jejich
fungovani se budeme vénovat dale. Aukéni siné se
stejné tak mohou zabyvat vS§im od sou¢asného umeé-
ni az po starozitnosti.

Trh s uménim je pfimo &i nepfimo navazan na Sirsi
struktury kulturniho primyslu. Ovliviiuje jej fungova-
ni verejnych muzei uméni a vystavnich sini, ¢innost
kniznich nakladatelstvi i akademického prostredi.
V této studii si budeme vSimat pouze problematiky
fungovani vefejnych muzei a vystavnich sini.

Trh s uménim samoziejmé funguje v urcitém legisla-
tivnim a danovém ramci a budeme si tu tudiz vS§imat
pravidel a instituci, které jeho fungovani ovliviuiji.

V obdobi komunistické totality byl trh s uménim &as-
te¢né zatlacen do ilegality. Pferusena tradice vysvét-
luje i fadu nesvard, se kterymi se soucasny Cesky trh
s uménim potyka. Za poslednich 20 let sice prosel
vyraznym vyvojem, fada problém0 v§ak pretrvava.

Historie sbératelstvi a trhu s uménim se teprve po-
stupné stava predmétem zajmu akademické obce
a problematika trhu s uménim v éfe socialismu za-
tim neni viibec zpracovéna. Zijici autofi byli tladeni
k prodejiim prostiednictvim prodejny Ceského fondu
vytvarnych umeéni Dilo, v pfipadé prodejd do zahrani-
¢i pres Art Centrum. Monopol na obchod se starSim
umeénim a starozitnostmi mél statni podnik Antikva,
ktery mél pobocky po celé republice.

Neexistence fungujiciho galerijniho prostfedi vedla
k tomu, Ze sbératelé souCasného uméni umeélecka



dila nejcastéji nakupovali pfimo od umélcd, tzv. na-
kupy z ateliér(l. Obchod se starSim uménim casto
hranicil s ¢ernym obchodem. Hlavnim pfedmétem
zajmu pritom nebyla dnes tolik cenéna klasicka mo-
derna, ale zejména starozitnosti, které predstavovaly
atraktivni vyvozni artikl.

Statni monopol byl uvolnén az na konci 80. let, kdy
vzniklo obchodni druzstvo Antikva Nova Praga.
Tomu také bylo v fijnu 1989 umoznéno usporadat
prvni oficialni aukci vytvarného uméni a starozitnosti
od roku 1957. Podle dobového tisku se stala mimo-
radnou udalosti.

Vyvoj €eského trhu s uménim v 90. letech neni zatim
rovnéz podrobngji zmapovan. Média se této proble-
matice prakticky nevénovala, takze bude tfeba vy-
chazet jen ze vzpominek pamétnikd a starych auké-
nich katalogl. Vznika velky pocet novych vystavnich
sini, prodejnich galerii a aukénich domu.

SoucCasné umeéni je na okraji zajmu, trh je ziven ze-
jména restitucemi. Na prodej je fada Spickovych dél
starého uméni i klasické moderny, ceny vSak zU-
stavaji relativné nizko. V prostredi transformujici se
ekonomiky se nabizi fada jinych pfilezitosti, do ¢eho
investovat, nez utracet statisice za obrazy.

2003 226 540 000 11 206
2004 262 630 000 9805
2005 274 430 000 9757
2006 390 780 000 9 264
2007 556 850 000 11635
2008 663 570 000 11659
2009 755 890 000 10 666

zdroj: Art+Antiques

DdleZitym momentem je vstup majitele TV Nova Vla-
dimira Zelezného na trh v roce 1997. Zelezny zagina
budovat univerzalni sbirku ceského moderniho umé-
ni —od konce 19. stoleti do soucasnosti, pficemz dis-
ponuje nesrovnatelné vySsimi prostfedky nez ostatni
hraci na trhu. Jeho nakupy zvedaji ceny a zaroven
pfitahuji pozornost dal$ich investord.

V letech 2003 az 2005 trh prochazi obdobim stagna-
ce. VycCerpanim restituci doslo k propadu na strané
nabidky a do jisté miry se projevilo i omezeni nakupl
Vladimirem Zeleznym. Trh s uménim nicméné v této
dobé zacal byt pfedmétem pravidelného zajmu mé-
dii. V 1été 2002 zacal vychazet specializovany ¢aso-
pis Art+Antiques.

V roce 2006 aukcni trh zaznamenal fadu cenovych
rekordll a v nasledujicich letech prochazel dyna-
mickym r0stem. Ten navzdory ekonomické krizi
pokracoval i v roce 2009, ponékud se vSak zménila
struktura prodejd. Sledujeme-li nejen vysi celkovych
obrat(, ale i Uspésnost aukci a vysi cenovych narls-
td u jednotlivych poloZek, byl trh s uménim v letech
2006-2008 v lepsi situaci, nez je nyni.

Udaje o celkovych objemech prodejti jsou k dispozi-
ci od roku 2003. Jednd se o celkové obraty aukcnich
sini v€etné aukcnich provizi a DPH. Uvadéné sumy
by tedy mély odpovidat celkovym Castkam, které
sbératelé v daném roce na aukcich utratili. Do poct(
prodanych polozek je zahrnuto uméni i starozitnosti.

342 21
351 20
337 28
498 46
660 72
646 87
699 114



Celkovy obrat Ceského trhu s uménim v roce 2009 se
da odhadovat na 1 az 1,5 miliardy korun. (Obratem
zde rozumime celkovou finan¢ni hodnotu umélec-
kych dél a starozitnosti prodanych za rok na Ceském
trhu s uménim.)

Metodicka poznamka:

Informace o prodejich mimo aukéni trh jsou neverej-
né a souhrnnému sbéru dat z této oblasti se nikdo
nevénuje. Neexistuje navic zpUsob, jak Gdaje o pro-
dejich a cenach uvadéné jednotlivymi obchodniky
ovéfit. Reditelka galerijniho veletrhu Art Prague, ga-
leristka Iva Nesvadbova odhaduje ro¢ni obrat gale-
rijniho trhu s uménim na vice nez pdl miliardy, obrat
obchodnikl se starozitnostmi je podle feditelky Aso-
ciace starozitnikd Simony Sustkové 90 az 100 milio-
nd korun ro¢né.

Jistou miru nepresnosti vykazuji i statistiky aukéniho
trhu s uménim, které vychazeji z vysledkovych lis-
tin zvefejhiovanych bezprostiedné po aukci. Pokud
dojde k ,zmarené aukci“ (=vydrazitel za dilo odmit-
ne zaplatit), auk¢ni sih sama se to ¢asto dozvi az se
zpozdénim nékolika tydnd. Tuto informaci pak vét-
Sinou ani nikde neuvadi. Do celkového obratu jsou
tak zapoditavana i dila, ktera ve skutecnosti zlstala
neprodand. V uvadéné statistice naopak chybi tzv.
poaukéni prodeje (dila, ktera na aukcich zlstanou
nevydrazena, je Casto mozné za vyvolavaci ceny za-
koupit jesté v nasledujicich dnech).

Internet je v soucasnosti pro obchodniky s uménim
zejména komunikacnim a propagacnim médiem
a zdrojem informaci. PFi prvni viné internetového
boomu kolem roku 2000 vzniklo nékolik interneto-
vych galerii, obchodujicich s uménim. V nasleduiji-
cich letech v8ak bud zanikly, nebo se transformovaly
v ,kamenné obchody*. Tradi¢ni aukéni siné a galerie
naopak v poslednim desetileti vyrazné investovaly
do rozSifeni a zkvalitnéni svych online sluzeb. Tento
vyvoj odpovida situaci na mezinarodnim trhu. Kvalit-
ni internetova prezentace je dnes naprostou nezbyt-
nosti, plvodni ocekavani o presunu podstatného
segmentu trhu s uménim na internet se vSak nena-
plnila.

VS8echny aukeni siné zverejiiuji své aukeni katalogy
také online, své zbozi na webu inzeruji Casto také
starozitnici. E-commerce se na druhou stranu v ob-
lasti trhu s uménim pfiliS nerozsifil. Samostatné onli-
ne aukce jsou poradany pouze v pfipadé zbozi v niz-
Sich cenovych kategoriich, zejména se to tyka grafik

a drobnych starozitnosti. U drazSich véci vétSinou
zakaznici chtéji nabizené dilo vidét na vlastni oci. Ak-
tivni jsou na tomto poli zejména spole¢nosti 1. Art
Consulting, galerie VItavin a Antikvariat ProSek.

Jistou konkurenci pro starozitniky a aukéni siné pred-
stavuji aukeni portaly Aukro a eBay. Na jednu stranu
sice tradiénim obchodnikiim odcerpavaji zakazniky
(kupce i prodavajici), na druhou v8ak zaroven fungu-
ji jako zajimavy zdroj zbozi. Jejich prostfednictvim
mohou zkuseni obchodnici pofidit kvalitni dila, ktera
nasledné dokazou se ziskem prodat dal. Tyka se to
opét hlavné drobnéjsich véci, grafiky a uzitého umeé-
ni.

Internet napomaha globalizaci trhu s uménim, nebot
diky internetovym prezentacim se o nabizenych di-
lech mohou snadno dozvédét i zékaznici ze zahra-
ni¢i. Z toho trendu dokazou lépe tézit aukéni sing,
které jsou jednak zvyklé pfijimat nabidky drazitel(
i po telefonu, jednak se mohou opfit o rozvinutgjsi
infrastrukturu. Diky specializovanym serverlim typu
artprice.com se informace o chystanych aukcich
mohou snadno dostat ke globalnimu publiku. Staro-
zitnici jsou vétSinou odkazani jen na pfimé navstévy
svych vlastnich internetovych stranek.

Od zacatku roku 2010 na ¢eském trhu plsobi spe-
cializovany server artplus.cz, ktery se vénuje proble-
matice trhu s uménim. Jeho zakladem je databaze
aukénich vysledkl (momentalné ¢ita pres 60 tisic za-
znamUl), kterd v pfipadé nékterych aukénich sini saha
az deset let do minulosti. Cilem serveru je napomoci
transparentnosti trhu s uméni, nebot svym uzivate-
lGm dava moznost snadno si ovéfit, jakych cen ob-
dobna dila bézné dosahuiji. Server ma také redakéni
Cast a provozuje index ¢eského trhu s uménim, ktery
je modelovan po vzoru burzovnich indexd. Cést slu-
zeb serveru je bezplatna, pfistup do databaze je vSak
zpoplatnén.

Pripadova studie

Jako ryze internetova galerie ptivodné vznikla aukéni
sin WoxArt, kterou v ramci projektu Inkubator E-ko-
nomu pod nazvem Art.CZ zaloZili na podzim 2000
dva studenti prazské Vysoké skoly ekonomicke. Spo-
le€nost ve svych pocatcich fungovala tak, Ze na in-
ternetu nabizela dila nékolika desitek soucasnych
autord, kterd vSak neméla fyzicky k dispozici. Teprve
v okamZiku, kdy zaékaznik v online katalogu oznacil ur-
City obraz nebo sochu, galeristé se spojili s autorem
a vybrané dilo si vyZadali. Na podzim 2003 zacala



spole¢nost poradat dvakrat do roka klasické aukce
s tisténym aukcnim katalogem, nejprve ve spolupraci
s Galerii Peron, od roku 2004 pak samostatné.
Zatimco v zacatcich galerie Art.CZ nabizela zejména
nejaktualnéjsi uméni, véetné dél studentd vytvarnych
Skol, postupem casu se tézistém jeji nabidky stalo
uméni autort generace 60. a 70. let. Koncem roku
2006 si spolec¢nost zménila nazev na WoxArt a od
jara 2008 provozuje vlastni vystavni sin v prazskych
Holesovicich. V loriském roce spolecnost zazname-
nala vyrazny propad trzeb (oproti roku 2008 byl obrat
jejich aukci o 43 procent nizsi), nebot trh s povalec-
nym uménim byl ekonomickou krizi nejvice postizen.
Koncem c&ervna 2010 do spolecnosti vstoupili novi
partneri a jeji jméno se zménilo Prague Auctions.
Vedle povalecného uméni se chce spolecnost do
budoucna soustredit také na klasickou modernu a na
umeni 19. stoleti. Z internetové galerie soucasneho
umeni se tak béhem deseti let transformovala v , ka-
mennou* aukéni sirfi pokryvajici témér celou Sifi trhu
S uménim.

Jak jiz bylo fe€eno, z hlediska formy prodeje ma smysi
rozliSovat prodejni galerie, auk¢ni siné a pfimé prodeje.
Pokud jde o jednotlivé hra¢e na trhu, ¢asto se u nich
setkame s tim, ze kombinuji funkci galerie a aukéni
siné, pfipadné na sebe berou roli zprostfedkovatele
u privatné uzaviranych obchodt. Casteéné jde o béz-
ny trend, s kterym se setkavame i v zahranici, Castec-
né o nezbytnost vynucenou nevyzralosti Ceského trhu
a malou finanéni silou jednotlivych galerii.

O jednu polovinu obratu ¢eského trhu s uménim se
staraji aukeni singé, o druhou se déli galerie a ob-
chodnici se starozitnostmi.

Aukceni siné jsou na ¢eském trhu nejsilngjsSim hracem.
Funguje zde kolem 15 specializovanych spole¢nos-
ti, pfilezitostné aukce navic porada i nékolik galerii
a obchodl se starozitnostmi. Zatimco ve svété auké-
nim sinim aspon ¢aste¢né konkuruji renomované ga-
lerie (ne vSechna dila jsou vhodna k prodeji v aukci,
nékteré kusy se prodavaji lépe privatng), v Cesku se
naopak stava, ze i dila nékolik mésicl nelispésné na-
bizena privatné se nasledné v aukci prodaji za vyssi
cenu. Tvrdit, ze v8echny vyznamné prodeje se ode-
hravaji na aukcich, by nicméné bylo zavadgjici.

Dominantni postaveni na trhu ma pétice aukcnich
sini, na které v poslednich letech pfipadalo 80 pro-
cent celkového obratu aukéniho trhu. Z roku na rok
se méni jejich poradi, zadné nové jméno se vsak do
této ,velké pétky“ minimalné v poslednich péti letech
nedostalo. Jednd se o spole¢nosti 1. Art Consulting,
Galerie Art Praha, Dorotheum, Galerie Kodl a Meiss-
ner-Neumann.

Spole¢nosti Dorotheum a Meissner-Neumann pokry-
vaji celou S§ifi trhu od starozitnosti pfes staré mistry
a klasickou modernu az po povale¢né umeéni. Ostatni
spoleCnosti se specializuji na vytvarné uméni v uzsim
slova smyslu. Hlavnim pfedmétem je pro né shodné
klasicka moderna, tu s vétSimi a tu s mensimi presa-
hy do minulosti a smérem k souCasnému umeni.

Spolec¢nost Dorotheum, ktera je pobockou stejno-
jmenného videnského aukéniho domu, je manazer-
sky fizenou firmou s cca 10 zaméstnanci. Ostatni
aukeni siné do znacné miry stoji a padaji na osobé
majitele, ¢imz se podobaji spiSe prodejnim galeriim.
Malokdy zaméstnavaji vic jak jednoho az tfi lidi.

Aukéni siné maji své profesni sdruzeni — Komoru
aukcnich sini uméleckych dél a starozitnosti CR,
ktera se snazi hajit jejich zajmy ve vztahu ke statnim
organlm, smérem k vefejnosti v§ak nijak nevystupu-
je. Komora funguje od roku 2002 a jeji predsedkyni
je reditelka aukéni siné Dorotheum Maria Galova.
Hlavnim tématem Komory je pfiprava nového zako-
na o verejnych drazbach, nebot stavajici legislativa
v této oblasti je zcela nevyhovujici.

Pripadova studie

Celkovy obrat Ceskych aukcnich sini nabizejicich
uméni a staroZitnosti ¢inil v roce 2009 750 milion(
korun. Na 60 aukcich bylo dohromady prodano deset
a pul tisice poloZek — od obrazl pres nabytek aZ po
Sperky. Za vice neZ milion korun bylo vydrazeno 110
obrazil a dvé sochy, dalSich 690 dél piekonalo hranici
sto tisic korun. Nejdrazsi obraz loriského roku — Kup-
kv abstraktni olej Zhrouceni vertikal — je soucasné
historickym rekordmanem C&eskych aukci. VSechny
obrazy v prvni desitce se také prodaly za vice nez 10
miliond korun. V roce 2008 takovychto obrazil bylo
Sest, o rok dfive pét. Vibec poprvé hranice deseti
miliond padia v roce 2006, prekonal ji tehdy jen jeden
obraz.

Pocet milionovych i stotisicovych dél ve srovnani
s rokem 2008 vzrostl, zarover se viak poprvé od roku
2006 prodalo méné polozek nez v predchozim roce.
To znamend, Ze rdst tahnou predevsim nejdrazsi dila,



jejichZ ceny stoupaji nejrychleji, zatimco stredni a niz-
Si segmenty trhu stagnuji. Sto nejdrazsich dél se po-
staralo o polovinu celkového obratu trhu. Co do po-
Ctu pfitom dila nad milion korun pfedstavuji méné nez
jedno procento prodanych poloZek. Pokud vezmeme
v Uvahu i neprodand dila, zjistime, Ze na méné nez pul
procenta vSech nabizenych obraz( a staroZitnosti pri-
pada polovicka finan¢niho objemu trhu.

Celkovy objem trhu v mezirocnim srovnani vzros-
tl o 13,5 procenta. Pokud vSak budeme pocitat jen
s dily do milionu korun, klesne tdaj o ristu na 5 pro-
cent. Zjednodusené fe¢eno cena 99 obraz( ze sta loni
v meziro¢nim srovnani narostla o pouhych 5 procent,
zatimco cena onoho jednoho nejdrazsiho dila se zvysi-
la o 15 procent. Vzhledem k tomu, Ze se prodalo o de-
setinu méné dél nez v roce 2008, bude i onen pétipro-
centni nardst rozdélen znacné nerovnomérné.

zdroj: Ro¢enka ART+

Nejdrazsi dila prodana v letech 1990 az 2010 v auk-
cich (podle jednotlivych segmentd trhu)

Klasicka moderna

NAZEV DILA / ROK VZNIKU agﬁcl:’bll%losgllijE

1. FrantiSek Kupka Zhrouceni vertikal / 1935 25960 000 1. Art consulting / 2009
2.  Toyen Spici/ 1937 23 310 000 Galerie pictura / 2009
3.  FrantiSek Kupka Vysky IV. /1938 23 205 000 1. Art consulting / 2007
4.  Josef Sima Léda s labuti / 1938 17 228 000 Galerie art praha / 2008
5.  Toyen Zbytek noci / 1934 15 840 000 Galerie kodl /2010

6. FrantiSek Kupka Abstraktni kompozice / 1930-35 15 800 000 1. Art consulting / 2007
7.  Josef Capek Dévce v rizovych Satech / 1916 14 160 000 Galerie art praha / 2007
8.  Emila Filla Sklenice a noviny / 1914 13 440 000 Galerie kodl / 2009

9. Toyen Smutny den / 1942 13 200 000 Galerie art praha / 2009
10. Emila Filla Divka s mandolinou /1929 12 980 000 1. Art consulting / 2008

TRH S UMENIM }
Studie o socidlné ekonomickém potencialu kulturnich a kreativnich primysld v Ceské republice / 2010 9



Povalecné a soucasné uméni

NAZEV DILA / ROK VZNIKU Qgﬁ?ﬂ;‘;&;

1. Vaclav Bostik Kompozice ve zluté / 1990 4 484 000 1. Art Consulting / 2008
2.  Zdenék Sykora 2 trojuhelniky / 1973 4 484 000 1. Art Consulting / 2008
3.  Vaclav Bostik bez nazvu / 70. léta 4 080 000 Dorotheum /2008

4.  Zdenék Sykora Linie ¢. 214 /2002 3540 000 1. Art Consulting / 2009
5.  AleS Vesely Pavouci véz / 1967-68 3393 000 WoxArt / 2007

6. Vaclav Bostik bez nazvu / 80. léta 2840 000 Dorotheum /2008

7.  Zdenék Sykora Linie ¢. 100/ 1992 2726 000 WoxArt / 2006

8. Ladislav Sutnar Venuse s prstem na rtech / 1966 2280 000 Dorotheum / 2009

9.  Zdenék Sykora Linie ¢. 172 /1999 2141 000 WoxArt / 2008

10. Zdenék Sykora Makrostruktura / 1971-72 1920 000 Dorothuem / 2007

Stari mistfi a uméni 19. stoleti

: : AUKCNI SIN /

NAZEV DILA / ROK VZNIKU R EEODE e

1. neznamy mistr Umuceni svétice / kolem 1390 12 915 000 1. Art Consulting / 2009

2. Jakub Schikaneder & zameckych schodech / 8850000 1. Art Consulting / 2009
pred 1900

3. Petr Brand| David s hlavou Goliasovou / 5664000 1. Art Consulting / 2009
pred 1710

4. Karel Skréta Nanebevzeti panny Marie / 4720000 1. Art Consulting / 2009
1665-68

5.  Karel Skréta Slepy Savel pred AnaniaSem / 3776000 1. Art Consulting / 2009
kol. 1655

6.  Antonin Slavicek Na okorském potoce / 1896-97 3120 000 Dorotheum / 2009

Horska krajina v boufi /

7. Adolf Kosarek 2 760 000 Galerie Kodl / 2009

kolem 1853
Jaroslav Cermak Slovensti vystéhovalci / 1851 2 301 000 1. Art Consulting / 2007
Jan Kupecky Susanne Kupecka / kolem 1710 2 300 000 Meissner-Neumann / 2007
10. Jan V. Angermeyer ZatiSi s kvétinami a kanarem 2242 000 Zezula / 2005

zdroj: Art+Antiques; vSechny ceny jsou uvddény véetné aukcni provize
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Prodejni galerie ma smysl rozliSovat podle predmeétu
jejich zajmu na galerie obchoduijici vyhradné s vy-
tvarnym umeénim v uzsim slova smyslu a na obchody
se starozitnostmi. Cilové skupiny sbératel(, které se
snazi oslovit, jsou zna¢né odlisné a potykaji se téz
s rozdilnymi problémy.

Galerie

Galerie Ize dale délit na galerie obchodujici se sou-
¢asnym umeénim a galerie specializujici se na néktery
ze segment( stars§iho uméni, tedy stejné jako aukéni
siné operuijici na sekundarnim trhu.

Reditelka galerijniho veletrhu Art Prague a zéroveri
majitelka Galerie Gambit, lva Nesvadbova odhaduje,
7e v Cesku plisobi na 350 galerii s celkovym obra-
tem vice nez pll miliardy korun. Podil sou¢asného
umeéni na tomto obratu podle ni €ini 30 az 40 procent,
tedy pfiblizné 200 miliond korun.

Specializované galerie

Podminkou Uspéchu tohoto typu galerii je, ze neplni
roli pouhého zprostredkovatele, ale sami jsou proda-
vajicim. Jsou schopny vyhlédnutd dila jiz etablova-
nych autorll zakoupit z vlastnich zdrojl, néjaky c¢as
je podrzet a nasledné se ziskem prodat. To samo-
zfejmé vyzaduje znacny provozni kapitdl. | v eskych
realiich hovofime o dilech, jejichz pofizovaci ceny se
pohybuji v Fadu statisict a miliond korun.

Aspon castecné se tuto pozici snazi zastavat Galerie
Zdenék Sklenar, Galerie Jifi Svestka, Obchod s umé-
nim Miroslav Korecky, Galerie Maldoror, Adolf Loos
Apartment and Gallery, Galerie Miro, Galerie Krou-
pa a Galerie Kodl. Hlavnim pfedmétem jejich zajmu
je klasickd moderna, u galerii Zdenék Sklenar a Jifi
Svestka jesté vyrazné osobnosti deského povaled-
ného umeéni. Na staré mistry se specializuje Galerie
Martin Zlatohlavek.

Galerie sou¢asného uméni

Tradi¢ni model galerii, které exkluzivné zastupuiji ur-
gity omezeny okruh umélctl, se v Cesku pfili§ neu-
jal. Timto stylem funguji pouze galerie Hunt Kastner
Artworks a Galerie Jifi Svestka. Do jisté miry jesté
Galerie Zdenék Sklenaf, Galerie Vernon, Galerie 5.
patro a Prinz Prager Gallery.

VétSina galerii funguje spiSe jako pfilezitostné vy-
stavni instituce. Umélciim poskytuji vystavni prostor,
maji provizi ze zprostfedkovanych prodejd, ale umél-

ce exkluzivné nezastupuji. To znamena, ze jeho dilo
mohou soucasné nabizet i dalSi galerie, pfipadné ze
umeélec prodava i pfimo z ateliéru.

Pro jiz etablované autory mlze byt tato situace vy-
hodna, mladi umélci ji ale trpi, nebot galerie se ne-
snazi dlouhodobé pracovat na propagaci jejich dila.
Ddvodem tohoto stavu je obecné nizky zdjem o sou-
C¢asné umeéni mezi Ceskou verejnosti na strané jedné
a snaha sbératelll galerie obchazet a nakupovat pfi-
mo z ateliérd na strané druhé.

Ceskou specificnosti je, Ze i dila &erstvych absolven-
td vytvarnych skol jsou nabizena v aukcich. V zahra-
ni¢i vétsinou plati, Ze do aukce se dostavaji az dila
jiz etablovanych tvlrct. Jde opét o jeden z disledkd
slabosti Ceského galerijniho prostredi.

Ve svété od 70. let roste vyznam galerijnich veletrhd,
nékolikadennich setkani, na kterych maji sbératelé
Sanci setkat se na jediném misté s nabidkou nékolika
desitek az stovek galerii z vétsi i mensi geografické
oblasti. Galerie navic na veletrzich exkluzivné nabizeji
i dila autor(i, na které jsou jinak dlouhé poradniky, ¢imz
Celi vzristajici konkurenci ze strany aukénich sini.

Basel, ktery se kona v Cervnu ve Svycarské Basileji.
Na hlavni, pfisné vybérovy veletrh se pfed lety dva-
krat dostala Galerie Jifi Svestka, v roce 2010 zde vy-
stavovala galerie Hunt Kastner Artworks. Ve stejném
terminu se v Basileji kona fada ,,vedlejSich“ veletrhd,
kterych se vedle obou jiz zminénych galerii v posled-
nich letech uc€astni jeSté Galerie Vernon. V roce 2010
se v Basileji predstavila také prazska galerie Dvorak
Sec Contemporary.

V Praze se od roku 2002 vzdy v kvétnu kond galerij-
ni veletrh Art Prague, kterého se kazdorocné ucastni
kolem &tyF desitek galerii z Ceské republiky i ze za-
hrani¢i. Problémem veletrhu je nevyrovnana uroven
vystavujicich a mala ochota verejnosti akci vnimat ne
jako vystavu, ale jako nakupni pfilezitost. Rada vy-
znamnych galerii, zejména z Prahy, se proto veletrhu
neucastni. Pro nové a mimoprazské galerie jde nic-
meéneé o vitanou pfilezitost, jak o sobé dat vedet.

Primérna navstévnost Art Prague se podle feditelky
veletrhu Ivy Nesvadbové pohybuje kolem Ctyr tisic
navstévnikl. Naklady mimoprazskych galeristtl spo-
jené s ucasti ¢ini mezi 50 az 150 tisici korun. Jejich
obraty (prodeje pfimo na misté béhem akce a dalSi
prodeje po skonceni veletrhu) se podle Nesvadbové
pohybuiji od statisicti do dvou milion( korun.



Na podzim 2009 se v Brné uskutec¢nil prvni ro¢nik
veletrhu Brno Art Fair, organizovany spolecnosti Br-
nénské veletrhy a vystavy. Na prvnim ro¢niku vedle
sebe vystavovaly galerie i obchody se starozitnost-
mi, dal&i rocniky by jiz mély byt orientovany prede-
v8im na sou€asné umeni.

Obchody se starozitnostmi

Kamenné obchody se starozitnostmi funguji v pod-
staté v kazdém vétSim mésté. Podle odhadu Simony
Sustkové, predsedkyné profesniho sdruzeni Asocia-
ce starozitnikd, méa Zivnostenské opravnéni na ,,ob-
chod s kulturnimi pamatkami a predméty kulturni
hodnoty“ kolem 500 pravnickych a fyzickych osob.
Samotna Asociace starozitnikd ma 350 ¢lend, vedle
obchodnikl jsou jimi také jednotlivci a specializo-
vané firmy pFibuznych obord, jako jsou restauratofi
a umélecti femesinici.

Jednotlivé firmy se liSi Sifi a urovni nabizeného zbozi.
Nékteré antiky jsou pouha lepsi veteSnictvi, jiné pfi-
pominaji spiSe exkluzivni butiky. Vyrazngjsi speciali-
zace podle obdobi &i typu zbozi neni pfilis rozsirena.
V obchodu s obrazy jsou pro starozitniky velkou kon-
kurenci aukcni siné. Celkovy obrat v tomto segmentu
trhu Simona Sustkova odhaduje na 90 az 100 milion(
korun ro¢né.

Asociace starozitnik(l pofada od roku 1998 dvakrat
rocné v Praze veletrh Antique, kterého se pokazdé
Gcastni kolem 60 vystavovatel(. Primérna navstév-
nost je kolem 8 tisic lidi. Naklady vystavovatell (do-
prava, pojisténi, prodavaci, ubytovani, ...) se podle
Sustkové pohybuiji mezi 40 az 100 tisici korun. Cel-
kovou hodnotu prodejd béhem veletrhu pak odhadu-
je na 20 milion0 korun.

Asociace téz organizuje tzv. Rudolfinskou akade-
mii, vzdélavaci kurzy v oboru uréené obchodnikiim
i sbératellim. Zakladni kurz je dvoulety, pficemz vy-
uka probiha formou dvou &tyrhodinovych prednasek
kazdy mésic. Akademii kazdorocné absolvuje kolem
50 studentd, nejen budoucich starozitnikd, ale i lidi,
pro které jsou umeéni a starozitnosti celozivotnim ko-
nickem.

Asociace starozitnik( je ¢lenem Mezinarodni konfe-
derace obchodnikdl s uméleckymi dily CINOA, kte-
ra sdruzuje 32 asociaci z Evropy, Spojenych statu
a Australie. Vyro¢ni mezinarodni konference CINOA
se v roce 2010 uskutecnila v Praze.

Ddlezitou roli na trhu s uménim maiji privatni obchod-
nici s umeénim, ktefi plni podobnou roli jako specia-
lizované galerie €i obchodnici se starozitnostmi, ne-
provozuji vSak vlastni kamenny obchod. Operuji ve
vSech segmentech trhu a obchoduji se vSemi typy
zbozi. Néktefi zaroven pini roli poradcl soukromych
sbératel(.

Zajimavym fenoménem poslednich let jsou dovozy
umeéleckych dél ze zahranici. Privatni obchodnici
v galeriich a auk&nich sini v zapadni Evropé vytipo-
vavaji zbozi, které se na Ceském trhu prodava za
vyS8i ceny a to pak zde nabizeji, bud privatné, nebo
v aukcich. Tyka se to starsiho i sou¢asného umeéni,
v mensi mife i starozitnosti.

Pokud se na zahrani¢ni aukci objevi néjaké Ceske dilo,
vetsinou proti sobé drazi Cesti sbératelé, respektive
obchodnici. | kdyz mezi pofizenim dila a jeho opé-
tovnym nabidnutim k prodeji na aukci v Cesku ¢asto
uplyne jen nékolik mésicl, vyrazné cenové narlsty
nejsou nijak neobvyklé.

Pripadova studie

Prikladem mize byt dvojice dél Frantiska Kupky, kte-
ra pro$la ceskymi aukcemi na jare 2010. Na aukci ko-
nané koncem dubna byl Kupkiv obraz Rybnik z roku
1905 vydraZen za 3,6 milionu korun. DosaZena cena
odpovidd predchozim vysledkim za rana Kupkova
dila na ¢eskych aukcich. O pouhych pét mésict driv
byl ale tento obraz v PafiZi v aukci Christie’s prodan
za 79 tisic eur (v pfepoctu tehdy aktualnim kurzem za
2,05 milionu korun). Kupkdv kvas Vertikalni a diago-
nalni plany z roku 1951 byl v pilce kvétna v Praze vy-
draZen za témér 1,48 milionu korun. Slo o dilo ze sbitr-
ky Yvese Saint Laurenta, kterou v roce 2009 v sérii
aukci v Parizi drazila spolecnost Christie’s. Konkrétné
tento kva$ se prodal na listopadové aukci za 21 250
eur (550 tisic korun).

Z hlediska trhu s uménim funguji vefejna muzea umeé-
ni a vystavni siné jako nezavisly arbitr kvality. Vysta-
va v urcité instituci je potvrzenim vyznamu a hodnoty
(nepfimo i ceny) daného autora. Pokud jde o sbirkot-
vorné instituce, pak ve vztahu ke galeriim vystupuiji
zaroven i jako dulezity zakaznik.



V Ceské republice plati jen prvni &ast tohoto scéné-
fe, nebot muzea umeéni maji jen velmi omezené pro-
stfedky na akvizice. VétSina akvizic Narodni galerie
za lonsky rok spada do kategorie privatnich obcho-
dld. NG v roce 2009 nakoupila umélecka dila za té-
méF 63 milion korun. Vétsina této ¢astky (vice nez
58 milionG korun) Sla na vykup nékolik Spickovych
dél starého umeéni a klasické moderny, ktera NG
v 90. letech vrétila potomkdm plvodnich majitelim
a od té doby je méla jen jako zapUjcky. Lorisky rok
byl z hlediska nakupl zcela mimoradny, vétSinou
NG do novych akvizic investuje mnohem nizsi ¢ast-
ky. Moravska galerie v Brné, ktera je po NG druhym
nejvétSim muzeem umeéni u nas a jejimz zfizovatelem
je rovnéz Ministerstvo kultury, loni na nové akvizice
vynalozila pouhych 85 tisic korun, coz je 0,08 jejiho
rozpoctu.

Situace MG neni az tak vyjimecna. Galerie hlavniho
meésta Prahy, jejimz zfizovatelem je prazsky magis-
trat, napriklad ve vyroCnich zpravach za roky 2008
a 2009 neuvadi vibec zadné nové akvizice. Muzea
umeéni ¢asto nemaji sbirkotvornou cinnost jako sa-
mostatnou rozpoctovou kapitolu. Kuratofi nemaji
jasné danou byt minimalni ¢astku, se kterou mohou
hospodafit, coz znemoznuje jakoukoliv snahu o sys-
tematické budovani sbirek.

RozSifovani sbirek je financovano prevazné z mimo-
radnych dotaci, zejména z programu ISO na vykup
kulturnich pamatek a predmétl kulturni hodnoty
mimoradného vyznamu, ktery spada pod Minister-
stvo kultury. Z programu ISO byl financovan i vyse
zminény nakup restituovanych dél Narodni galerii,
ministerstvo na néj NG pfispélo vice nez 56 miliony
korun. Rok 2009 byl co do objemu proinvestovanych
prostredkd vyjimecény. V roce 2008 dostala napfiklad
NG na vykup vyznamnych dél z programu ISO jen 1
milion korun. Z vlastnich prostfedkd NG do novych
akvizic v roce 2009 investovala 6,4 milionu korun
(NG loni — bez dotace ISO - hospodafrila s ¢astkou
355 miliont korun).

Pokud nakupuji sou¢asné umeéni, snazi se vétSinou
verejna muzea umeéni galerie obchazet a jednat pfi-
mo se samotnymi umeélci. Pfinejmensim nepfimo tak
prispivaji k oslabovani pozice galerii, coz z dlouho-
dobého hlediska neni pro zadnou ze zuc€astnénych
stran vyhodné.

Slabéa pozice prodejnich galerii sou¢asného umeéni
na druhé strané pfispiva k existenci relativné velké-
ho poctu neziskovych vystavnich sini a alternativnich
vystavnich prostor. Jde v podstaté o galerie, které

maji vice ¢i méné vyhranénou vystavni politiku, které
vSak zameérné rezignuji na obchodni rozmér galerijni
prace. Tento typ instituci dotvari uméleckou scénu,
prispiva k jeji pestrosti a alespon Castecné supluje
roli vefejnych muzei uméni a vystavnich sini, které
jsou na poli sou¢asného umeéni dosti pasivni.

Problémem tohoto nekomeréniho modelu fungova-
ni je, ze nevytvari jasné vymezené struktury, které
usnadriuji verejnosti vstup a orientaci na trhu s umé-
nim. Umélci tak sice maji kde vystavovat, maji vSak
problém proniknout mimo uzkou komunitu odborné-
ho publika.

Zastupci aukenich sini, galeristé i starozitnici se sho-
duji, Ze nic takového jako typicky zakaznik, potazmo
typicky sbératel neexistuje. Uméni kupuiji lidé z nej-
rliznéjSich socidlnich vrstev a z nejrliznéjSich pohnu-
tek.

Nardst zajmU o dila provéfenych autor( v loriském
roce, pozorovatelny zejména na prikladu Vaclava
Spély (v roce 2009 se prodalo vic Spalovych obraz(i
nad milion korun nez za pfedchozich deset let dohro-
mady), naznacuje, Zze pribyva bohatych kupcd, ktefi
na umeéni pohlizeji jako na zajimavou investi¢ni pfile-
Zitost (bezpeény zplsob uloZeni penéz). Striktné roz-
ligit investiéni a sbératelské motivy v chovani kupct
ale nejde, vétSinou se jedna o kombinaci obou.

Odmyslime-li si kupce, ktefi systematicky buduji
sbirky nebo do uméni cilené ukladaji penize, je tre-
ba konstatovat, ze v SirSi verejnosti je zajem o umeéni
stale pomérné maly. Mit doma aspon jeden umélecky
original ani zdaleka neni samozrejmosti. Rozhodné
nemuUZeme hovofit o tom, Ze sbératelstvi uméni by
bylo médni zalezitosti ¢i spoleCensky vyzadovanou
normoul.

V zapadni Evropé a Spojenych statech jsme pfitom
v poslednich deseti patnacti letech mohli pozorovat
mimoradny nardst zajmu o uméni, a to véetné umeéni
soucasného, ktery se projevil jak v navstévnosti vy-
stav, tak v cenach, za které se umélecka dila proda-
vaji. Pfed vypuknutim finan¢ni krize na podzim 2008
bylo sou¢asné umeéni nejdynamictéji rostoucim seg-
mentem mezinarodniho trhu s uménim.

Oproti 90. letlim jiZz na druhou stranu neni sbératel-
stvi spoleCensky nikterak stigmatizovano. Sbératelé
jsou Casteéji ochotni o svych sbirkach verejné hovofit,
spolupracuji s muzei a galeriemi v oblasti zapujcek,



pfipadné predstavuji své sbirky na samostatnych vy-
stavach. Prostfednictvim Galerie Zlata husa a série
putovnich vystav zvefejhuje jiz od roku 2002 svou
sbirku Vladimir Zelezny. Od roku 2006 v Brné fungu-
je soukromé muzeum soucasného ceského umeéni,
Wannieck Gallery.

Omezeni tykajici se dovozl a vyvozt uméleckych dél
jsou jednou z hlavnich prekazek rozvoje trhu s umeé-
nim. Nejliberalnégjsi legislativu tykajici se této oblasti
maji Spojené staty a Velka Britanie, které jsou i proto
centry svétového trhu s uménim. Omezeni tykajici se
dovozu jsou pfedevsim dariového razu, vyvozy vSak
vétsinou podléhaji néjaké formé pFfimé regulace.
Ceska legislativa zdaleka neni nejpiisn&ji v Evropé,
néktera ustanoveni jsou vSak zbyte¢né restriktivni
a vyrizeni vyvozniho povoleni je byrokraticky kompli-
kované.

Omezeni pfi vyvozu

Vyvozy umeélecky dél do zahrani¢i upravuje zékon
¢. 71/1994 Sb., o prodeji a vyvozu pfedmétl kultur-
ni hodnoty, ve znéni pozdéjsich predpisl (zakon &.
80/2004 Sb.). Manipulace s pfedméty prohlaseny-
mi za kulturni pamatky, archivalie a predméty, které
jsou soucasti sbirek muzejni povahy, je upravovana
jesté dalSimi zakony. Zakon €. 71/1994 Sb. se rovnéz
nevztahuje na dila zijicich autord, ktera je mozné vy-
vazet bez omezeni.

Zakon podminuje moznost trvalého vyvozu predmeé-
t0 kulturni hodnoty ziskanim osvédceni, Ze se nejed-
na o kulturni pamatku. Co jsou ,pfedméty kulturni
hodnoty“, zékon stanovuje na zakladé stafi a ceny.
O osvédceni je tfeba zadat u uméleckych dél starSich
50 let, jejichz trzni cena presahuje stanovené hrani-
ce (u obrazl je to napfiklad cena 30 tisic, u grafik 6
tisic korun). V kategorii uzitého umeéni je za predméty
kulturni hodnoty povazovana vétsina predmétd vyro-
benych pred rokem 1938 v cené nad 20 tisic korun
(u $perkd a hodinek je cenova hranice 100 a 50 tisic
korun). V nékterych specifickych kategoriich je ¢aso-
va hranice posunuta hloubéji do minulosti. U zahra-
ni¢niho porcelanu napriklad az k roku 1860. Za pred-
méty kulturni hodnoty jsou dale povazovana vsechna
umélecka dila a uzité uméni sakralni a kultovni pova-

hy starsi 50 let a veSkeré archeologické nalezy. Toto
vymezeni plati az od roku 2004, v plvodnim znéni
z roku 1994 se zakon vztahoval na jesté SirSi okruh
uméleckych dél a starozitnosti.

OsvédCeni k vyvozu vydavaji na zakladé zados-
ti vlastnika dila muzea a kulturni instituce povére-
né Ministerstvem kultury. Pro oblast trhu s uménim
jsou to pro rdizné kategorie Narodni galerie v Praze,
Moravska galerie v Brné, Uméleckopriimyslové mu-
zeum a Slezské zemské muzeum. Pamatky sakralni
povahy spadaji do kompetence jednotlivych uzem-
nich pracovist Narodniho pamatkového ustavu. PFi-
slusna odborna organizace ma 21 pracovnich dni na
posouzeni zadosti. Pokud se rozhodne osvédceni
nevydat, prfeda véc k posouzeni Ministerstvu kultury
s navrhem na prohlaseni daného predmeétu za kultur-
ni pamatku. Ministerstvo pak ma béhem tfi mésicl
rozhodnout, zda osvédceni vyda, Ci zahaji proces
prohlaseni pfedmétu za kulturni pamatku. Pokud je
osveédcCeni vydano, plati pouze po dobu tfi let.

Z hlediska obchodnikd s uménim se jedna o ¢asové
velmi naro€nou a byrokraticky komplikovanou pro-
ceduru, ktera Cesky trh do zna¢né miry uzavird pro
zahrani¢ni zajemce. Schvalovani vyvozu jediného
predmétu mdze trvat vic jak Gtvrt roku, pficemz roz-
hodnuti pfislusnych instituci, potazmo Ministerstva
kultury je tézké dopredu predjimat. Pfedméty kulturni
hodnoty, u kterych je tfeba o osvédCeni zadat, jsou
vymezeny dosti Siroce a kritéria urcujici, jaky pred-
mét mlze byt prohlaSen za kulturni pamatku, jsou
velmi vagni. Problematické je rovnéz ustanoveni, ze
osveédcCeni je vydavano na zakladé zadosti vlastnika
dila. Z&dost tak napfiklad podle novely zakona z roku
2004 nemize podat aukéni sify, ktera prodej pouze
zprostifedkovava. Pripadny zahrani¢ni zajemce se tak
ocita v situaci, ze se rozhoduje o koupi dila, u které-
ho dopfedu nevi, zda mu bude umoznén jeho vyvoz
mimo UGzemi Ceské republiky.

Vyvoz mimo Evropskou unii podléha jesté dalsi za-
konné upravé. S odvolanim na nafizeni Rady (EHS)
€. 3911/92 je upravuje zékon €. 214/2002 Sb., o vy-
vozu nékterych kulturnich statkl z celniho Uzemi
Evropskych spole€enstvi. Kulturni statky, které této
Upravé podléhaji, jsou podobné jako predmeéty kul-
turni hodnoty vymezeny stafim a cenou. Zjednodu-
Seneé reCeno jde o umélecka dila a uzité uméni starsi
50 let, cenové limity jsou vSak nastaveny vySe (pro
obrazy je to cena 150 tisic eur, pro grafiku 15 tisic
eur). Povoleni k vyvozu vydava Ministerstvo kultury,
které je povinno rozhodnout do deseti dndl. K Zadosti
je ale tfeba pfilozit platné osvédceni k vyvozu podle



zakona ¢. 71/1994 Sb. Platnost vyvozniho povoleni
do zemi mimo EU je 12 mésicQ.

Kulturni pamatky

Kulturni pamatky jsou pro trh s uménim specifickou
kategorii, nebot prohladSeni véci za kulturni pamatku
s sebou nese jisté omezeni vlastnickych prav. Kultur-
ni pamatky mohou byt do zahranici vyvezeny pouze
docCasné na pevné stanovenou dobu (napfiklad pro
Ucely vystavy nebo kvlli restaurovani) a jen s pred-
chozim souhlasem Ministerstva kultury. O zaméru
kulturni pamatku prodat musi vlastnik ministerstvo
v predstihu informovat. Stat ma pak po dobu tfi mé-
sict prednostni pravo pamatku zakoupit do svych
sbirek. Pokud vlastnik o chystaném prodeji v pred-
stihu neinformuje, Ministerstvo kultury mize do tfi let
od prevodu vlastnickych prav na novy subjekt poza-
dat soud o zneplatnéni tohoto prevodu.

Pripadova studie

V letodnim roce stat vyuzil pfedkupniho prava napri-
klad u obrazu Karla Skréty Zlicky knize Radslav se
pokofuje sv. Vaclavu, ktery se na své dubnové aukci
chystala drazit spole¢nost 1. Art Consulting. Podle
aukéniho katalogu méla jeho drazba zacit na castce
3,3 milionu korun, kratce pred aukci vSak obraz vy-
koupila Narodni galerie, ktera za néj nabidla 4,6 mili-
onu korun. Pokud by doslo na aukci, vySplhala by se
cena obrazu patrné jesté vys.

O prohlaseni véci za kulturni pamatku rozhoduje Mi-
nisterstvo kultury na zakladé vlastnich podnétd a po
konzultaci s prislusnymi odbornymi pracovisti. Vlast-
nika véci o zahajeni fizeni k prohlaseni za kulturni pa-
matku informuje, umoznuje mu vyjadrit se a seznamit
se se shromazdénymi podklady. Umélecké dilo vSak
mUzZe byt prohlaseno za kulturni pamatku i pfes jeho
nesouhlas. Déje se tak podle zédkona €. 20/1987 Sb.,
o statni pamatkové péci, ve znéni pozdéjSich zmén.
Za kulturni pamatky podle tohoto zakona prohlasuje
Ministerstvo kultury nemovité a movité véci, popfipa-
dé jejich soubory, ,které jsou vyznamnymi doklady
historického vyvoje, Zivotniho zplsobu a prostredi
spole¢nosti od nejstarSich dob do soucasnosti, jako
projevy tvlréich schopnosti a prace ¢lovéka z nej-
rlznéjSich obord lidské ¢innosti, pro jejich hodnoty
revolucni, historické, umélecké, védecké a technic-
ké, které maji pfimy vztah k vyznamnym osobnostem
a historickym udalostem®.

Toto vymezeni je velmi vagni, nebot zakon o pamat-
kové péci zvlast nerozliSuje nemovité a movité pa-

matky, ani umeélecka dila a pfedméty pouze historic-
kého vyznamu. Za kulturni pamatku Ceského statu
tak mUzZe byt prohlaseno prakticky jakékoliv umélec-
ké dilo pouze na zakladé své umélecké kvality. Dané
dilo pfitom nemusi mit viibec zadny vztah k ¢eskému
statu Ci Ceské kulture. Staci, ze se shodou historic-
kych okolnosti ocitlo na Uzemi Ceského statu.

Stat ma samoziejmé pravo a povinnost chranit své
kulturni dédictvi, otazkou vsak je, zda toto dédictvi
obcas nedefinuje prilis Siroce a zda je tfeba trvat na
zakazu trvalého vyvozu kulturnich pamatek. Zatimco
pripadnou necitlivou prestavbou nemovité kulturni
pamatky vznikaji na kulturnim dédictvi statu nena-
pravitelné Skody, neni jasné, jaké Skody vznikaji, po-
kud by byl urc€ity obraz napfiklad v soukromé sbirce
ve Francii, misto v Ceské republice.

Pripadova studie

Prohlaseni uméleckého dila za kulturni pamatku v ur-
Citych pfipadech znamena dramatické snizeni jeho
trzni ceny, nebot zakazem trvalého vyvozu se okruh
potencialnich kupcl sniZuje prakticky jen na zdjemce
z Ceské republiky. Pokud jde o dila ¢eského uméni,
neni to az takovy problém. Status kulturni pamatky
naopak muzZe cenu téz zvysit, nebot je formalnim po-
tvrzenim vyznamu a kvality dila.

V pripadé dél zahrani¢éniho uméni vSak stat viastniky
dila mnohdy vazné poSkozuje, aniz by jim poskyto-
val adekvatni kompenzaci. Morédlné problematicky
je tento postup zejména tehdy, kdyz jsou za kulturni
pamatky prohlasovana dila, ktera byla v minulosti na-
cisty ¢i komunisty ukradena pldvodnim majitelim. PU-
vodni viastnik Ci jeho potomci se tak napriklad v ram-
ci restituci domohou navrdceni svého majetku, stat
jim vSak znemozni s nim volné nakladat. Cesky stat si
tak jako své kulturni dédictvi ndrokuje umélecka dila
ze soukromych sbirek lidi, jejichz Zivoty nedokazal
ochrénit, pricemz se tak déje na ukor jejich potomkui
¢i pfibuznych.

Dovozy

Dovoz uméleckych dél a starozitnosti ze zemi Evrop-
ské unie neni ze strany ¢eskych Gfadl nijak regulo-
van, ani neni zatizen clem &i DPH. Dovozy z neclen-
skych statl sice rovnéz nepodléhaji clu, jsou vSak
podle zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hod-
noty, zatizeny DPH. Je-li dovozcem koncovy majitel,
plati snizenou sazbu DPH, pficemz za zaklad dané je
povazovana porizovaci cena dila. Obchodnici s umé-
nim mohou vyuzit zvlastniho rezimu podle § 90 zmi-
néného zakona, podle néjz odvadeéji DPH v zakladni



sazbe, avSak pouze z rozdilu mezi pofizovaci cenou
a oCekavanou cenou pfi opétovném prodeji na na-
Sem Uzemi.

Stavajici Uprava plati teprve od roku 2004. Pred vstu-
pem Ceské republiky do Evropské unie podiéhaly
zdanéni v zakladni sazbé DPH (v té dobé ve vysi 22
%) veskeré dovozy umeleckych dél ze zahranici. To
posilovalo izolaci ¢eského trhu s uménim a zaroven
tlaCilo sbératele uméni k tomu, aby dila ziskana v za-
hrani¢i do Ceské republiky dovézeli ilegalng, nebot
stat legalni dovoz kulturnich statk{ de facto sankcio-
noval, a to pomérné vysokymi finanénimi ¢astkami.

Pripadova studie

Nejznamejsim pripadem kraceni dané pri dovozu
uméleckych dél je kauza Vladimira Zelezného. V roce
1998 se mél vyhnout platbé DPH za nékolik obrazii
Ceskych mistri zakoupenych v Londyné a za obraz
Marka Chagalla zakoupeny ve Spojenych statech tim,
Ze je nechal do Ceska dopravit éeskoamerickym gale-
ristou Georgem Novotnym, ktery tato dila pfi dovozu
deklaroval jako svij osobni majetek. Stat tim mél byt
podle obzaloby na dani zkracen o 6,8 milionu korun.
Prévnici Vladimira Zelezného poZadovanou dari krat-
ce po sdéleni obvinéni v dubnu 2001 doplatili, Mést-
sky soud v Praze mu presto v srpnu 2007 uloZil dvou-
lety podminény trest a pokutu 5 milion( korun, kterou
v8ak odvolaci soud v kvétnu 2009 zrusil. V kvétnu
2010 Viadimir Zelezny uspél s dovoldnim u Nejvys-
Siho soudu, ktery tim kauzu vratil Vrchnimu soudu
k opétovnému projednani.

Viadimir Zelezny se héji tim, Ze obrazy od Novotného
skute&né koupil az v Cesku, a zéroveri argumentuje,
Ze vybér DPH pfi dovozu uméleckych del je v rozporu
s dohodou UNESCO o osvobozeni dovozu vzdélava-
cich, védeckych a kulturnich materidgli od dovoznich
cel a poplatkd, jejimz je Ceskd republika signatarem.
Pokud by s touto argumentaci u soudu uspél, zname-
nalo by to, Ze v rozporu s touto dohodou je i stavajici
praxe vybéru DPH.

Vstup Ceské republiky do Evropské unie a s nim
spojené osvobozeni dovozl uméleckych dél z ¢len-
skych zemi od DPH znamenal vyrazné otevreni trhu
s uménim import{im ze zahraniéni. Do Ceské republi-
ky byla v poslednich letech vracena rfada Spickovych
dél Ceského uméni, ktera byla vyvezena do zahranici
mnohdy jiz pfed nékolika desitkami let Ci ktera Cesti
autori vytvorili béhem svého pobytu v zahrani¢i (ze-
jména dila Frantiska Kupky, Josefa Simy a Toyen).
Ojedinéle jsou k nam za ucelem dalsiho prodeje do-

vazeny i obrazy vyznamnych zahrani¢nich autord
(Georges Braque, Oskar Kokoschka, Maurice Vla-
minck, Camille Corot).

MnozZstvi a kvalita téchto importd zpochybnuji nut-
nost restriktivnich opatreni pfi vyvozu. Zakaz trvalé-
ho vyvozu kulturnich pamatek byva obhajovan tim,
ze by veskera kvalitni dila vykoupili zahrani¢i zajem-
ci. Situace na trhu s uménim dokazuje, ze takovato
obava nema vécny zaklad. Ve skute¢nosti jsou Cas-
téjsi dovozy neZ vyvozy, nebot dila Ceskych autor(
se na ¢eském trhu prodaji Iépe nez v zahranici. Mezi
desitkou nejdrazsich dél vydrazenych v roce 2009 na
Ceskych aukcich byla minimalné polovina importy ze
zahranidi, a to véetné dvou nejdrazsich obrazd.

Pripadova studie

Importy dél zahranicnich autor( k prodeji na zdej-
Sich aukcich jsou novym fenoménem na ¢eském trhu
s umeénim. Byt vétSina nabizenych dél byla podle
vysledkovych listin prodana za velmi dobré ceny, je
otazkou, nakolik maji takovéto dovozy budoucnost.
Neni divod, pro¢ by ¢esti sbératelé, pokud maji o ta-
kovato dila zajem, nenakupovali za nizsi ceny prfimo
v zahranici. Nekteré prodeje i proto vzbuzuji pochyb-
nosti, zda k nim ve skutecnosti vibec doslo.

Obraz Oskara Kokoschky London Chelsea Reach,
ktery se stal v roce 2008 s cenou 21,5 milionu korun
nejdrazsim dilem ¢eskych aukci, byl o rok pozdéji za
stejnou cenu neuspésné nabizen na aukci v Londy-
né. Cena realizovand v Cesku je totiz podle mezina-
rodnich prehled’ Kokoschkovym aukénim rekordem.
Podobnym pfikladem je obraz Georgese Braqua
Ovoce, dzban a dymka, ktery se v Zebricku nejdraz-
Sich dél roku 2009 umistil s cenou 11,5 milionu korun
na osmém misté. Zacatkem letosniho roku byl ne-
uspésné nabizen na aukci v Londyné, pricemz pre-
daukéni odhad pocital s ¢astkou 7,7 az 10,4 milionu
korun (bez aukéni provize). Vysoka cena, které obraz
v Cesku v roce 2008 dosahl, byla o to prekvapivéjsi,
Ze jen o pdl roku dfive bylo toto dilo na aukci v Lon-
dyné vydrazeno za necelych 8,5 milionu korun.

Droit de suit (tzv. pravo na slusné vyporadani) umel-
clim a jejich dédicdim dava narok na provizi z opétov-
nych prodejt jejich dél. Jde o novou legislativu, ktera
po celém svété vzbuzuje znacné emoce. Do ¢eského
prava byla za¢lenéna bez jakychkoliv kontroverzi za-
konem ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském. Paragraf
24 tohoto zakona uzakonuje pravo na odménu pfi



opéetném prodeji uméleckych dél, pokud cena pre-
sahne ¢astku 1 500 eur. Do ceny 50 tisic eur Cini tato
odmeéna 4 % z prodejni ceny, pfi vyssich cenach se
postupné snizuje az na 0,25 % z ceny nad 500 tisic
eur. Celkova vyse odmeény vSak nesmi presahnout
12,5 tisic eur. Pravo na odménu prechazi po smrti
autora na jeho dédice. Zanika az po uplynuti 70 let
od smrti autora.

Z&kony droit de suite v sou€asnosti plati v 53 zemich
sveéta. Chybi vSak napriklad ve Spojenych statech
a Cing, coz tamnim obchodnikim s uménim dava
konkurenc¢ni vyhodu. Legislativa ¢lenskych statli EU
vychazi z evropské smeérnice 2001/84/EC (plati to
i pro Cesky autorsky zakon, byt byl pfijat o0 17 mési-
cl dfive). Podle této smérnice musely evropské staty
uvést prislusné zakony v platnost nejpozdéji k 1. 1.
2006. V pfrechodném obdobi do roku 2012 vsak bylo
mozné, aby se vztahovaly jen na Zijici autory, nikoliv
na dédice autorskych prav. Této vyjimky vyuzila na-
priklad Velka Britanie.

Obhajci droit de suite argumentuji moralnim narokem
autord na podil z pozdéjsiho docenéni jejich dila, ne-
bot cenovy rozdil mezi prvnim a opétovnym prode-
jem je ¢asto velmi vyrazny. Odpurci naopak zdlraz-
nuji zejména praktické problémy pfi vybéru odmeén.
Podle kritikdl je celé schéma pfinosné pouze pro
Uzkou skupinku nejdrazsich autor( a pro organizace
poverené vybérem odmeén.

V Ceské republice odmény na zakladé licence Mi-
nisterstva kultury vybird obCanské sdruzeni Gestor
— ochranny svaz autorsky. Podle vyro¢ni zpravy za
rok 2008 (zprava za rok 2009 nebyla 1. 8. 2010 sta-
le jeSté k dispozici) sdruzeni v tomto roce na odmé-
nach vybralo necelych 16,6 milionu korun a autorlim
a dédiciim vyplatilo celkem 10,6 milionu korun. K 1.
10. 2009 bylo do evidence sdruzeni fadné pfihlaSeno
302 autorll nebo dédicl autorskych prav. Sdruzeni
je vSak opravnéné vybirat odmény i jménem auto-
rl, ktefi nejsou jeho ¢leny, nebo v piipadé autorsky
neurCenych dél, u kterych se neda prokazat, ze jde
o prace starsi 70 let. Odmény se domaha i tehdy, kdy
jde o prodej z pozUstalosti, tedy kdy prodavajicim je
dédic autorskych prav, ktery by mél byt kone€nym
pfijemcem vymahané odmeény.

Na vlastni provoz mize sdruzeni podle usneseni
¢lenské schiize vynakladat maximalné 20 % z vybra-
né ¢astky. Odmeény, o které se autofri nepfihlasi do tii
let od chvile, kdy byly Gestorem vybrany, jsou preva-
dény do Rozvojového a podptréiho fondu a maji byt
vyuzity ve prospéch rozvoje umeéni.

Platcem odmény jsou podle zakona prodavajici
a obchodnik spole¢né a nerozdilné. Zakon uvadi, ze
odmeéna se vypocitava z kupni ceny. Vyklad tohoto
pojmu je pfedmétem soudnich spord mezi Gestorem
a nékterymi auk&nimi sinémi. Kone&na cena, kterou
kupujici v aukéni sini zaplati, se sklada z kladivkové
ceny (Castka, za kterou je dilo v aukci pfiklepnuto),
provize aukéni siné a DPH z této provize. Rozdil mezi
kladivkovou a kone¢nou cenou byva 15 az 20 %.
Podle Gestora se ma autorska odmeéna pocitat z ko-
necné ceny, snizené pouze o pfislusnou DPH. Auké-
ni siné naopak argumentuji, Ze provize je poplatkem
za jejich sluzby, takze pfi vypoCtu odmeény je tfeba
vychazet z kladivkové ceny.

Problematika falz a padélkd je pomérné hojné dis-
kutovanym tématem, ve skuteCnosti je ale do jisté
miry zveli¢enad. Pokud Clovék nakupuje prostfednic-
tvim renomovanych galerii a auk¢nich sini, je riziko,
ze koupi falzum, pomérné malé. A kdyz se tak stane,
ma velkou Sanci, ze je obchodnik v zajmu ochrany
svého jména vezme zpét. Vétsim nebezpedim je, ze
naleti podvodnikdim, ktefi se jej budou snazit zamér-
né oklamat. Ti sazeji spiSe na naivitu kupuijicich a je-
jich touhu udélat ,,skvély obchod®, nez na to, ze by
nabizena falza byla neodhalitelnd. Rizikové jsou pro-
to zejména prodeje mimo etablované struktury trhu
s uménim, napfiklad privatni prodeje bez moznosti
konzultovat dilo s nezavislym odbornikem.

Galerie a aukéni siné konzultuji dila, ktera pfijimaji do
prodeje, s odborniky a falzlm se snazi vyhybat. Ne
vSichni obchodnici jsou v tom v$ak stejné dlsledni
a je skutecné jen na kupujicich, aby si zjistili, komu
je a komu neni mozné dlvéfovat. Zadny nezavisly
arbitr, ktery by obchodniky kontroloval, zde neexis-
tuje. Média v této roli rovnéz selhavaji, nebot zpravo-
dajstvi o trhu s uménim se zaméruje prakticky jen na
cenoveé rekordy. Z hlediska ¢eského prava je prodej
padélkl postiZitelny, jen pokud je mozné prodavaiji-
cimu ¢&i obchodnikovi prokazat, ze si byl védom, ze
se nejedna o origindl. Posudky znalcd tak mnohdy
slouzi jen jako alibi zu¢astnénym (,,Jak jsem ja ne-
odbornik mohl védét, Zze jde o padélek, kdyz znalec
mi zde napsal, Ze je to original?“), nikoliv jako nastroj
k dobrani se skute¢ného stavu véci.

Podobna je i pozice soudnich znalcl. Stavaji zakon
€. 36/1967 Sb., o znalcich a tlumocnicich, nepocita
s moznosti domahat se na znalci nahrady Skody. Po-
kud vyda chybny posudek, riskuje pouze své jmé-
no. K zodpovédnosti by mohl byt hnan, jen kdyby se



mu podarilo prokazat nekaly umysl. Vymezeni oboru
a specializace znalce miZe byt navic zcela obecné.
Znalec, ktery ma jako svou specializaci zapsané ,,vy-
tvarné uméni“, se mdlze napfiklad vyjadfovat k uméni
predkolumbovské Ameriky, italské renesancni ke-
ramice i tvorbé Emila Filly. Netfeba zdlraziovat, ze
sotva muize byt odbornikem ve vSech téchto oblas-
tech. De jure vS§ak maji jeho posudky stejnou autoritu
jako posudky skutecnych expert(.

Na Ceském trhu s uménim proto maji soudni znalci
prakticky nulovy kredit. Respektovani jsou néktefi
konkrétni znalci, samotny institut soudniho znalce
vSak nikoliv. Stale rozsifenéjsi je praxe, kdy aukéni
siné a galerie misto soudnich znalcl oslovuji spe-
cialisty z muzejniho prostredi, ktefi sice nedisponuji
kulatym znaleckym razitkem, ktefi vSak maji u sbéra-
telG patfiénou autoritu. Casto jde napiiklad o histori-
ky uméni, ktefi o urcitém autorovi napsali monografii
nebo pfipravili jeho vystavu.

Ministerstvo spravedInosti si je téchto problémd vé-
domo a pfipravuje novelu zakona o znalcich a tlu-
¢itdno s povinnym pojisténim soudnich znalcl za
pfipadnou $kodu zplsobenou vykonem své ¢innos-
ti do vyse jednoho milionu korun. V pripadé koupé
padélku, ktery znalec prohlasil za original, by se na
dotycném bylo mozné domahat nahrady Skody. Kva-
litu znalcl by tak nepiimo kontrolovaly i pojiStovny,
které by nemély zajem uzavirat pojistky se znalci, je-
jichz posudky jsou nespolehlivé. Samotni znalci by
tim zéroven byli vice motivovani, aby se vyjadfovali
jen k vécem v ramci své skutecné kvalifikace.

S tématem padélkl volné souvisi i problematika
chybnych atribuci. O padélcich hovofime zejména
v souvislosti s uménim od 19. stoleti dale. V pripadé
dél starych mistrl se setkavame spiSe s kopiemi Ci
s dily ve stylu toho &i onoho umélce. Vytvofit presvéd-
Civé falzum obrazu starého nékolik stoleti je ostatné
mnohem tézSi a cenové méné lukrativni nez v pfipadé
dél modernistl. Jednoznacéné uréeni autorstvi je pre-
sto mnohdy zcela nemozné. Mimo jiné i kvdli rozdiné
umelecké praxi v minulosti (koncept autorského origi-
nalu v dnesnim slova smyslu je az relativné pozdniho
data.). Roz8ifenym neSvarem obchodnikll jsou pfili§
ambiciozni atribuce. Kazdé dilo jen trochu podob-
né tvorbé urcitého mistra byva vydavano rovnou za
jeho vlastnoruéni praci. Pro zadinajici sbératele mize
byt tato praxe velmi matouci a mohla by byt vnima-
na i jako pokus o podvod. V pfipadé starych mistr( je
proto nanejvys dilezité rozliSovat, o jakou autoritu se
uvadéna autorska atribuce opira.

Pripadova studie

V kvétnu 2006 byla napfiklad na jedné z praZzskych
aukci za necelé dva miliony korun vydrazena krajina
uvadena jako dilo vyznamného holandského kraji-
nare Jana van Goyena. Obraz mél podle aukcniho
katalogu dobrou provenienci a byl mimo jiné v roce
2005 zafazen na vystavu Holandska krajinomalba 17.
stoleti v Moravské galerii v Brné. Co vSak aukcni siri
draziteldm jiz nesdélila, bylo, Ze na zminéné vystaveé
byl obraz prezentovan nikoliv jako dilo van Goyena,
ale jako prace jednoho z jeho ndsledovniki - van der
Hulsta. Presto nejde Ffict, Ze by se ze strany aukcni
siné jednalo o podvod. Ani pfipsani van der Hulstovi
totiZ nelze povaZovat za stoprocentné prikazné. Cela
kauza je predevsim nazornou ilustraci toho, jak roz-
dilne funguje muzejni svét a trh s uménim. Zatimco
historici uméni dnes oceriuji a studuji i tzv. mensi mi-
stry, pro obchodniky jsou nadale zajimava jen velka
jména.

Nejkurioznéjsi padélatelskou kauzou poslednich dva-
ceti let je pripad Bohumila Samuela Kecire, ktery se
dostal na verejnost na jafe 2007, kdy na néj upozornila
TV Nova. Neslo zde o prodej falesnych obrazi vyda-
vanych za dila néjakého slavného autora, ale o vytvo-
feni rozsahlého dila a celé faleSné identity neexistuji-
ciho umélce. Kecifovi, ktery mél Zit v letech 1904 az
1987 na Moravé, o jehoZ Zivoté vSak neexistuji viibec
Zadné doklady, dokonce v Rakousku vyS$la odborna
monografie. Pozadi celé kauzy se dosud nepodarilo
zcela objasnit, predpoklada se vsak, ze Slo o podvod-
né schéma zamérené predevsim na rakouské sbéra-
tele a obchodniky s uménim.

Poradani aukci upravuje zakon ¢. 26/2000 Sb., o ve-
fejnych drazbéach, ktery vSak neni modelovan pro po-
tfeby trhu s uménim. Jelikoz Uvodni ustanoveni za-
kona jsou spole¢na pro dobrovolné i nedobrovolné
drazby (nafizené napftiklad kvili exekuci), jsou pasa-
ze vymezujici zakladni pojmy, povinnosti drazebnika
a okolnosti drazby zbytecné formalistni. Pofadatele
aukci zakon téz zatézuje znacnou byrokracii. Auk¢-
ni siné obchodujici s vytvarnym umeénim zakon ve-
smeés ve vetsi ¢i mensi mife obchazeji. Ministerstvo
pro mistni rozvoj, které ma problematiku drazeb na
starost, to toleruje.

Metodicka poznamka:

Pojmy aukce a drazba jsou obecné povazovany za
synonyma (je s nimi tak zachazeno i v této studii),
z hlediska ¢eského prava je vSak situace kompliko-



vangjsi. Drazebni zédkon drazby povazuje pouze za
nastroj prodeje. Vibec nepodita s moznosti nakupni
aukce (néco chci a ¢ekam na nejlepsi nabidku), im-
plicitné tak zavadi aukce jako samostatnou kategorii.
Poradani aukci je v Ceskeé legislativné definovano jen
velice vagne, samostatny aukéni zakon neexistuje.
Drazebni zakon rovnéz vibec nepoditd s moznostmi
internetovych aukci.

Cést aukénich sini se ve svych drazebnich vyhlas-
kach na zékon ¢. 26/2000 Sb. odvolava, v praxi vSak
nékteré jeho paragrafy ignoruje Ci interpretuje velmi
volné. Cast spoleénosti zakon obchazi zcela, tim ze
své aukce prohlasuje za neverejné, oteviené pouze
pro &leny ,klubu draziteld“. Clenstvi v klubu pfitom
Vv praxi neznamena nic jiného nez zaregistrovani se
jako U&astnik aukce. Ceska legislativa termin neverej-
na drazba nezna a pfislusné Zivnostenské povoleni,
na zakladé kterého aukeni siné vykonavaji svou €in-
nost, hovofi jen o ,provadéni dobrovolnych drazeb
movitych véci podle zakona o verejnych drazbach®.

Pripadova studie

Zakon napriklad poZaduje, Zze ucastnici drazby musi
své nabidky Cinit ustné (nahlas vyslovit, kolik za dra-
Zené dilo nabizeji). Samotné zvednuti drazebniho
Cisla, coz je bézna praxe, totiz podle zakona nestaci
(,podani je perfektni az ustni nabidkou®). Zakon tez
predepisuje presnou formulku, kterou musi licitator
pronést, nez mize poloZku odklepnout. Pred tieti vy-
zvou musi z jeho ust zaznit: ,,Neucini-li nékdo z pri-
tomnych ucastnikl drazby podani vyssi, neZ bylo po-
dani naposled ucinéné ucastnikem drazby (oznaceni
ucastnika drazby, ktery ucinil nejvyssi podani), udélim
mu pfiklep.“ Nedodrzeni téchto nafizeni pritom zakon
uvddi jako divod k tomu, aby soud vyslovil neplat-
nost drazby, pokud o to néktery z tcastniki drazby
pozada.

Zakon o verejnych drazbach vstoupil v platnost 1. 5.
2000, od té doby byl jiz 11krat novelizovan, napo-
sledy v Cervnu 2009. Teprve v roce 2006 byl napfi-
klad do zdkona doplnén kliCovy odstavec umoznujici
aukénim sinim vybirat odménu od vydrazitele (aukeni
provizi). Do zafi 2006 byla tato praxe v rozporu se za-
konem. Stavaji znéni zakona je vSak pro aukéni siné
obchodujici s vytvarnym uménim a starozitnostmi
stélé nevyhovuijici.

Ministerstvo pro mistni rozvoj si je této situace vé-
domo a ve spolupraci s drazebniky pfipravuje novelu
zékona, ktera by méla podpofit ,vlastnické drazby“

a prispét k celkové liberalizaci a zjednoduseni dra-
zeb. Pravidelnych schlizek se zastupci ministerstva
se za Komoru auk¢&nich sini uc€astni jeji predsedkyné,
feditelka spolec¢nosti Dorotheum Maria Galova. Za-
tim posledni takovato schiizka se uskutecnila v dub-
nu 2010. Navrh novely se zapracovanymi pfipomin-
kami drazebnik({ by mél byt v blizké dobé predlozen
k mezirezortnimu pfipominkovému Ffizeni.

Prodejni galerie (galerie i starozitnici), jejichz rocni
obrat ¢ini vic nez 1 milion korun, jsou povinny pfihla-
sit se k platbé DPH podle zédkona ¢. 235/2004 Sb.,
o dani z pfidané hodnoty. Zakon respektuje specific-
nost obchodu s uménim a starozitnostmi a umoznu-
je odvadét dan podle zvlastniho rezimu, ktery upra-
vuje § 90 (Zvlastni rezim pro obchodniky s pouzitym
zbozim, umeéleckymi dily, sbératelskymi pfedméty
a starozitnostmi). Zakladem DPH zde neni prodejni
cena, ale pouze pfirazka snizena o dan z pfirazky.
Prirazkou je myslen rozdil mezi prodejni a pofizovaci
cenou. Obchodnici odvadgjici DPH ve zvlastnim re-
zimu si na druhou stranu nemohou odecitat DPH na
vstupu.

Moznost zvlastniho rezimu zavedl az zakon o DPH
z roku 2004, pfedchozi zakon z roku 1992 ji neznal.
Paragraf o prodeji zbozi v nezménéném stavu zako-
na z roku 1992 sice realné procento danové zatéze
pro galeristy a starozitniky trochu snizoval, i tak vSak
povinnost odvadét DPH z ceny nabizeného zbozi je-
jich pozici znaéné ztézovala. Minimalni obrat, od kte-
rého byla nutna registrace k platbé DPH, byl na dru-
hou stranu az do roku 2004 vy$si (1,5 milionu korun
za tfi po sobé jdouci mésice). Vétsina obchodnikd si
hlidala, aby se pres tuto ¢astku nedostala a povin-
nost odvadét DPH se na né tak nevztahovala. Zakon
o DPH z roku 1992 tak ale prodejni galerie nepfimo
vyluCoval z obchodu s nejdrazsim zbozim. Nabizet
jej mohli maximalné v komisi.

Pripadova studie

Za dilo vydrazené v aukci za 100 tisic korun zapla-
ti koncovy zakaznik véetné 20% aukcni provize 120
tisic korun (provize se standardné pohybuje od 15
do 20 % ceny na sale). DPH, kterou musi aukéni siri
odvést, je pocitdna jen z této provize. Pli 20% sazbé
DPH aukcni sin zaplati Ctyri tisice korun. Jeji prijem
z celé transakce tak Cini 16 tisic korun. V analogické
situaci je obchodnik nabizejici zboZi v komisi. Pred-
métem zdanéni je jen jeho provize.



Obchodnik, ktery by byl platcem DPH ve standardnim
rezimu, by pri prodejni cené 120 tisic korun dosahl
prijmu 16 tisic korun, jen pokud by dilo sam zakoupil
za pouhych 84 tisic korun. Pri vyuZiti zvlasStniho reZi-
mu podle § 90 stavajiciho zakona se galeristé a sta-
rozitnici, na které se vztahuje povinnost platit DPH,
ocitaji v podobné pozici jako aukcni siné a obchodni-
ci nabizejici dila v komisi. Pokud dilo zakoupi za 100
tisic a prodaji za 120 tisic korun, jejich prijem bude 16
tisic korun, nebot' DPH odvedou pouze z rozdilu mezi
porizovaci a prodejni cenou.

Pokud nejde o soustavnou cinnost, jsou pfijmy
z prodeje movitych véci podle zakona ¢. 586/1992
Sb., o danich z pfijmd, osvobozeny od dané. Pfijem
z prodeje umeéleckych dél a starozitnosti napfiklad
z rodinné sbirky tedy stat nijak nedani. Osvobozeni
se nevztahuje na pfijmy z prodeje movitych véci, po-
kud jsou nebo byly zahrnuty do obchodniho majetku
pro vykon podnikatelské a jiné samostatné vydélec-
né ¢innosti poplatnika, a to do péti let od jejich vyra-
zeni z obchodniho majetku.

Nakup umeéleckych dél &i vydaje na jejich restaurova-
ni podle zékona o danich z pfijm0 ve vétsiné pfipa-
dd neni mozné uznat jako naklady. Z pohledu zako-
na jde o hmotny majetek, bez ohledu na pofrizovaci
cenu. Tyto pfedmeéty nelze odepisovat a naklady na
jejich pofizeni a restaurovani Ize uplatnit jako vydaj
(naklad) az pfi jejich prodeiji.

Umélecka dila a starozitnosti podléhaji dédické a da-
rovaci dani podle zakona ¢&. 357/1992 Sb., o dani
dédické, dani darovaci a dani z prevodu nemovitos-
ti. Pfevod mezi pfibuznymi v fadé pfimé i pobocné
nebo o pfevod mezi vzdalengjSimi rodinnymi pfislus-
niky, ktefi vSak nejménée po dobu jednoho roku pred
prevodem zili ve spole¢né domacnosti, je vSak od
téchto dani osvobozen.
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Od samého pocatku své existence prekraCoval trh
s uménim hranice jednotlivych statl. Prvni aukce se
uskute€nily v Benatkach v 16. stoleti, poté se rozsi-
fily do Nizozemi, Velké Britanie nebo Francie — mal-
ba prodana v Pafizi mohla byt nejprve zakoupena
v Bruselu ¢i Amsterdamu a o mésice pozdéji opét
prodana napf. v Londyné. Stejné jako oblast scénic-
kych umeéni (performing arts) mize byt trh s uménim
povazovan za jistého predchldce evropského inte-
gracniho procesu.

Globéalnim v pravém slova smyslu se trh s uménim
stal po druhé svétové vélce, kdy zacala narUstat role
Spojenych statl, které se postupné staly dominant-
nim hra€em na trhu s uménim. V sou€asné dobé se
na trhu s uménim objevuji novi silni hraci, napriklad
Hongkong v Asii. Evropsky trh s uménim neustale
roste, i kdyz pomaleji nez ve Spojenych statech.

Na trhu s uménim se pohybuiji rlizné kategorie hraci:
Umeélci jako jsou malifi, sochafri, keramici, kresilifi,
scénografové, grafici, ilustratori, sklari, atd.
Distributofi: komer&ni i nekomeréni.

~Komeréni distributofi“ prodavaji plvodni dila ve-
fejnosti. Mohou to byt obchodnici s uménim/dealefi
umeéni (galerie, starozitnictvi, organizatofi specializo-
vanych veletrh(, obchodU a skladd) a aukéni siné.

~Nekomeréni distributofi“ s plvodnim dilem pracuji,
prezentuji jej vefejnosti, ale neprodavaji jej. Patfi mezi
né statni a vefejné instituce (vefejna instituce muize
napfiklad koupit dilo sou¢asného uméni. Priklad uve-
deny dale v textu pod nazvem Studio e ekonomickém
dopadu francouzskych galerii s uménim ukazuje, ze
6% obratu francouzskych galerii je generovano pro-
dejem dél verejnym institucim), muzea, vydavatelé,
reklamni agentury, asociace a firmy (firma mdze kou-
pit dilo a pak jej vyuzit pro svou propagaci, pfipadné
dilo zpfistupnit vefejnosti ve specialné vytvorenych
vystavnich prostorach ¢i na vystavach).

' Zprava TEFAF The European Art Market in 2002.

Vyvoj struktury trhu s uménim zésadné ovlivnily dvé
skutecnosti: rozmach aukénich sini v poslednich 50
letech a rozvoj specializovanych akci.

Rozmach aukénich sini

Do druhé svétoveé valky se aukce podilely na trhu s umeé-
nim pouze drobnym zlomkem. VétSina dél byla proda-
vana dealery. Dnes stoji aukéni siné za 52% svétového
trhu s uménim. V Evropé tento podil tvofi 46%.

Nejvétsimi aukEnimi sinémi jsou Christie’'s a Sotheby's.

Prestoze Christie’s nyni patfi francouzské skupiné
French Group Financiere Pinault, plsobi tato auké-
ni sin v Britanii pod hlavickou Christie’s International
plc. Byla zalozena v roce 1766 Jamesem Christiem
a organizovala nejvétsi svétové aukce 18., 19. a 20.
stoleti. Sotheby’s byla zaloZzena v Britanii, nyni je ve
vlastnictvi Ameri¢an( a pUsobi ve Spojenych statech
pod jménem Sotheby’s Holdings Inc.

Existuje nékolik ddvodd, pro¢ a jak ziskaly aukéni
siné takovy vyznam: cenové strategie, odbornost
a profesionalita, schopnost poskytnout klientdm
patficné pravni poradenstvi, propagacni strategie
a schopnost vytvofit ve spolecnosti trend, diky né-
muz jsou vnimany pozitivnéji nez dealefi a galerie.

Predevsim ale aukéni siné operuji na celosvétové
urovni. Maji své kancelare po celém svété a nabizi
tak svym klientdm velkou fadu mist, na kterych je
mozné nakupovat a prodavat, a to v pravnich pod-
minkach, které zakaznikim vyhovuji. Z toho plyne
rychly rozmach jejich aktivit mimo Evropu.

V roce 2005 c¢inil prodejni obrat Christie’s 3,2 mi-
liardy dolard (cca 2,5 miliardy Euro). Podle vyroéni
zpravy Sotheby’s €inil prodejni obrat této aukéni siné
v tom samém roce 2,75 miliardy dolar( (cca 2,1 mili-
ardy Euro). Nasleduji grafy tykajici se obratl prodeje
aukcnich sini a poméru obchodnich transakci v za-
vislosti na regionu.



Graf €. 41. aukeni siné — prodejni obrat a objem ob-
chodnich transakci v jednotlivych zemich
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Z grafl vyplyva, ze zatimco objem prodeje je relativ-
né vyrovnany, vétsi ¢ast prodejniho obratu pfipada
Spojenym statlm a Velké Britanii. Jak bude vysvétle-
no nize, vyvoj primérné ceny uméleckych dél proda-
vanych auk&nimi sinémi je spolehlivym indikatorem
postaveni trhu s uménim (s rostouci primérnou cenu
v ramci aukci, se zvySuje snaha o ziskani vyznam-
nych umeéleckych dél do drazby). V poslednich néko-
lika letech primérna cena uméleckého dila stoupla
ve Spojenych statech a naopak klesla v Evropé. To
také vysvétluje fakt, Ze objem prodejl v jednotlivych
zemich je vyvazengjsi nez prodejni obraty v jednotli-
vych zemich.

Obé zminéné aukéni siné ¢im dal vice operuji na re-
gionalni urovni a vyvijeji inovativni strategie na rozvo-
jovych trzich, pfedevsim v Hongkongu, Rusku a v In-
diiz.

Stoji za zminku, ze v roce 2005 se Hongkong poprvé
zaradil na seznam nejvyznamnéjsich auk¢nich mist,
a to na 4. misto v celosvétovém zebricku a predbé-
hl tak Némecko a Svycarsko, tedy dvé zems, které
v historii pfedstavovaly vzdy velmi ddlezita umélecka
centra.

Vedle Christie’s a Sotheby’s operuji na regionalni
urovni lokalni aukeéni sité.

Rozvoj specializovanych veletrht

V roce 2002 se na veletrzich s uménim na celém své-
té utratila 1 miliarda dolarG?.

Tradi¢né je v tomto ohledu svétovym centrem Evropa:
vétsina z nejvyznamnéjsich veletrhd s uménim se kona
v Evropé: v Pafizi je to FIAC, ve Spojeném kralovstvi
London Frieze, v Berliné Art Forum a Berlinské Bien-
nale, v Némecku Frankfurtsky veletrh, veteran mezi
veletrhy v Benatkach - Venice Biennale International
Exhibition (kona se od roku 1893), Arte Fiera Bologne
v Italii, Art Brussels v Belgii, Art ARCO ve Spanélisku
atd. V poslednich desetiletich v Evropé doSlo k vy-
znamnému rozvoji specializovanych veletrh(.

Tento fenomén Ize nahlizet jako reakci na postaveni
aukcnich sini. Veletrhy umozniuji umeéleckym galeri-
im a dealerdm také pUsobit na celosvétové Urovni.
Stejné jako filmovy festival v Cannes nebo hudebni
veletrh MIDEM, umoznuji tyto veletrhy kazdoroc-
ni setkani vSech profesionalll v oblasti vytvarného
umeéni a znamenaji pfilezitost ziskat pfistup k novym
klientdm a k novym trhim. Specializované veletrhy
jsou také vyuzivany pro propagaci. Uznavany fran-
couzsky specialista na trh s uménim, Raymonde
Moulin, povazuje veletrhy s uménim za nevyhnutelny
sKkomunikacni nastroj kazdé galerie, ktera chce rozvi-
nout mezinarodni strategii“*.

Vyzvou do budoucnosti je pak zachovat tyto veletrhy
na evropském Uzemi, to znamena udrzet pozici Evropy
na mezinarodnim trhu s uménim a také z veletrhd téZit
ekonomicky, at uz pfimo €i nepfimo (nepfimy dopad
maji veletrhy pfedevsim na oblast cestovniho ruchu).

Kapitola IV této studie predstavuje pfimé a neprimé
ekonomické dopady veletrhu Documenta v némec-
kém Kasselu. Zde je uveden priklad maastrichtského
veletrhu s uménim.

2 Tiskova zprava Christie’s z 25. 7. 2006 ,,Christie’s International oznamuje rekord celosvétového prodeje ve vysi 1.17 miliardy GBP
v prvni poloviné roku 2006, coz je 0 39% vice nez za sejné obdobi minulého roku”.

3 Podle citace Davida Kusina v ,The Rise and Rise of art fairs“, www.artandantiquesfairguide.com, 2003.

4 Raymonde Moulin, ,La FIAC balance entre effervescence et muse”, in Libération, 6 October 2005*.



Veletrh s uménim v Maastrichtu

Maastrichtsky veletrh s uménim (TEFAF), ktery se
specializuje na holandské malife 17. stoleti, zacal
svou existenci v roce 1988. Je povazovan za nej-
vyznamnéjsi veletrh s uménim na evropském uzemi
a za jeden z nejvyznamnegjSich celosvétove. Nize na-
sleduji data tykajici se jeho konani v roce 2006:
veletrhu se zUcastnilo 218 dealerll s uméleckymi
dily a starozZitnostmi z 15 zemi (82% ucastnik(
bylo ze zahranici),
odhaduje se, ze bylo prodano zbozi za vice nez
500 milion0 dolard,
Ucast verejnosti se odhaduje na 84 000 navstév-
nikd, to je 8% nardst oproti roku 2005,
polovina navstévnikl byli Holandané, druhou po-
lovinu pak tvofili navstévnici z Belgie, Némecka,
Francie, Spojeného kralovstvi, Japonska, Austra-
lie, Brazilie a cca 5% bylo navstévnikl ze Spoje-
nych statq,
veletrhu se zucastnili zastupci 110 muzei z celého
svéta, to je 30% nardst oproti roku 2005,
veletrhu se zUcastnilo 140 odbornikl nejriiznéjsi-
ho zaméreni z celého svéta®.

Velké mnozstvi galerii

Evropska mésta jsou plna vSéech moznych druhl ga-
lerii. Galerie pfrispivaji k propagaci evropskych umeél-
cl a udrzitelnosti evropského uméni, jsou magnety
pro turisty a hraji roli v ekonomickém rozvoji oblasti,
ve které se nachazeji. Data mapujici oblast galerii
v podstaté neexistuji. Nicméné v prosinci roku 2005
vydal Francouzsky profesionalni vybor uméleckych
galerii (French Professional Committee of Art Gal-
leries) na toto téma studii, ktera predstavuje prilom
v mapovani socioekonomického dopadu této nepro-
badané oblasti®. Studie byla vypracovana na zakladé
konzultaci s 230 galeriemi.

5 Zdroje: www.tefaf.org

Obrat podle mista prodeje
2/3 obratu francouzskych galerii jsou generovany
soukromymi aukcemi konanymi na Uzemi Francie,
14% prodejem do dalSich zemi EU, 13% prode-
jem do zemi mimo EU a 6% prodejem francouz-
skym statnim institucim.

Zaméstnanost
Francouzské galerie jsou vétSinou malé podniky
zaméstnavajici v priméru 3 lidi (14% jich zamést-
nava 5 a vice).
Potencidl k najimani vice zaméstnanct je vysoky
zejména u nové zakladanych galerii a galerii za-
meérenych na sou¢asnou avantgardu.

Navstévnici
Francouzské galerie zaznamenaly cca 93 na-
vstévnikd tydné.

Rozsah aktivit
V priméru francouzské galerie organizuji osm vy-
stav a vydaji dva katalogy rocné.
Objem obchodnich transakci je vétsi nez objem
transakci auk&nich sini.

Obrat
V roce 2004 d&inil prmérny obrat 800 000 Euro
pred zdanénim.
Obrat se liSi v zavislosti na zaméreni:
cca 500.000 Euro — avantgardni sou¢asné umeéni
840.000 Euro - dila klasikd
1,2 miliond Euro — moderni uméni
1 milion Euro — sekundarni trh/second market.

Galerie v Parizi a okoli zaznamenaly vyssi ob-
rat nez galerie v ostatnich regionech Francie
(cca 900.000 Euro oproti 350 000 Euro).

Optimismus
42% galerii vidi budoucnost svych aktivit optimis-
ticky, z toho 68% pokud jde o jejich profesionali-
tu, 55% pokud jde o oblast aktivit.

Prekazky
Prava z dal$ich prodejd a DPH u importd.

Bloomberg (Linda Sandler : Maastricht Fair Draws 84,000 Buyers, More Than 100 Private Jets, for Bloomberg, 20 March
2006, http://www.bloomberg.com/apps/news?pid=100000888&sid=a2yTZX8yxm50&refer=culture#).
6 Studie byla dokonc¢ena na prelomu listopadu a prosince 2005 s vyuzitim dat 230 galerii, z nichz 73% bylo z Pafize a okoli a 27% ze

zbytku Francie.



Zméfrit trh s uménim je velmi slozité, protoze existu-
je jen velmi malo dat o prodejich dealerd s uménim
a znac¢na cast trhu je ilegdlni. Lisi se také zplsoby,
jakymi jednotlivé zemé i jednotlivé profesni asociace
trh s uménim méri.

Na evropské urovni byl trh s uménim v roce 2002
nadaci TEFAF (The European Fine Arts Foundation)
odhadnut na 12 miliard Euro. V tom samém roce se
obrat trhu s uménim v Evropé a USA celkem odha-
doval na 24,6 miliardy Euro.

Prodeje v aukénich sinich predstavuji nejvétsi ¢ast
pfijm0 na trhu s uménim a to jak na globalni, tak na
evropské urovni (cca 50%, to jest 5,5 miliardy Euro
v EU15).

Na evropském trhu s uménim je na prvnim misté
Spojené kralovstvi — 56%, na druhém misté je Fran-
cie s 16,8%. Hlavnimi centry jsou vedle Spojeného
kralovstvi a Francie také Némecko, Itdlie a Svédsko.

Nasledujici tabulka predstavuje objem trhu s umé-
nim v Evropé. BohuZel v ni nejsou zohlednény nové
Clenské staty, jelikoz tento prehled byl vytvoren pred
jejich vstupem do EU. Tato jedind obsazna zprava,
ze které tabulka vyplyva, nebyla bohuzel od vstupu
novych ¢lenskych statl aktualizovana.

7 Zprava TEFAF The European Art Market in 2002.



Tabulka ¢. 45: Evropsky trh s uménim v roce 2002:
obrat, pocet spole¢nosti a pracovnich mist

OBRAT V MIL. EURO POCET SPOLECNOSTI PRACOVNI MISTA
AUKCNI EEQ{ CELKEM Aur:<ic- DEA-  CEL- CEL-
SINE S UME- - LERI KEM KEM
i SiNE

Austria 62.27 93.41 155.68 40 900 940 180 2100 2280
Ej)'(%ir‘::goirg 7477 9139  166.17 20 220 240 100 650 750
Denmark 68.20 83.35 151.55 8 149 157 118 286 404
Finland 17.78 21.73 39.51 4 67 71 53 128 181
France 770.69 1257.44 2028.12 460 13700 14160 2200 23000 25200
Germany 301.93 47225  774.18 100 900 1000 450 2200 2650
Greece NA NA NA NA NA NA NA NA NA
Ireland 31.58 38.60 70.18 3 59 62 47 114 161
Italy 204.85 250.37  455.22 28 506 534 400 971 1371
Lr;fherlan ds 105.33  70.22 175.55 40 300 340 200 900 1100
Portugal NA NA NA NA NA NA NA NA NA
Spain 109.88  93.41 203.29 9 161 170 127 309 436
Sweden 150.17 183.54  333.71 19 149 168 267 286 553
UK 3381.69 3381.69 6763.39 754 9463 10217 17123 19940 37063
TOTAL EU 5279.14 6037.40 11316.54 1485 26574 28248 21265 50884 72149
Norway 32.26 39.43 71.69 6 116 122 92 223 315
Switzerland 234.34 390.56  624.90 20 425 445 200 900 1100
TOTAL
Europe 5545.74 6467.39 12013.13 1511 27115 28626 21557 52007 73564
us 6900 5600 12500 810 8019 8829 18394 16899 35293
Europe + US 12400 12200 24600 2321 35134 37455 39951 68906 108857

zdroj : Kusin & Company 2002, ve zpraveé TEFAF

Poznamka: Z tabulky neni jasné, zda obrat auk&nich siti
odkazuje pouze na obrat auk&nich sini nebo na celkové
prodeje uméleckych dél aukénich sini. Protoze aukéni
siné pracuji na zakladé provizi, jejich obrat je samo-
zfejmé vyznamné nizSi nez celkovy prodej s uménim.
Stejné tak odkazuje stranka Art Price na celkovy obrat
prodeji s uménim aukénich sini v roce 2005 v hodnoté
5,5 miliardy €, coz zfejmé odkazuje na celkové prodeje
s uménim a ne na aktualni obrat auk&nich sini. Nicmé-
né se zda, ze firmy pokryvajici nasi studii 30 geografic-
kych oblasti maji obrat nizsi nez 1 milirdu €.
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TEFAF upozorhuje, ze Evropa ztraci podil na trhu
(7,2% mezi lety 1998 a 2002, zatimco v USA v tom
samém obdobi vzrostl podil na trhu o 7%).

Dalsim relevantnim indikatorem, jimz Ize méfit dy-
namiku trhu s uménim je vyvoj primérné ceny, za
kterou se prodavaji umélecka dila v auk&nich sinich.
Se vzrlstajici primérnou cenou za aukci se zvysuje
pocet nabizenych dél.
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V poslednich letech v USA tato primérnda cena
vzrostla, zatimco v Evropé klesla. Na celosvétové
drovni se narlst v letech 1998 — 2002 pohyboval
okolo 6%, zatimco v tom samém obdobi v Evropé
primérna cena klesla o 3%.

Nasledujici tabulka predstavuje narlst cen za umé-
lecka dila a zmény mist uskuteénénych prodejt.

Tabulka ¢. 46: Nardst cen uméleckych dél

NAZEV DiLA CENA (V MIL. USD) AUKCNI SiN
1954 Canaletto View of S. Redentore from the Giudecca 0.018 SL
1958 Cézanne Gargon au gilet rouge 0.618 SL
1967 Monet La terrasse a Sainte Adresse 1.540 CL
1970 Velasquez Juan de Pareja 5.524 CL
1980 Turner Juliet and her nanny 6.400 SNY
1986 Manet Larue Mosnier au Paveurs 10.080 CL
1987 Van Gogh Iris flowers 49.000 SNY
1989 Picasso Les noces de Pierrette 51.671 BG
1990 Van Gogh Portrait Dr. Gachet 75.000 CNY
1995 Picasso Angel Fernandez de Soto 26.500 SNY
1998 Van Gogh Portrait of artists without beard 65.000 CNY
2000 Picasso Woman with her arms folded 50.000 CNY
2001 Cézanne La montagne Sainte Victoire 35.000 PNY
2002 Rubens The child’s murder at Bethlehem 68.400 SL
2003 Mantegna Descent in limbo 25.500 SNY
2004 Picasso Garcon a la pipe 93.000 SNY
2005 Canaletto Canal Grande towards the North-East 29.400 SL
2006 Picasso Dora Maar with a cat 85.000 SNY

Zdroj: Art Sales Index/DW/Die Welt Sat. 12. 8. 2006.

Vysvétlivky:

SL/SNY: Sotheby’s Londyn/New York
CL/CNY: Christie’s Londyn/New York
BG: Binoche Godeau Pafriz

PNY: Phillips New York
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ZAMESTNANOST

V roce 2002 evropsky trh s uménim zameéstnaval dle
odhadU pfimo 72 149 lidi, ktefi plsobili v 28 600 spo-
le€nostechd.

= 27 115 obchodt nebo galerii (95%) zaméstnavaji-
cich v priméru dvé osoby.

= 1511 aukénich sini (5%) zaméstnavajicich v prd-
méru 14 zaméstnancd. V zavérec¢né zpraveé z roku
2005 Sotheby’s uvadi, ze pocet jejich zaméstnan-
cl v Evropé byl 253 (z celkovych 1443).

Abychom méli srovnani, na trhu v USA plsobi 8 800

spole¢nosti, které zaméstnavaiji pres 35 300 lidi. Ji-

nymi slovy, evropsky trh generuje vice pracovnich

mist nez trh americky. K tomu je tfeba doplnit, Ze:

= 52% vSech zaméstnanc( v dané oblasti tvori Zeny,

= pres polovinu pracovnich pozic tvofi zivnostnici
nebo spolupracujici osoby,

= v prdméru 62% lidi pracujicich jako dealefi uméni
ma vysokoSkolské vzdélani.

Tabulka ¢. 47: Evropsky trh s uménim v roce 2002
- pocet zaméstnancl, platy, % c¢astecnych Uvazki
a % zen

% GAS-
TEC- %
'NYCH : ZEN
UVAZKU
UK 37,063 37,535 27 46
France 25,200 28,904 11 62
Germany 2,650 30,688 36 64
Switzerland 1,100 42,996 18 59
Total UE 72,149 29,454 28 52
us 35,293 46,898 28 58

Zdroj: Kusin & Company (2002) — ve zprave TEFAF

SEKUNDARNI SOCIO-
-EKONOMICKY DOPAD

Trh s uménim generuje vyznamné nepfimeé dopady. Sou-

visejici ekonomicke aktivity Ize rozdélit do tfi kategori:

= Zameéstnani a aktivity spojené s restauratorstvim
a kulturnim dédictvim — Krome jejich vlastni eko-
nomické hodnoty predstavuji vyjimecné a po sta-
leti udrzované know-how, které Evropu radi ve
svété na vyjimecnou pozici.

= Pridruzené aktivity jako napfiklad audity, reklama,
veletrhy s uménim, bankovnictvi, pojistovnictvi
a bezpecnost, doprava, technologie — v roce 2002
utratil trh s uménim za tyto pfidruzené sluzby 1,7
miliardy Euro®.

= Kulturni cestovni ruch — trhy s uménim zvysily atrak-
tivitu vyznamného poctu lokalit, jako napfiklad Kolin
nad Rynem nebo Maastricht, kam mohou lidé dojet
za pUl az tfi hodiny z Londyna, Pafize, Dlsseldorfu
nebo Bruselu a navstivit veletrh s uménim.

Nasledujici tabulka ukazuje pfijmy generované kaz-
dou ze tfi zminénych kategorii na evropskeé urovni:

Tabulka €. 48: Nepfimy ekonomicky dopad evrop-
ského trhu s uménim; zdroj: Kusin & Company 2002

VYDAJETRHU ODPOVIDAJI-

S UMENIM Ci PRACOVNI
(V MIL. €) POZICE
Audit 166.30 6,094
Reklama 532.16 190,500
Veletrhy 232.82 5,531
S umenim
Bankovni po- 83.15 3,047
platky a uroky
Ochrana a res- 116.41 4,266
tauratorstvi
POJIStOV[]ICtVI 166.30 6,094
a bezpecnost
Pravni 99.78 3,656
poradenstvi
Baleni a 232,82 8,531
preprava
Technologie 33,26 1219
CELKEM 1.663.00 60,936

8 TEFAF Report op.cit.
9 TEFAF Report op.cit.
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Poznamka:

Pracovni mista jsou odhadnuta na zakladé prodejt.
Podil prodeje/zaméstnanci byl byl odhadnut ve studii
British Arts Market z roku 1997, zpracované Market
Tracking International pro British Art Market Foun-
dation.

Internetovy prodej v této oblasti zatim nezaznamenal
nijak vyznamny obrat, nicméné, rozvoj informacnich
technologii pfispél k radikalni zméné trhu s uménim,
jelikoz napomohl globalizaci jako takové a optima-
lizoval rozvoj novych pfilezitosti, které jsou hybateli
dalsi vykonnosti. Je vSak tfeba fici, ze optimalni vy-
uziti novych technologii vyzaduje zkuSenosti a také
investice. Evropska nadace vytvarného umeéni (The
European Arts Foundation) ve své zpravé uvadi, ze
mladsi evropsti dealefi s uménim jsou si védomi nut-
nosti investovat do novych technologii.



