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Tabulka 9 CZ-NACE odvétvi Hudba 141
Tabulka 10 CZ-NACE odvétvi Literatura, knihy a tisk 159
Tabulka 11 CZ-NACE odvétvi Remesla 176

Tabulka 12 CZ-NACE odvétvi Kulturni dédictvi 189
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SEZNAM ZKRATEK
AVU Akademie vytvarnych uméni osvC osoba samostatné vydélecné ¢inna
_ . vztahy s vefejnosti
CR Ceskd republika i (z angl. Public Relations)
Csu Cesky statisticky Gfad KMP Knihovna mésta Plzné
DJKT Divadlo Josefa Kajetdna Tyla SOAP Statni oblastni archiv Plzer
EHMK Evropské hlavni mésto kultury S0S stfedni odborna skola
FABLAB [fabrication laboratory SPS stredni prdmyslova skola
FDU Fakulta .designu a uméni (Zdpadoceské SVK PK Stuglijnl’ a védecka knihovna Plzefiského
univerzity v Plzni) kraje
Q)T informacni (a komunika¢ni) technologie UMPRUM | Vysoka skola uméleckoprdimyslova v Praze
KKP kulturni a kreativni pramysly zCu Zapadoceska univerzita
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KAPITOLI;\ 1:' 5 5
MAPOVANI KKP NEJEN PRO POTREBY PLZNE 2015

1.1 Cile mapovani

Cilem mapovani kulturnich a kreativnich pramysli (KKP) v Plzni bylo zjistit
vyznam tohoto souboru odvétvi pro mistni ekonomiku a popsat potieby
subjektd téchto odvétvi pro jejich dalsi rozvoj.

Predklddand analyza odpovida na tyto otazky:

Kolik subjektl v Plzni v kulturnich a kreativnich odvétvich aktivné
plsobi?

+ Kolik osob tato odvétvi v Plzni zaméstnavaji?

Jaka je ekonomicka sila téchto odvétvi mérfend jejich obratem?
Jaké jsou potieby odvétvi vzhledem k poptévce po kvalifikované
pracovni sile?

«  Existuji v Plzni vyrobni faktory nezbytné pro vyrobu zbozi/sluzeb
jednotlivych odvétvi? Mohou subjekty KKP v Plzni nékteré prostredky
sdilet?

Maiji subjekty KPP pro svoji praci nezbytné prostory?

+ Maji subjekty KKP dostatecny pfistup k nezbytnym distribu¢nim
kanallm, k zdkaznikam, k publiku?

Jaky maji subjekty KKP pfistup ke kapitalu?

« O jaké sluzby a vybaveni Centra pro kreativni podnikani v DEPO2015 by
mély zacinajici subjekty nejvétsi zajem?

Jaké jsou podnikatelské dovednosti (manazerské, marketingové
dovednosti a schopnost financniho fizeni) za¢inajicich subjekt(?

« Jaké jsou potieby a problémy zacinajicich subjekt( KKP v Plzni?

+ S jakymi ndvaznymi odvétvimi jednotliva odvétvi KKP v Plzni
spolupracuji?

S jakymi tradi¢nimi odvétvimi ekonomiky KKP v Plzni spolupracuji?

Mapovani KKP poskytne podrobny rozbor, ktery bude slouzZit jako
vychodisko pf¥i pfipravé Centra kreativniho podnikani v DEPO2015 a pfi
realizaci planovaného Kreativniho inkubatoru Plzer.

Tyto iniciativy Plzné 2015, o. p. s., maji za cil podporovat zejména
podnikatelsky zamérené subjekty KKP pfi jejich dalsim rozvoji. Zaroven
budou budovat mosty mezi kreativnimi odvétvimi a tradi¢nimi
primyslovymi odvétvimi Plzné, pro které mohou byt mistni kreativci
cennou pridanou hodnotou pro jejich dalsi rozvoj. Centrum kreativniho
podnikéni a Kreativni inkubator Plzer maji za cil zménit ndhled na kulturu
a kreativitu jako na hodnoty, které jsou dllezité pro rozvoj podnikani

a ekonomicky a socialni rozvoj mésta. Mély by se tak stat jednim

z dlouhodobych pfinos Plzné 2015 — Evropského hlavniho mésta kultury.

Obsah kvalitativni ¢asti mapovani byl proto zaméren na zjistovani potreb
potencidlnich uzivatel(i Centra DEPO2015. Vysledky mapovani hodla vyuzit
jak Plzert 2015 pti optimalizaci naplné a vybaveni DEPO2015, tak i Utvar
koncepce a rozvoje Magistratu mésta Plzné (MMP) pfi pfipravé nového
strategického planu mésta. Vystup poskytne dllezita data také odboru
kultury MMP.



KULTURNI A KREATIVNi

PRUMYSLY PLZNE

Analyza KKP v Plzni byla soucasti vyzkumného projektu Institutu umeéni
— Divadelniho Gstavu Mapovdni kulturnich a kreativnich pramysli v CR,
ktery je financovan z Programu aplikovaného vyzkumu a vyvoje narodni
a kulturni identity (NAKI) formou dotace Ministerstva kultury CR. Vyzkum
byl realizovan firmami ONplan lab, s.r. 0., Plzefs 2015, 0. p. s., a Utvarem
koncepce a rozvoje Magistratu mésta Plzné.

Tabulka 1 Kulturni a kreativni priimysly: 3 sektory, 14 odvétvi

4 )
KULTURNI KREATIVNI
PRUMYSLY PRUMYSLY
Scénicka umeéni Film a video
Architektura
Vit . -
ytvarné umeéni Hudba
Kulturni a umélecké
Slavani
LT Televize a rozhlas Reklama
Pamatky, muzea a galerie
i K Knihy a tisk
Knihovny a archivy
) Design
Remesla Videohry
\. J




1.2 Struktura arozsah zpravy

Ctenai, které zajima ptehled kulturnich a kreativnich odvétvi za celé mésto
Plzen, najdou podstatné informace v kapitole 2 — Kulturni a kreativni
pramysly Plzné - souhrnna analyza.

V kapitole 3 je analyzovan zajem o sluzby a vybaveni Centra pro kreativni
podnikani souhrnné za plzeriské KKP, ale i za jednotliva odvétvi. Informace
v této kapitole tak jsou bezesporu klicové pro rozhodovani o tom, jak by
mél program na podporu plzenskych subjektt KKP vypadat a co z aktivit
béznych v obdobnych zafizenich jinych evropskych mést dava v Plzni
smysl.

Déle nasleduje jedenact kapitol vénovanych jednotlivym odvétvim, a to
kapitoly 4 — Design az 14 - Kulturni dédictvi. Kazda kapitola informuje o poctu
subjekt’ daného odvétvi v Plzni, zaméstnanosti v odvétvi a jeho obratu.
Popsény jsou i specifické potfeby odvétvi ve vztahu k jeho dalSimu rozvoji,
jako je poptévka po kvalifikované pracovni sile, prostory a technické vybaveni,
komunikace se zakazniky/publikem, podnikatelské dovednosti a ¢innost

v zahrani¢ni.

Zprava ma i dvé prilohy. Prvni pfiloha uvadi srovnani analyz KKP v Plzni,
Brné a Pardubicich, které umoznuje porovnat vyznam téchto odvétvi mezi
ceskymi krajskymi mésty. Druha pfiloha pak vysvétluje metodiku mapovani
KKP.
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PROC MAPOVAT KULTURNI A KREATIVNi PRUMYSLY?

Pojem kulturni a kreativni priimysly (KKP) je v ceském kontextu stale novy a mnohdy
ani odborna verejnost nema ucelené povédomi o jeho vymezeni. KKP zahrnuji
umélecka, kulturni a kreativni odvétvi, jako jsou scénickd a vytvarné umeéni, literatura,
knihy a tisk, film a video, hudba, ale i architektura, reklama a videohry, a fadi se mezi né
i umélecké vzdélavani, pamétové instituce a knihovny (podrobné viz tabulku 1).

Fenomén KKP poukazuje na dvé dulezité skutecnosti: 1) vSechna tato odvétvi maji
svoje kofeny v uméni a v umélecké tvorbé, 2) jednotliva odvétvi funguji v symbidze,
tedy navzajem se potrebuiji. Film potfebuje hudbu, scénickd uméni a architekturu,
podobné reklama potfebuje grafiky, filmafre, televizi a podobné.

Vyznam kulturnich a kreativnich odvétvi v hospodadfstvi dynamicky roste. Déje se

tak v diisledku ekonomickych a spole¢enskych zmén spojenych se vzristajicim
vyznamem informacnich a telekomunika¢nich sluzeb, medialni tvorby, ale i diky
celosvétovému nardstu zabavniho primyslu a cestovniho ruchu. Vsem témto
odvétvim vytvareji kulturni a kreativni pramysly obsah. Na uméni, kulturu a kreativitu
uZ proto neni mozné pohliZet jako na nadstavbu hospoddfské ¢innosti, ale jako na
jednu z jejich dilezitych soucdsti. Rozvoj kulturnich a kreativnich odvétvi se tak stava
soucasti strategii mistniho ekonomického rozvoje.

Podil osob zaméstnanych v KKP v Evropé se mezi |éty 2004 a 2008 zvysil z 3,1 %
na 3,8 %. Zaméstnanost v KKP se pfitom ve velké mife koncentruje do globalnich
a regionalné vyznamnych mést. V Brné zaméstnavaji subjekty KKP az 13 % tamé;si
pracovni sily, v Praze je podil zaméstnanosti odhadovan az na 14 %.

Text je prejat z publikace Kulturni a kreativni pramysly Pardubic
(Navrat, Petr; Dubova, Markéta, 2014).
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KAPITOLA %: ) ) )
KULTURNI A KREATIVNI PRUMYSLY PLZNE - SOUHRNNA ANALYZA

2.1 Cetnost a charakteristika subjektii KKP

V Plzni bylo v KKP identifikovano celkem 1056 subjektd. Nejsilnéjsim
sektorem jsou kulturni pramysly se 427 subjekty (40 %). Pocet subjektl
v dalSich sektorech je pak témér totozny. V kreativnich prdmyslech je
¢innych 317 subjektd a v kulturnim sektoru 312 (po 30 %, viz graf 1).

Graf 1 Pocet subjekti KKP v Plzni dle sektorii

kreativni

pramysly
u kulturni

pramysly

Nejsilnéjsim odvétvim je v Plzni Literatura, knihy a tisk (235 subjektd),
nasledované Reklamou (183), Vytvarnym uménim (171) a Hudbou (140). Mezi
stfedné silna odvétvi pak patfi Remesla (75), Architektura (71), Design (63)

a Scénickd uméni (54). Za okrajova odvétvi Ize co do poctu subjetkl oznacovat
Film a video (37), Rozhlas a televizi (15) a Kulturni dédictvi (12, viz graf 2).

Graf 2 Pocet subjektii KKP v Plzni dle odvétvi
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Z hlediska druhu vlastnictvi subjekt(i prevazuji ty v soukromém sektoru,
tvoli celych 87 %. Subjektl z neziskového sektoru je v KKP v Plzni pouze
46 (4 %) a z vefejného pouze 7 (0,6 %). U 85 subjektl nebyla pravni forma
zjisténa (viz graf 3).

Graf 3 Pocet subjektii KKP v Plzni dle druhu vlastnictvi
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= soukromy sektor
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2.2 0Odhad zameéstnanosti v KKP v PLZNI

Zaméstnanost v KKP v Plzni je odhadovana na 3899 osob, coz je priblizné
4,5 % ekonomicky aktivniho obyvatelstva ve mésté. Jednotlivé sektory
jsou v KKP z hlediska zaméstnanosti rovnomérné zastoupeny. Nejsiln&jsi
kulturni sektor totiz zaméstnava 36 % osob, kulturni priimysly 35 %

a nejslabsi kreativni pramysly 29 % osob.

Graf 4 Pocet zaméstnancti KKP v Plzni dle sektori

Kreativni pramysly
= Kulturni pramysly

= Kulturni sektor

Mezi nejsilnéjsi odvétvi patii v Plzni z hlediska zaméstnanosti odvétvi
Literatura, knihy a tisk (742), Reklama (727) a Scénickd uméni. Ta maji

i d|’ky Divadlu Josefa Kajetana Tyla 635 zaméstnancﬁ Hudba pakv Plzni
poctem subjektl zaméstnava 31 5 0sob, jsou v ném totiz aktivni hned dvé
verejné instituce s celokrajskym vyznamem - Zapadoceské muzeum v Plzni
a Statni oblastni archiv Plzen. Kolem dvou stovek zaméstnanct pak maji
odvétvi Remesla (234), Architektura (212), Design (203) a Vytvarné uméni
(202). Rozhlas a televize zaméstnava 149 osob a Film a video pouze 78.

Graf 5 Pocet zaméstnancii KKP v Plzni dle odvétvi
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2.3 Odhad obratu v KKP v Plzni

Celkovy rocni obrat vSech odvétvi KKP v Plzni je odhadovén na 4,228
miliardy korun. Nejvétsiho obratu dosahuji kreativni priimysly (46 %).
Kulturni prdmysly a kulturni sektor generuji podobny obrat, kulturni
pramysly se na celkovém obratu podileji 28 % a kulturni sektor 26 %
(viz graf 6).

Graf 6 Obrat KKP v Plzni dle sektorti (v milionech K¢)
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1955
46%

kreativni primysly
= kultruni primysly
= kulturni sektor

Kreativni prdmysly dosahuji tak vysokého obratu diky nejsilnéjsimu odvétvi

KKP vibec - Reklamé. Toto odvétvi dosahuje odhadovaného ro¢niho
obratu 1,014 miliardy korun, coz ¢ini 24 % obratu viech KKP. Vysokého
obratu dosahuje také odvétvi Literatura, knihy a tisk (797 mil.) a Design (615
mil.). Sfedné vysokych obratl dosahuji Scénickd uméni (410 mil.), Remesla
(340 mil.), Architektura (326 mil.) a Hudba (237 mil.). Za okrajova pak Ize

z hlediska obratu oznacit odvétvi Rozhlas a televize (95 mil.), Vytvarné
uméni (74 mil) a Film a video (34 mil., viz graf 7).

Graf 7 Obrat KKP v Plzni dle odvétvi (v milionech K¢)
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V nésledujicich kapitolach jsou jednotlivd odvétvi podrobnéji analyzovana
z kvantitativniho i kvalitativniho hlediska. Po analyze poctu subjekt(,
zaméstnanosti a obratu odvétvi bude nasledovat analyza dostupnosti
vyrobnich faktor(i pro odvétvi a potieby subjektd véetné informaci o tom,
jaké vybaveni a sluzby by subjekty KKP uvitaly v Centru pro kreativni
podnikani v DEPO2015.
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K@PITOLA 3: . ) o
ZAJEM O SLUZBY CENTRA PRO KREATIVNI PODNIKANI V DEP0O2015

3.1 Vybaveni DEP02015

Respondenti napfi¢ vsemi odvétvimi vnimaji DEPO2015 predevsim jako
misto pro prezentaci své prace a pro setkavani se jak s potencialnimi
zakazniky a publikem, tak i s umélci ze svého i ostatnich odvétvi. Dvé pétiny
respondent( totiz v DEPO2015 preferuji prostor pro spolecenské akce

a 37 % respondent(l by uvitalo kavarnu nebo bar.

DEPO2015 by se podle nich mélo stat mistem, kam budou potencidlni
zakaznici chodit hledat své umélce a kreativce a kde jim osazenstvo
DEPO2015 s vybérem pomuze a doporudi, na koho se obratit.

Vytvarné zaméfena odvétvi (Vytvarné uméni, Design, Remesla) by
v DEPO2015 uvitala také vystavni a prodejni prostory pro svou tvorbu.

Jako misto pro praci vnima DEPO2015 méné nez tietina respondentd.
Casto totiz uvadéji, ze prostory pro svou tvorbu bud maji, nebo si je
nemohou z finan¢nich dlvodd dovolit pronajmout ani za zvyhodnénou
cenu v DEPO2015.

Zéjem respondentl o konkrétni vybaveni DEPO2015 je popsan na
nasledujicich strankach.
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Graf 8 Poptavka po sluzbach Centra kreativniho podnikani v DEP02015
Otdzka: 0 které z ndsledujicich sluzeb byste ve vznikajicim Centru kreativniho podnikdni v DEP02015 méli zdjem?”
Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 135
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Prostor pro spolecenské akce
O prostor pro spolecenské akce maji respondenti nejvétsi zdjem vibec,
protoze se jednd o jeden z hlavnich zpUsobd, jak prezentovat tvorbu. Hned

v Sesti odvétvich ma o tento prostor zajem 40 % a vice respondentd.

Graf 9 Zajem o vybaveni Centra pro kreativni podnikani mezi zastupci odvétvi KKP — Prostor pro spolecenské akce, n = 135
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Showroom vyrobkt vyrobenych v DEPO2015 - vlastni znacka +
MADE IN DEPO2015

Respondenti by méli zajem také o showroom, ve kterém by byly
prezentovany prace vyrobené v DEPO2015 jeho uZivateli. Ty by byly
oznacené jak znackou kreativce, tak i znackou DEPO2015. O tuto moznost
se zajimaji zastupci vSech odvétvi s vyjimkou odvétvi Architektura a Film
avideo, mensi zdjem maji také hudebnici.

Graf 10 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Showroom vyrobkii vyrobenych v DEP02015 - vlastni znacka + MADE IN DEP02015,
n=135
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Vystavni prostor

O vystavni prostor je v DEPO2015 naptic kreativci veliky zajem, prezentaci
své prace povazuji za jedno z hlavnich poslani inkubatoru. Z odvétvi
Vytvarné umeéni by ho vyuzilo 67 % respondentd, z odvétvi Film a video
38 % a z Reklamy 35 %.

Graf 11 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Vystavni prostor, n =135
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Hudebni prostor
Prostor pro hudebni produkci by v DEPO2015 uvitali pfedevsim, jak uz
z podstaty véci vyplyva, hudebnici (67 % respondent(). V pfipadé ostatnich
odvétvi se jedna spise o vyjimky.
Graf 12 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Hudebni prostor, n = 135
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Ateliér

O ateliér maji v DEPO2015 zdjem predevsim vytvarnici (80 %) a zastupci
odveétvi Film a video (63 %). VyuZila by jej vdak vSechna odvétvi s vyjimkou
odvétvi Literatura, knihy a tisk. Ateliér je totiz vysoce variabilni prostor, ktery
nabizi vyuziti velké ¢asti kreativcy, ktefi se vénuji samotné tvorbé, jako je
napfiklad malovani, nataceni videi ¢i zkouseni hudebnich, tane¢nich nebo
divadelnich vystoupeni.

Graf 13 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Ateliér, n = 7135
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Stul (ménici se pracovni misto) ve sdileném pracovnim prostoru —
coworking

Ménici se pracovni misto v coworkingu poptavaji predevsim respondenti
z odvétvi Literatura, knihy a tisk (31 %) a Film a video (27 %). VyuZzili by

je totiz pro navazovani kontakt( s ostatnimi kreativci a také k hledani
inspirace.

Graf 14 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Stil (ménici se pracovni misto) ve sdileném pracovnim prostoru — coworking,
n=135
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Vlastni stiil ve sdileném pracovnim prostoru - coworking
Stalé pracovni misto v coworkingu by pak vyuZili predevsim respondenti
z odvétvi Hudba, Reklama (po 26 %) a Film a video (25 %) k navazovani

kontaktd a spoluprace a k hledani inspirace.

Graf 15 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Vlastni stiil ve sdileném pracovnim prostoru — coworking, n =135
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Samostatna kancelar

O samostatnou kancelaf je mezi respondenty mnohem vétsi zdjem — kromé
odvétvi Architektura a Remesla by ji vyuzila alespor ¢ast respondentd (13-
35 %). Samostatna kancelaf je totiz vhodnym prostorem pro samostatnou

a nerusenou praci a umoznuje zafidit si ji vlastnim vybavenim, které nenf
potieba prenaset.

Graf 16 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Samostatna kancelar, n = 135
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Zasedaci mistnost/Skolici mistnost

Zasedaci nebo skolici mistnost by v DEPO2015 uvitali pfevazné respondenti
z odvétvi Film a video (50 %), Rozhlas a televize (40 %) Literatura, knihy a tisk
(38 %), Vytvarné umeéni (27 %) a Reklama (26 %). Vyuzivali by ji pfedevsim

k prezentaci tvorby a ke schlzkam s klienty.

Graf 17 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Zasedaci mistnost/Skolici mistnost, n = 135
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Kancelaiské vybaveni (Wi-Fi, multifunk¢ni kopirka, tiskarna)

O kancelafské vybaveni, jako je multifunkéni kopirka, tiskarna ¢i pfipojeni
k siti Wi-Fi, by méli zajem predevsim zastupci Vytvarného uméni (47 %),
Hudby (41 %) a Rozhlasu a televize (40 %).

Graf 18 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Kancelafské vybaveni (Wi-Fi, multifunkcni kopirka, tiskarna), n = 135
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Pevné monitory k zapujceni
Pevny monitor by si v DEPO2015 zapuijcili respondenti z Vytvarného
umeéni (27 %), Filmu a videa (25 %) a Rozhlasu a televize (20 %). To vyplyva

predevsim z potfeby vizualizace jejich prace a nezbytné prace s pocitacem.

Graf 19 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Pevné monitory k zaptijéeni, n= 135
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Software na pevnych pocitacich v coworkingu

Softwarového vybaveni pevnych pocitact v coworkingu by vyuzili
predevsim zastupci odvétvi Rozhlas a televize (40 %) a Film a video (38 %). To
je dédno narocnosti postprodukce v téchto odvétvich na software, napfiklad
pfi stithani film{ ¢i upravé zvukovych nahravek.

Graf 20 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Software na pevnych pocitacich v coworkingu, n = 135
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Fotokomora
Fotokomoru by v DEPO2015 vyuZili pfedevsim zastupci Vytvarného umeéni
(33 %). Velkou cast subjektl v odvétvi totiz tvofi fotografové, pro které je

i pfes rozsiteni digitalnich fotografii stale dilezitym vybavenim.

Graf 21 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Fotokomora, n = 7135
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Sklad

Skladovych prostor by v DEPO2015 vyuzila pfedevsim ta odvétvi, kterd jsou
naro¢na na material. Scénickd uméni (42 %) by je vyuzila pro skladovéni
kostym a rekvizit, Reklama (30 %) zase na propagacni materialy. Hudebnici
(22 %) by v DEPO2015 mohli skladovat své hudebni nastroje a aparaturu.

Graf 22 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Sklad, n = 135
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Détsky koutek
Vyuzivani détského koutku v DEPO2015 se nevaze na zadné konkrétni
odvétvi a zavisi spiSe na potfebach jednotlivch. Celkové by ho tak uvitalo

15 % respondentl.

Graf 23 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Détsky koutek, n = 735
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Otevieny samoobsluzny bar v coworkingu
Samoobsluzného baru by vyuzili respondenti napfi¢ odvétvimi (s vyjimkou
architekt(l). Nevaze se totiz ke konkrétni ¢innosti, ale slouzi jako zazemi pro

pracovniky v coworkingu.

Graf 24 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Otevieny samoobsluzny bar v coworkingu, n =135
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Kavarna/bar

O kavarnu jako o zazemi pro praci a misto setkavani maji v DEPO2015
zajem respondenti vSech odvétvi, prevazné z odvétvi Literatura, knihy a tisk
(54 %) a Hudba (52 %).

Graf 25 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Kavarna/bar, n =135
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No¢ni klub
O no¢ni klub maji v DEPO2015 zdjem predevsim hudebnici, ktefi ho vidi
jako prostor pro pofadani koncertll a prezentaci své tvorby. Zastupci
ostatnich odvétvi o néj pfilisSny zdjem nemaji.
Graf 26 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Nocni klub, n = 135
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Prostor pro vaieni
O prostor pro vareni je mezi respondenty minimalni zdjem.

Graf 27 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Prostor pro vafeni, n = 135
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Knihovna véetné ¢asopist a pristupu k on-line zdrojiim

Relativné velky zdjem by méli zastupci odvétvi o knihovnu zaméfenou na
odvétvi KKP, ve které by byly k dispozici i casopisy a on-line zdroje. Uvitali
by ji pfevazné zastupci odvétvi Literatura, knihy a tisk, patrné v nadéji na
prezentaci vlastni tvorby (54 %) a Rozhlas a televize (40 %).

Graf 28 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Knihovna vcetné casopisti a pristupu k on-line zdrojiim, n = 7135
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Stfizna

Stfiznu by v DEPO2015 uvitali predevsim zastupci Scénickych uméni (42 %),
pravdépodobné k pripravé hudebniho doprovodu k pfedstavenim. Zajem
by méli také kreativci z odvétvi Film a video (25 %), Reklama (22 %) a Rozhlas
a televize (20 %), ktefi se zabyvaji praci s video a audio nahravkami.

Graf 29 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Stfizna, n =135
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Nahravaci studio
O nahravaci studio by méli velky zajem hudebnici (59 % respondenti)
a zastupci Scénickych uméni (50 %), ktefi svou tvorbu chtéji zaznamendvat.
Vyuzili by ho vsak i kreativci napfiklad z Reklamy (30 %), Filmu a videa (25 %)
nebo Rozhlasu a televize (20 %).
Graf 30 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Nahravaci studio, n =735
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Dilna

O dilnu by méli zdjem predevsim zastupci Scénickych uméni (42 %) na
vyrobu kostymu a rekvizit, Reklamy (39 %) na realizaci vétsich zakéazek,
Vytvarného uméni (27 %) na vyrobu nékterych dél a Remesel (25 %)

k realizaci nadstandardnich zakazek.

Graf 31Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Dilna, n =135
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Oteviena dilna pro DIY (ru¢ni a elektrické naradi, stroje)

Otevienou dilnu typu,do it yourself” (udélej si sam), ve které bude

k dispozici ruc¢ni a elektrické néfadi a stroje, by uvitali predevsim
respondenti ze Scénickych uméni (25 %) k vyrobé rekvizit, Reklamy (20 %)
a Wytvarného uméni (20 %) k realizaci zakdzek a napad.

Graf 32 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Oteviena dilna pro DIY (ru¢ni a elektrické naradi, stroje), n =135
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FAB LAB (3D tiskarna, laserova fezacka...)

FAB LAB, technickou laboratof, kterd pomaha realizovat nové napady

a fedeni a nachazi se v ni napfiklad 3D tiskdrna nebo laserova rezacka, by
v DEPO2015 vyuzili zastupci vétsiny odvétvi, pfevazné z Reklamy (48 %),
Vytvarného uméni (47 %) a Scénickych uméni (42 %).

Graf 33 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — FAB LAB (3D tiskarna, laserova fezacka...), n =135
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Rukodélna dilna (Sici stroj, recyklator plastu...)

O dilnu pro ru¢ni prace by méli zdjem predevsim respondenti ze Scénickych
umeni (33 %), ktefi by ji vyuzili napfiklad k vyrobé kostymd, a Vytvarného
umeni (27 %) pro svou tvorbu. Ostatni odvétvi by ji vyuZzila minimalné nebo
viibec.

Graf 34 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Rukodélna dilna (Sici stroj, recyklator plastu...), n =135
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Keramicka pec

O keramickou pec maji zajem pouze vytvarnici (27 % respondentd)

a zanedbatelné procento zastupcll z odvétvi Hudba a Reklama. To je dano
velice specifickym uzitim tohoto vybaveni, které vétsina odvétvi k ¢innosti
nepotiebuje.

Graf 35 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Keramickd pe¢, n =135
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3.2 Sluzby v DEP02015

Respondenti z vétsiny odvétvi by v DEPO2015 preferovali predevsim
moznost prace na inovativnich produktech pod znackou DEPO2015

a aktivity, které by pomohly zlepsit jejich podnikatelské dovednosti.

Uvitali by také aktivity zaméfené na predavani zkusenosti a navazovani
kontaktU a spoluprace s podnikateli s ostatnich odvétvi KKP i z jinych oboru
(viz graf 36).

Zastupci odvétvi se také shoduji, ze DEPO2015 by mélo byt pfedevsim
symbolem kreativity a zarukou kvality a umélecké hodnoty pro zakazniky
a publikum. Najemce prostor v DEPO2015 by proto méla vybirat odborna
komise s ohledem na jejich kvalitu, uméleckou hodnotu i respektovani
etickych principl v rdmci podnikani.
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Graf 36 Poptavka po vybaveni Centra kreativniho podnikani v DEP02015
Otdzka: ,0 které z ndsledujicich sluzeb byste ve vznikajicim Centru kreativniho podnikdniv DEP02015 méli zdjem?” Zdroj: dotazovdni ONplan,
n=135
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Moznost prace na inovativnich produktech pod znackou
DEPO2015 (interaktivni vystavy atd.)

O moznost podilet se na inovativnich produktech pod znackou DEPO2015
jevi respondenti viibec nejvétsi zajem. Vidi v ni totiz pfilezitost ke
zviditelnéni i dalSimu rozvoji svych aktivit napfi¢ odvétvimi KKP.

Graf 37 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — MoZnost prace na inovativnich produktech pod znackou DEP02015 (interaktivni
vystavy atd.), n =135
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Pravni servis

Veliky zdjem maji respondenti o pravni servis, tedy napfiklad pomoc

s ptipravou smluv. Hned v Sesti ptipadech o tuto sluzbu projevilo zajem
38 % a vice respondentd, pouze dvé odvétvi (Architektura a Remesla)

0 pravni servis zajem nemaji.

Graf 38 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Pravni servis, n = 735
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Financni a dafiové poradenstvi

Podobné jako o pravni servis maji kreativci zajem i o financni a danové
poradenstvi. To se tyka jak vyfizovani dafovych zalezitosti, tak i moznosti
financovani podnikani. Zajem o tyto sluzby projevili predevsim respondenti
z odvétvi Hudba (44 %), Scénickd uméni (42 %) a Rozhlas a televize (40 %).

Graf 39 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Financni a dafiové poradenstvi, n =135
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Pomoc s pfipravou business planu

O pomoc s pfipravou business planu, tedy uréenim, kam by se podnikani
mélo ubirat, na koho by se mélo soustfedit, a dalSich nezbytnosti
potiebnych pro Gspésné podnikani, by méli zajem predevsim respondenti
z odvétvi Scénickd uméni (42 %), Hudba (41 %) a Rozhlas a televize (40 %).

Graf 40 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Pomoc s pripravou business planu, n = 7135
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Pomoc s marketingem a PR (definice cilové skupiny, strategie
komunikace atd.)

Pomoc s marketingem, propagaci a vztahy s verejnosti (PR) by uvitali
predevsim hudebnici (67 % respondent(). Podle zastupcl odvétvi totiz na
propagaci nemaiji ¢as ani potfebné know-how. Pomoc s marketingem by
vsak vyuzila viechna odvétvi s vyjimkou Architektury.

Graf 41 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Pomoc s marketingem a PR (definice cilové skupiny, strategie komunikace atd.),
n=135
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Rozvoj profesionalnich dovednosti (prezentace, hospodareni
s casem, efektivni komunikace atd.)

O pomoc s rozvojem profesiondlnich dovednosti, jako jsou prezenta¢ni
dovednosti, hospodareni s ¢asem (time management) nebo schopnost
efektivné komunikovat se spolupracovniky i zdkazniky, maji zajem
predevsim zastupci odvétvi Rozhlas a televize (40 %), Reklamy a Hudby (po
30 %). Zajem o tuto sluzbu naopak nemaiji architekti a femeslinici.

Graf 42 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Rozvoj profesiondlnich dovednosti (prezentace, hospodaieni s ¢asem, efektivni
komunikace atd.), n =135
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Orientace v nabidkach podpory pro zacinajici podnikatele

O sluzbu, ktera pomaha zacinajicim podnikateldm zorientovat se

v nabidkéch podpory z vefejného (dotace, granty, podpora z fondd EU)

i soukromého sektoru (crowdfunding a dalsi alternativni formy financovani)
maji zajem predevsim respondenti ze Scénickych uméni (42 %), Hudby

(30 %) a Reklamy (22 %). Hudba a Scénickd uméni totiz patfi mezi odvétvi,
kterd potiebuji nejvétsi podporu. Ta je jim ¢asto k dispozici, ale nedokazou
se v ni zorientovat. Subjekty v odvétvi Reklama jsou pak zaméfeny na
maximalizaci zisku a vyuzivani dostupnych zdroj(.

Graf 43 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Orientace v nabidkach podpory pro zacinajici podnikatele, n = 135
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Usnadnéni pristupu ke kapitalu (venture capital, puajcky)

S pristupem ke kapitalu, to znamena s poskytovanim pujcek a rizikového

a rozvojového kapitalu, by potfebovala pomoci viechna odvétvi KKP,
predevsim pak Scénickd umeni (42 %), Hudba (33 %) a Architektura (29 %). To
je dano povahou odvétvi KKP — subjekty malokdy vlastni majetek, kterym
by mohly rucit za bézné pujcky, jejich ziskani je pro né proto casto problém.

Graf 44 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Usnadnéni pFistupu ke kapitalu (venture capital, pijcky), n =135
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Sdruzovani v profesnich sitich
Véechna odvétvi, kromé Architektury a Remesel, maji veliky zajem
o sdruzovani v profesnich sitich. To jim totiz umoznuje sdilet zkusenosti

a lobbovat ve verfejné spravé za lepsi podminky pro své odvétvi.

Graf 45 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Sdruzovani v profesnich sitich, n = 735
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Sdruzovani v mezinarodnich sitich

O sdruzovani v mezinarodnich sitich umélcl a kreativcl jevi zajem
predevsim zastupci Scénickych uméni (42 %), Filmu a videa (38 %), Hudby
(37 %) a Literatury, knih a tisku (31 %). To je dano predevsim dobrou
prenositelnosti jejich tvorby do zahranici - dila téchto odvétvi sice casto
potiebuji pfeklad do jiné feci, ale jiné prekazky, napfiklad v podobé
technickych norem, jako je tomu u Architektury, zde neexistuiji.

Graf 46 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Sdruzovani v mezinarodnich sitich, n = 135

70%
60%
50%
40% 38%  37%

31%
30% -
. 22%  20% 20%
b 14%
10% 8%
0% 0%
(]

42%




KULTURNI A KREATIVNi

PRUMYSLY PLZNE

Podpora ucasti na zahranicnich vystavach a veletrzich nebo
inspirativnich pracovnich cestach

Zastupci vétsiny odvétvi maji zajem také o podporu pfi Ucasti na
zahranic¢nich veletrzich a vystavach nebo inspirativnich cestach do
zahranici, jako jsou pobyty v zahrani¢nich uméleckych rezidencich. Této
podpory by vyuzilo 53 % respondent( z Vytvarného umeéni a vice nez 40 %
z Literatury, knih a tisku, Scénickych uméni a Hudby. Zajem neprojevili pouze
femesinici a prakticky ani designéfi (8 %).

Graf 47 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Podpora ticasti na zahranicnich vystavach a veletrzich nebo inspirativnich
pracovnich cestach, n =135
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Mentoring UspésSnymi podnikateli v oboru

O mentorovéni podnikateli, kterym se v oboru podafilo dosdhnout uspéchu,
maji zdjem predevsim respondenti z odvétvi Reklama (48 %), Rozhlas

a televize (40 %), Film a video (38 %), Hudba (37 %) a Scénickd uméni (33 %).

Graf 48 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Mentoring uspésnymi podnikateli v oboru, n = 135
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Networkingové akce s podnikateli z jinych odvétvi (z CR i zahraniéi)

O networkingové akce, tedy navazovani kontaktd a spoluprace

s podnikateli z jinych odvétvi respondenti nemaji pfilis velky zdjem. Pouze
v odvétvich Reklama a Literatura, knihy a tisk o tuto sluzbu projevilo zajem
vice nez 30 % respondentd.

Graf 49 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Networkingové akee s podnikateli z jinych odvétvi (z CR i zahranici), n = 135

70%
60%
50%
0,
40% . 31% 35% i
30% 25/0 22% 25@ 20%
20%
0%
> Qo o > ~{~ ° 2 S S
N ) @ X @ & & > & &
‘@ll‘ Oe?\ 'zf\\é Q\ob *'b\ é{gb Q}Q?\ Q@‘Z’ &S
N N <& N K3 g @
RS & o & o &
R N S .
& ? & & <
& <
S

Networkingové akce s podnikateli ze stejného oboru
(z €R i zahrani¢i)

O akce poradané za Ucelem navazovani kontaktl a spoluprace s podnikateli
ze stejného odvétvi maji zastupci vétsiny odvétvi mnohem vétsi zdjem.
Zucastnilo by se jich 52 % respondentt z Reklamy, 42 % ze Scénickych
umeéni a tietina z Hudby a Vytvarného umeéni. Pro vSechna tato odvétvi

jsou totiz kontakty klicovou zélezZitosti. Zajem o tento typ akci nema pouze
odvétvi Architektura a Remesla.

Graf 50 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Networkingové akce s podnikateli ze stejného oboru (z CR i zahraniéi), n = 135
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Masterclass - workshop specialist( v oboru

O workshopy se specialisty v oboru, tzv. masteclass, maji zajem zastupci
véech odvétvi s vyjimkou Remesel, nejvice pak odvétvi Vytvarné uméni
(53 %) a Reklama (52 %). Povazuji totiz za dUlezité ucit se od zkusenéjsich
a hlavné nechat se inspirovat piiklady dobré praxe.

Graf 51 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Masterclass — workshop specialistii v oboru, n = 135
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Inspirativni setkani s usp&snymi podnikateli (z CR i zahraniéi)
Zajem maji zastupci odvétvi i o inspirativni setkdni s Uspésnymi podnikateli,
o sluzbu projevilo zadjem 47 % respondentt z odvétvi Vytvarné uméni, 40 %

z Rozhlasu a televize a 39 % z Reklamy.

Graf 52 Zajem o vybaveni mezi zastupci odvétvi KKP — Inspirativni setkani s uspésnymi podnikateli (z CR i zahraniéi), n = 135
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63 subjektu

203 zamestnanych

615 mil. K¢ obratu rocne
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KAPITOLA 4:
DESIGN

Plzenisky design mUze stavét predevsim na faktu, Ze se ve mésté nachazi
Fakulta designu a uméni Zapadoceské univerzity v Plzni a uméni a design
se vyucuji i na tfech stiednich $kolach - stfedni odborné skole obchodu,
uzitného uméni a designu, Soukromé stredni skole uméleckoprimyslové
Zémecek a integrované stfedni skole Zivnostenské (odévni design).

Néktefi zastupci odvétvi se i pfesto domnivaji, Ze v Plzni chybi vyrazna
designérska tradice, a to jak v mistnim priimyslu, tak i v poptavce
verejnosti po produktech vyssi designérské kvality. V minulosti napfiklad
plzensti vyrobci dopravnich prostfedk(l designem na svétové urovni plné
konkurovat nemohli. Tato situace se pomalu méni, zejména se zvysujici

se orientaci na zapadni trhy, které kromé technickych parametrd kladou
vysoké pozadavky i na design. Mistnim designériim by se tak mohly otevfit
nové pfilezitosti.

Dobrym prikladem firem, které své podnikatelské uspéchy postavily na
maédnim designu, jsou zna¢ky Hannah Czech a. s., Horsefeathers (Stigma
Distribution, s.r. 0.) a Canard, s. r. 0. Ty se etablovaly nejen na c¢eském, ale
zejména na zahranicnich trzich s outdoorovym oblecenim.

Zastupci odvétvi designu, ktefi se orientuji na mistni trh, stale vidi velkou
mezeru v poptavce Plzenianl po kvalitnim produktovém a interiérovém
designu i médé. Oproti Praze nebo némeckym méstlim jsou zdejsi
zadkaznici jen mélokdy ochotni si za kvalitni design pfiplatit. Pokud se
pochopeni vyznamu designu mezi $irsi vefejnosti nezméni, bude to
omezovat moznosti pro subjekty, které se orientuji pfevazné na mistni trh.

Kreativni zéna DEPO2015 tak mUize vyznamnou mérou pfispét k posileni
povédomi o pfinosu designu — jako netechnologické inovaci — pro mistni
primysl a zdroven mize pFinos designu popularizovat mezi mistnimi
spotrebiteli.
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41 Kvantitativni analgza

Do odvétvi Design spada pestra skala kreativnich ¢innosti, které se
vzijemné doplfuji a jejichz hranice se velmi ¢asto prolinaji. Termin design
zahrnuje prdmyslovy design, ktery casto pocita s existenci prdmyslovych
podnik v lokalité, design produktovy. Pod ten spada i design nabytku,
jenz je logicky provazan s designem interiérovym, ktery je zase v tésném
kontaktu s architekturou. Podobné tomu je u grafického designu, ktery se
velmi ¢asto prekryva s odvétvim Reklama. Vyznamnou polozkou ve vyctu
designovych aktivit je i fashion design a k nému se vztahujici design Sperku
a odévnich doplrik(. V kazdém pfipadé je design vazan na vyrobu.

Subjekty plsobici v odvétvi Design jsou v CZ-NACE zafazeny pod kédem
74.1 a 74.10 jako Specializované navrharské c¢innosti (viz tabulku 2).

Pravé kvuli prolinani designu s ostatnimi odvétvimi byly tdaje o subjektech
v designu velice nepresné a velka ¢ast subjektd byla doplnéna o vysledky

internetového vyhledani a udaje od informatord.

Tabulka 2 (Z-NACE odvétvi Design

Kod CZ-NACE Nazev

74.1 Specializované navrhaiské cinnosti

74.10 Specializované navrharské ¢innosti
Subjekty v odvétvi

V odvétvi Design bylo v Plzni identifikovano 63 aktivnich subjektl. Pfevazna
vétsina subjektl podnika jako fyzické osoby (40 subjektd, tj. 64 %). Druha
nejcastéjsi pravni forma plzenskych subjektl je spole¢nost s ru¢enim
omezenym (16 subjektd, 25 %). Dva ze subjektl jsou pobocky a v jednom
pfipadé se jedna o akciovou spolecnost. U Ctyf subjektl nebyla pravni
forma zjisténa (viz graf 53).

Graf 53 Pocet subjektii dle pravni formy v odvétvi Design
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Zaméstnanost v odvétvi

Odvétvi Design zaméstnava v Plzni odhadem 203 osob. Vzhledem k faktu,
Ze vétsina subjektd podnika jako fyzické osoby, da se nadpolovicni

vétsina (60 %) subjektl s jednim zaméstnancem ocekévat (viz graf 54).
Sestnact subjektd v Plzni zaméstnava 2 az 5 osob. Ctyfi subjekty spadaiji

do kategorie 6 az 9 zaméstnanct, dvé firmy v odvétvi zaméstnavaji

vice nez 25 lidi. V obou pfipadech jde o firmy, které navrhuiji, vyrabéji

a prodavaji outdoorové obleceni a vybaveni. Ve tfech pfipadech se udaj

0 zaméstnanosti nepodafilo zjistit a byl stanoven kvalifikovanym odhadem.

Graf 54 Subjekty odvétvi Design dle kategorie potu zaméstnancii
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Rocni obrat odvétvi Design v Plzni je odhadovan na 615 miliont korun.
Jeden subjekt dosahuje obratu mezi 30 az 59 miliony a jedna outdoorova
firma vykazuje obrat presahujici 100 milionG korun (viz graf 55). Kromé
téchto tahoun( vsak vétsina subjektd dosahuje obrat pod 2 mil K¢

rocné. U subjektd, u kterych nebyl ro¢ni obrat zjistén (42), byl stanoven
kvalifikovanym odhadem.

Graf 55 Rocni obrat odvétvi Design (v Kc)
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4.2 Charakteristika a potreby odvétvi

Kvalifikovana pracovni sila

Kvalifikovana a kompetentni pracovni sila plzefiskym designérdm nechybi
(viz graf 56), ale to jen diky tomu, Ze mohou talenty a potiebné profese
hledat i v jinych méstech Ceska. V Plzni sice existuje hned nékolik stfednich
a vysokych skol, jejich absolventi viak podle zastupcl odvétvi nejsou
dostatecné pripraveni pro praxi. Pro mensi firmy je proto zacvi¢eni mladych
absolventl znac¢né financ¢né néroc¢né a firmy uprednostiiuji jiz ovérené
designéry, ktefi jim minimalizuji riziko, Ze se vyrobek nepovede. To viak
neni ryze plzensky problém.

Nizka pfipravenost studentd na praxi ma vice pficin. FDU se udajné pfilis
soustfedi na uméleckou stranku véci, ale nenaudi studenty, jak navrzenou
véc vyrobit.,Designéfi umi nakreslit botu, ale kdyz se nenaucili, jak se boty
$iji, netusi nic o tom, jak svUj napad zrealizovat,” vyjadfila se k pfipravenosti
studentU jedna respondentka, designérka s dlouholetymi zkusenostmi

v oboru. Podle zastupct fakulty vsak béhem vyuky diiraz na vyrobu
prototypt kladen je.

Druha pricina je podle respondenttl na stfednich skolach. Systém
vzdélavani totiz vyZzaduje, aby na stfednich Skolach vyucovali pouze
pedagogové s tzv. pedagogickym minimem, ale odbornici se zkusenostmi
z praxe ¢asto nemaji ¢as a nejsou dostate¢né motivovani, aby tuto
podminku splnili. Na odbornych stfednich Skolach tak neuci dostatek
odbornikd z praxe.

Graf 56 Design — dostupnost kompetentni pracovni sily v Plzni
Otdzka: ,Existuje v Plzni dostatek kompetentni pracovni sily pro rozvoj vaseho odvétvi?”
Zdroj: dotazovdni ONplan, n =13
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Prostory a technické vybaveni

Plzensti designéfi jsou v souc¢asné dobé s prostorami pro svou praci
prevazné spokojeni. Vhodné skladovaci a kanceldfské prostory jim téméf
nechybi, tietina respondentl viak postrada vhodné dilny a ateliéry (viz graf
57). Zastupci odvétvi na druhou stranu tvrdi, Ze ,kdo chce, tak si prostory
najde”. Néktefi z nich totiz v zacatcich vyrabéli své modely doma v kuchyni,
nez si mohli dovolit vlastni ateliér. Néktefi zastupci odétvi postradaji

pouze vhodné misto pro skladovani starich dél, ktera jsou naro¢néjsi na
klimatologické podminky.

Prilezitost zastupci odvétvi vidi v jednom spole¢ném misté uréeném
predevsim pro designéry, kde by se nachézely ateliéry pro jejich tvorbu
a showroomy pro prodej a propagaci.

Graf 57 Dostupnost vhodnych prostor pro odvétvi Design v Plzni
Otdzka: Do jaké miry jsou pro vds ndsledujici typy prostorii v Plzni dostupné?” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 13
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Designéti v Plzni a okoli vétsinou nepostradaji ani potfebné technické
vybaveni nebo vhodné dodavatele. Na jejich nedostatek si stézuje pouze
osm procent respondentd, nadpolovi¢ni vétsina je s nabidkou v regionu
spokojena (viz graf 58).

Zastupci odvétvi se viak shodli na tom, Ze by se v rdmci DEPO2015 mohl
vytvofit katalog vyrobnich prostiedkd mistnich firem, jenz by rovnéz
obsahoval podminky, za kterych je designéfi mohou vyuzit k vyrobé.
Takovéto databaze by byla vyhodna pro obé strany, podniky by mohly
zaplnit nevyuzité kapacity a designérim by usnadnila vyrobu prototypl
nebo mensich sérii vyrobk(. Vzhledem k blizkosti Prahy by byl systém
vyuzivan i pocetnou skupinou tamnich designérd. Postupné by tak mohly
vzniknout i nové vyrobné dodavatelské vztahy.



Graf 58 Dostupnost technického vybaveni pro odvétvi Design v Plzni
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Otdzka: ,Je v Plzni a plzeiiském regionu pro vasi cinnost nezbytné technické vybaveni (vyrobni prostredky, vhodni dodavatelé)?”

Zdroj: dotazovdni ONplan, n =13
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Propagace odvétvi a komunikace se zakazniky

Plzensti designéfi si stéZuji na nizké povédomi vefejnosti o jejich odvétvi,
lidé podle nich neumi design ocenit. Plzeri by podle zastupcli méla naplno
vyuzit rok 2015 a titul Evropské hlavni mésto kultury k osvété kulturnich

a kreativnich odvétvi a pomoci riiznych akci, interaktivnich vystav

a prezentaci naucit lidi vnimat a ocenit funk¢ni a hezké véci.V Plzni by
také mohly po vzoru Prahy vzniknout showroomy, kde by designéfi mohli
vystavovat a zaroven prodavat své produkty a kde by obornici zdkazniky
ucili, jak se zorientovat na trhu s uménim, designem a dalsimi uméleckymi

vystupy.

Vyuzit by bylo mozné také regionalni média, jako je ZAKTV nebo mistni
radia. Ta se soustredi na regionalni déni a mohla by se v ramci vysilani ve
vétsi mife vénovat propagaci odvétvi jako celku, to znamena vést divaky
a posluchace k zdjmu o inovativni produkty kreativca.

Kazdou osvétovou kampari je ale tfeba pfipravovat s ohledem na viechny
skupiny cilového publika a volit pak vhodny jazyk a zptsob komunikace.
Jeden zastupce odvétvi napiiklad upozornil na kulturné spole¢enskou
akci ve vefejném prostoru s ndzvem Kontejnery k svétu. Ta zUstala

Casti vefejnosti nepochopena, protoze zejména starsi generace chape
kontejnery jako popelnice na odpadky, nikoliv jako objekt kulturniho

a spolecenského Zivota.
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Pfistup k financim

Pristup ke kapitalu v Plzni hodnoti respondenti jako priimérny, 38 % z nich
pouzilo na stupnici od jedné do péti zndmku tfi. Ostatni hodnoceni jsou
vyrovnana, pouze jako vyborny neohodnotil pfistup ke kapitalu nikdo

(viz graf 59).

Graf 59 Dostupnost kapitalu pro odvétvi Design v Plzni
Otdzka: ,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jaky maji plzeriské subjekty ve vasem odvétvi pristup ke kapitdlu
(tedy dostupnému financovdni) nezbytnému pro svoji expanzi a rozvoj.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 13
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Potieby zacinajicich subjektii a jejich podnikatelské dovednosti

I v Plzni si designéfi mysli, Ze zacinajici designéfi nejsou po skole pripraveni
na trzni prostfedi. Uroven podnikatelskych dovednosti (manazerské

a marketingové dovednosti a financni fizeni) zacinajicich plzenskych
designérd hodnoti respondenti webového dotazniku v prdméru zndmkou
tfi a Ctyfi. Znamka vyborné pfitom nebyla pouzita ani jednou (viz grafy 60,
61a62).

Graf 60 ManaZerské dovednosti zacinajicich plzefiskych subjektii
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je tiroveii manaZerskych dovednosti zacinajicich plzeriskych
subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 13
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Graf 61 Marketingové dovednosti zacinajicich plzeriskych subjekti
Otdzka: ,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je tiroveii marketingovych dovednosti zacinajicich plzeriskych
subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 13
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Graf 62 Uroveri schopnosti finanéniho fizeni zacinajicich plzefiskych subjekti
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Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je schopnost financniho fizeni (povédomi o dariové problematice,
zdkladnim financnim pldnovdni atd.) zacinajicich plzeriskych subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 13
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Spoluprace s ostatnimi odvétvimi

Plzensti designéfi spolupracuji predevsim s vyrobci nabytku (46 %
respondent(), IT a vyrobci obuvi a odévi (shodné po 31 %). Zde se promita
zaméreni jednotlivych subjektd - s nabytkafi spolupracuji interiérovi
designéfi, s IT webdesignéfi a s odévnimi firmami fashion designéfi. Néktefi
designéfi spolupracuji také napfiklad se stavebnictvim nebo cestovnim
ruchem (viz graf 63).

Jiz zminovana databaze mistnich vyrobnich prostfedk( by dalsi spolupraci
mezi designem a ostatnimi primyslovymi odvétvimi Plzeriského kraje
mohla dle tvrzeni respondentl vyrazné posilit.

Graf 63 Spoluprace s ostatnimi odvétvimi
Otdzka: ,Spolupracuje vds subjekt s nékterym z niZe vyjmenovanych odvétvi? Uvedte, prosim, odvétvi, pokud s nim spolupracujete alespon
210 % vasich aktivit.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 13
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Kontakt se zahrani¢im

Plzensti designéfi své produkty ani sluzby za hranice vétsinou nevyvazi - ke
spolupraci se zahrani¢im se prihlasila pouze tietina respondent( (viz graf
64).Ti viak vyvazeji méné nez 10 % své produkce, vice nez desetinu
exportuje pouze jeden subjekt. Nej¢astéjsimi destinacemi jsou Némecko

a Rakousko, nékteré subjekty vyvazi také na Slovensko, do evropskych
zemi mimo Evropskou unii, Severni Ameriky a asijskych zemi kromé Ciny,
Japonska a Jizni Koreje.

Graf 64 Cinnost v zahranici
Otdzka: , Jste cinni i mimo Ceskou republiku? Vyvdzite své sluzby, produkty nebo ucinkujete i v jinych zemich? Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 13
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4.3 Centrum pro kreativni podnikdani a DEPO2015

Zajem o sluzby

Co se tyce Centra pro kreativni podnikani, plzensti designéfi upfednostiuji
sdruzovani v profesnich organizacich a moznost prace na inovativnich
produktech pod znackou DEPO2015. Zajem maji také o sluzby spojené

s podnikatelskymi zéleZitostmi, jako je napfiklad finan¢ni a pravni
poradenstvi, pomoc s pfistupem ke kapitdlu, pomoc s marketingem,
mentoring nebo masterclass - tedy seminare s profesionaly v oboru

(viz graf 65).
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Graf 65 Poptavka po sluzbach Centra pro kreativni podnikani v DEP02015
Otdzka: 0 které z ndsledujicich sluzeb byste ve vznikajicim Centru pro kreativni podnikdni v DEP02015 méli zdjem?”
Zdroj: dotazovdni ONplan, n =13
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Zajem o vybaveni

Plzensti designéfi by méli zajem predevsim o ateliéry a showroomy, kde by
své vyrobky prezentovali pod znackou svoji i pod znackou DEPO2015. Dali
by vsak prednost ateliériim samostatnym, nikoliv sdilenym. Samostatné
ateliéry by si zaroven radéji pronajali na delsi cas a vybavili si je vlastnim
vybavenim. Samostatné prostory by upfednostnili také proto, ze nékteré
zakazky nelze délat vefejné kvili konkuren¢nim bojam.

Dlouhodoby prondjem je pak dllezity jak zadministrativnich davodi -
adresa provozovny, Udaje na vizitkach atd. —, tak i z téch praktickych, kdy si
k nim zakaznici zvyknout chodit. Do¢asny prondjem by tak pro né z tohoto
ddvodu nebyl zajimavy, na nové adrese by je zakaznici obtiznéji hledali.

Designéfi dale uvitaji coworking, kancelarské vybaveni, pocitace
s potiebnym softwarem, knihovnu, dilnu, sklad nebo kavarnu a détsky
koutek. (viz graf 66).
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Graf 66 Zajem o vybaveni Centra pro kreativni podnikani v DEP02015
Otdzka: ,Jaké vybaveni byste v Centru pro kreativni podnikdni v DEP02015 vyuzili?” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 13
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71 subjektu

212 zameéstnanych

326 mil. K¢ obratu rocne



KAPITOLA 5:
ARCHITEKTURA

Obecnym problémem celého odvétvi je podle jeho zastupcli nedostatecna
poptavka vefejnosti po architektonicko-urbanistickych fesenich staveb

a vefejnych prostranstvi. Uvadi se, ze v Ceské republice je architekty
navrzen jen zlomek staveb'.

Pfic¢inu je mozné spatfovat i v systému vzdeélavani. Déti by se totiz podle
zastupcl odvétvi uz ve skolce mély ucit hodnotit kvalitu prostredi, ve
kterém Ziji, a v pozdéjsich letech se seznamovat s principy architektury
a méstského planovani.

K vétsimu zapojeni architektd do ndvrhu plzeniskych staveb by dle
respondentt mohl pomoci i tzemni plan Plzné.V ném je totiz mozné
oznacdit oblasti a plochy, na kterych museji byt veskeré rekonstrukce ¢i nové
stavby navrzeny autorizovanym architektem. V soucasné dobé je tento
pozadavek uplatiovan pouze na pamatkovou zénu a jeji ochranné pasmo,
ale legislativa umoziuje rozsifeni téchto oblasti na jakékoli plochy.

Resenim by bylo také lepsi nastaveni vefejnych zakazek na architektonické
a urbanistické prace tak, aby jedinym kritériem pro vybér navrhu nebyla
jen cena. | kdyz zdkon umoziiuje, aby vybérova fizeni byla vypsana

tak, aby byl kladen vétsi dliraz na kvalitu, zaméstnanci samospravy

s timto komplikovanéjsim procesem casto nemaji zkusenost a obavaji

se moznych komplikaci (napfiklad ptezkumu Ufadu pro ochranu
hospodarské soutéze). Samostatnou kapitolou je pak poradani vefejnych
urbanistickych a architektonickych soutézi. Osvétovou ¢innost v tomto
ohledu jiz vykonava Ceska komora architektt a nékteré nevladni neziskové
organizace (napf. nadace Partnerstvi nebo Via).

Na problém s poptavkou navazuje také tlak na cenu prace architektd.

V dobé slev na kazdém kroku zakaznici podle zastupcl odvétvi

pozaduiji slevy na uz tak velmi nizké hodinové sazby architektonickych

a urbanistickych navrh{. Pfitom maiji ¢asto vysoké pozadavky na rychlost
vypracovani navrhu.
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1) Nékteré zdroje uvadéji, ze pouze 10 % staveb v CR je navrzeno architekty. (Navrat, Petr; Kujova, Zdenka, 2014)
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5.1 Kvantitativni analgza

Na zakladé klasifikace CZ-NACE odvétvi Architektura zahrnuje vylu¢né
architektonické ¢innosti oznacené v tabulce Sedou barvou. Odvétvi je

v Registru ekonomickych subjektd relativné dobie zmapované, nicméné
i pfesto byly Gidaje doplnény o data Ceské komory architektt, pomoci
internetového vyhledavani a schiizek s informatory. Cely seznam byl pak
predlozen k verifikaci také zastupctm odvétvi.

Tabulka 3 (Z-NACE odvétvi Architektura

Kéd CZ-NACE Nazev

71 Architektonické a inzenyrské ¢innosti; technické zkousky a analyzy

71.1 Architektonické a inzenyrské cinnosti a souvisejici technické poradenstvi

71.11 Architektonické ¢innosti

71.12 Inzenyrské cinnosti a souvisejici technické poradenstvi

71121 Geologicky prizkum

71.12.2 Zeméméricské a kartografické ¢innosti

71123 Hydrometeorologické a meteorologické ¢innosti

71.12.9 Ostatni inzenyrské ¢innosti a souvisejici technické poradenstvi j. n.
Subjekty v odvétvi

V odvétvi Architektura bylo v Plzni identifikovano 71 subjektt. Pfevazné se
jedna o podnikajici fyzické osoby (70 %), v mensi mife pak o spolecnosti

s ru¢enim omezenym (23 %). Pouze ve tiech pripadech jde o akciovou
spolec¢nost a v dalsich dvou o pobocku firmy se sidlem v jiném mésté

(viz graf 67).

Graf 67 Pocet subjekti architektury dle pravni formy

u fyzicka osoba
m spole¢nost s ru¢enim
omezenym

m pobocka

akciova spolecnost




Zaméstnanost v odvétvi

Zaméstnanost v odvétvi Architektura je odhadovana na 212 osob. Vzhledem
k velkému podilu podnikajicich fyzickych osob v odvétvi pracuje prevazna
vétsina (47) osob samostatné. Patnact subjektd ma pak 2 az 5 zaméstnanct
a v kategorii 6 az 9 zaméstnancl plsobi pét subjektd. Pouze Ctyfi subjekty
maji vice nez 10 zaméstnancl. Nejvétsim zaméstnavatelem, v kategorii 25 az
49 zaméstnanct, je spole¢nost INGEM inzenyrsk3, a. s., ndstupce Plzeriského
projektového a architektonického atelieru (viz graf 68).

Vzhledem k povaze pracovnich vztah(l vtomto odvétvi, kdy je obvyklé,
Ze architekti a architektky pracuji jako OSVC, a zaroven jsou ¢leny
architektonickych studii, byla data peclivé verifikovana tak, aby byl kazdy
architekt a architektka do celkového poctu zapocitan jen jednou.

Graf 68 Subjekty architektury dle kategorii poctu zaméstnancii
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Obrat odvétvi

Celkovy rocni obrat odvétvi Architektura je odhadovan na 326 miliont
korun. U dvou tfetin subjektl se vsak tento Udaj nepodatilo zjistit a byl
stanoven kvalifikovanym odhadem. Do této kategorie patii predevsim
0SVC. Obrat velké ¢asti firem (16) pak je vy$si nez 3 miliony korun roéné
(viz graf 69).

Graf 69 Subjekty architektury dle kategorii rocniho obratu (v K¢)
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5.2 Potreby a charakteristika odvétvi

Kvalifikovana pracovni sila

Zastupci odvétvi si stézuji na nedostatek kompetentni pracovni sily ve
mésté. Absolventd architektonickych fakult je vsak prebytek — ro¢né

v Cesku studium architektury a urbanismu dokonéi asi 1500 studenti

a plzenské ateliéry tak musi odmitat zajemce o zaméstnani z celé Ceské
republiky, ktefi hledaji uplatnéni a jsou ochotni se za praci i stéhovat.
Alesporni co do objemu nabidky pracovni sily se tak da Fici, ze Plzef netrpi
absenci terciarniho vzdélavani v oboru architektury.

Uchazeci ze skol sice podle respondentl pfichazeji teoreticky vyborné
pfipraveni, ale v praxi si nevédi rady. A na jejich zaucovani a pfedavani
zkusenosti kvili nizkym rozpoctlim projektd nejsou ¢as ani penize. Tento
problém provazi i odborné staze v ramci studia. Skoly sice studenty do
ateliérd posilaji, ale tam casto neni prostor je s praxi dikladné seznamit.

Neéktefi studenti maji to $tésti, Ze si je do svého ateliéru vybere néktery
z vyucujicich na fakulté a po skonceni studia jim nabidne zaméstnani. Podle
respondent se viak jedna spise o vyjimky.

Mladi architekti také se svymi ¢asto nerealizovatelnymi studiemi nebo
nedostate¢nymi schopnostmi své ndvrhy komunikovat narézeji na
stiidméjsi pfedstavy a mensi rozpocet investora, poptipadé nemaji projekty
dostatecné promyslené po technické strance.,Klidné vam naprojektuji
dlm na stromé, ale nevédi, jestli nespadne,” vyjadfuje se jeden ze zastupcl
odvétvi, majitel zavedeného ateliéru, k erstvym absolventlm vysokych
skol.

Architekture se pak podle zastupcl odvétvi ve vysledku vénuje pouhd
desetina absolvent(l. Ostatni na to nemaji nezbytné dovednosti, v oboru
pro né neni misto z kapacitnich dlivodd nebo je zIaka jing, lukrativné;jsi
kariéra.
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Prostory a technické vybaveni

Kancelafské ani skladovaci prostory nejsou pro zastupce odvétvi problém
(viz graf 70). Bud'jsou pro né dostupné, nebo je pro svou praci nepotiebuiji.
Mala ¢ast respondentd si sice stéZuje na nedostupnost prostor pro svou
tvlrdi ¢innost, nicméné vétsi ¢ast je ke své praci vibec nepotiebuje.

Graf 70 Dostupnost prostor pro odvétvi Architektura v Plzni
Otdzka: ,Pro ndsledujici typy prostorii prosim odpovézte, do jaké miry jsou pro vds v Plzni dostupné.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n =7
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Architekti pro svoji praci obecné nepotiebuji mnoho specializovaného
vybaveni, maji tak proti jinym odvétvim KKP relativni vyhodu. Nedostatek
technického vybaveni nikdo z respondent(l jako problém pro svoji profesi
neuved|.

Propagace odvétvi a komunikace se zakazniky

Architekti se shoduji na tom, Ze nejvice novych zdkaznikd je oslovuje
na zdkladé osobniho doporuceni, jako druhy kanal je pak obvykla
poptavka na zdkladé internetové prezentace. Internetové vyhledavace
vsak uprednostnuji ty architekty a studia, jejichz stranky maji nejvétsi
ndvstévnost nebo si za pfedni mista zaplati. Tim jsou zacinajici subjekty
znevyhodnény. Respondenti by i z tohoto divodu uvitali, kdyby v Plzni
vniklo misto, kam by zdkaznici chodili hledat svého architekta. K tomu
by mohly slouzit prostory DEPO2015 nebo internetova databdaze viech
subjektd, kterd by byla pravidelné aktualizovdna a dostupnd viem.

Zajimavy problém vidi zastupci odvétvi v propagaci architektury v médiich.
Pokud se totiz objevi v tisku fotografie budovy navrzené architektem, je

u ni ¢asto uvedeno jen jméno fotografa, a nikoli autora architektonického
feseni. Situaci se architekti podle svych slov snazili plzeriskym novinarim
vysvétlit, ale ti se odvoldvaji na to, Ze by se jednalo o skrytou reklamu.
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Pristup k financim

Pristup ke kapitdlu hodnoti respondenti dotaznikového setteni jen jako
dobry nebo dostatecny (viz graf 71). Zastupci odvétvi totiz svou ¢innost
financuji predevsim z vlastnich zdrojd. Uvéry a pajeky nevyuzivaji hned ze
dvou dlvodu. Zaprvé jim pfipada nerozumné si pljcovat na svou ¢innost,
kdyz jim jejich prace neumoznuje pfipravovat dlouhodobé vyhledy piijma,
a druhy problém je stejny jako ve vétsiné ostatnich odvétvi kulturnich

a kreativnich pramysl( — architekti nevlastni hodnotny hmotny majetek

a jejich vlastnictvi je predevsim dusevni. Nemaji tak za pljcené prostiedky
¢im rucit.

Respondenti maji obecné o alternativnich forméch podpory malych

a stfednich podnik{ vétsinou jen velmi malé povédomi a az na vyjimky ji
nevyuzivaji. Podobné malo vi o grantech. Respondenti se ¢asto boji velké
administrativni zatéZe. Resenim by tak mohla byt poradenska ¢innost

v DEPO2015.

Graf 71 Dostupnost kapitalu pro odvétvi Architektura v Plzni
Otdzka: ,,Ohodnotte na skdle 15 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jaky maji plzeiiské subjekty ve vasem odvétvi pristup ke kapitdlu
(tedy dostupnému financovdni) nezbytnému pro svoji expanzi a rozvoj.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 7
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Potieby zacinajicich subjektii a jejich podnikatelské dovednosti

Zacinajici subjekty se v odvétvi potykaji pfedevsim s nedostatkem
pracovnich pfilezitosti a financi. Kvili nedostatku prace sice maji podle
zastupcd odvétvi cas na Ucast v architektonickych soutézich, ale i pfiprava
na né néco stoji a investice do téchto projektl jsou velice riskantni.

Tém, ktefi v odvétvi zacinaji, chybi také zékladni podnikatelské dovednosti,
jako je schopnost sam sebe prezentovat a propagovat, sestavit tym nebo
sepsat smlouvu.
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Spoluprace s tradi¢nimi odvétvimi a odvétvimi navazujicimi na
KKP

Subjekty v odvétvi Architektura spolupracuji pfevazné se stavebnictvim

a ¢innostmi v oblasti nemovitosti (po 29 % respondentd). Nékteré subjekty
se totiz stavebnictvim i realitami rovnou zabyvaji (napfiklad Hoda —
nemovitosti a stavby, s. r. 0.). V. mensi mire pak architekti spolupracuji s
vyrobou nabytku a velkoobchodem (po 14 % dotazanych, viz graf 72).

Graf 72 Spoluprace s navazujicimi a tradicnimi odvétvimi
Otdzka: ,Spolupracuje vds subjekt s nékterym z niZe vyjmenovanych odvétvi?
Uvedte, prosim, odvétvi, pokud s nim spolupracujete alespoii z 10 % vasich aktivit.” Zdroj: dotazovdni ONplan,n =7
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Spoluprace se zahrani¢im

Respondenti v dotaznikovém Setieni sice uvedli, Ze se zahrani¢nimi
subjekty nespolupracuji, nicméné néktefi zastupci odvétvi vytvareji
architektonické studie pro zahrani¢ni developery. Cely projekt viak musi
dotdhnout do konce subjekt v zemi, kde se bude stavét. Autorizace
eskych architektd totiz plati pouze na uzemi Ceské republiky a pro ¢innost
v zahranici by museli mit opravnéni v konkrétni cizi zemi.

Spolupraci s Bavorskem, s jejimz zprosttedkovanim by Plzeri 2015 mohla
pomoci, by plzensti architekti vyuzili predevsim pro prezentaci svych
dosavadnich projektd, na které by mohli naldkat némecké developery.
Némecky trh je totiz nejen vétsi, ale architekti tam realizuji mnohem vétsi
procento staveb. Stale pfitom plati, Ze jsou cesti architekti levnéjsi a maji
tak konkuren¢ni vyhodu. Otézka autorizace a znalosti mistniho stavebniho
prava by se dala vyresit spolupraci s némeckymi architektonickymi studii.

Vyhodou napfiklad némeckého trhu podle respondentd je, Ze tam
architekti realizuji mnohem vétsi procento staveb nez v Cesku.



5.3 Centrum pro kreativni podnikdani a DEPO2015

Zastupci odvétvi vnimaji DEPO2015 predevsim jako prostor pro prezentaci
své prace a také jako misto, kde by zajemci o jejich sluzby nachazeli

svého architekta. Nicméné z jejich hodnoceni zacinajicich architektd

i z dotaznikového Setieni vyplyva, Ze nejuzitecnéjsi by byla vyuka
podnikatelskych dovednosti. ManaZzerské a marketingové dovednosti

i schopnost financniho fizeni totiz respondenti prevazné hodnoti jako
primérné (znamka 3 nebo 4).
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183 subjektu

727 zaméstnanych

1,014 mld. K¢ obratu rocné
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KAPITOLA 6:
REKLAMA

6.1 Kvantitativni analgza

Odvétvi Reklama zahrnuje dle klasifikace CZ-NACE reklamni ¢innosti,
¢innosti reklamnich agentur a zastupovani médii pfi prodeji reklamniho
¢asu a prostoru (viz tabulku 4).

V udajich z Registru ekonomickych subjektd bylo zjisténo zna¢né mnozstvi
ekonomicky neaktivnich nebo $patné zafazenych subjektd. Reklamni
¢innosti jsou totiz jednim z NACE, které subjekty ¢asto udavaji jako predmét
¢innosti, ale vénuji se jim pouze okrajové, napfiklad pfi propagaci své
hlavni ¢innosti. Subjekty v tomto odvétvi jsou také typické svou dynamikou
vyvoje — rychle vznikaji i zanikaji.

Tabulka 4 (Z-NACE odvétvi Reklama

Kéd CZ-NACE Nazev

73.1 Reklamni ¢innosti

73.11 Cinnosti reklamnich agentur

73.12 Zastupovani médii pfi prodeji reklamniho ¢asu a prostoru
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Subjekty v odvétvi

V odvétvi Reklama bylo po verifikaci dat v Plzni identifikovano celkem

183 subjektd. Jako v jediném z odvétvi KKP je zde téméf vyrovnany pocet
fyzickych osob (45 %) a spolecnosti s ru¢enim omezenym (46 %).V osmi
procentech pfipadl se jednd o pobocky organizaci se sidlem v jiném mésté
a u jednoho subjektu se pravni formu nepodafilo zjistit (viz graf 73).

Vysoky podil spole¢nosti s ru¢enim omezenym na celkovém poctu subjektt
v porovndni s ostatnimi odvétvimi KKP je dan komer¢nim zamérenim
tohoto odvétvi. Spolecnost s ru¢enim omezenym je totiz spojena

s minimalnim rizikem v pfipadé Upadku a soucasna legislativa umoznuje
jeji zalozeni s minimalnimi naklady. U reklamy jsou rovnéz relativné vysoké
pozadavky na organizaci ¢innosti v ramci jednoho subjektu pro poskytnuti
skaly sluzeb a pokryti celého procesu komunikace.

Graf 73 Pocet subjektii dle pravni formy v odvétvi Reklama v Plzni

m spole¢nost s ru¢enim
omezenym
u fyzicka osoba

u pobocka
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Zaméstnanost v odvétvi

Zaméstnanost odvétvi v Plzni je odhadovana na 727 osob. Dvé pétiny
subjektl (43 %) pracuji samostatné, dalsich 34 % subjektl (z toho

6 fyzickych osob) ma 2 az 5 zaméstnancu. Relativné silné jsou i kategorie

se 6 az9a 10 az 19 zaméstnanci, kde ptsobi 11 % subjekt(l. Nejvétsim
zaméstnavatelem v odvétvi je spolec¢nost WEST MEDIA, s. r. 0., v kategorii 50
az 99 zaméstnancl. U 22 subjektl se pocet zaméstnancli nepodafilo zjistit
a byl stanoven kvalifikovanym odhadem (viz graf 74).

Graf 74 Subjekty odvétvi Reklama v Plzni dle kategorie poctu zaméstnancii
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Obrat v odvétvi
Roc¢ni obrat odvétvi Reklama je v Plzni odhadovan na 1,014 miliardy korun
a jedna se tak z tohoto hlediska o nejsilngjsi odvétvi KKP ve mésté. Nejvétsiho
obratu dosahuiji reklamni agentury MediaProfi, s.r. 0, a WEST MEDIA, s.r. 0.,
jejichZ obrat se pohybuje mezi 60 a 99 miliony korun. U 59 subjekt( nebyl
obrat zjistén a byl stanoven kvalifikovanym odhadem (viz graf 75).
Graf 75 Subjekty odvétvi Reklama v Plzni dle kategorii rocniho obratu (v K¢)
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6.2 Charakteristika a potieby odvétvi

Kvalifikovana pracovni sila

S dostupnosti kompetentni pracovni sily jsou respondenti v Plzni
prevazné spokojeni (56 %, viz graf 76). Nékteii viak postradaji zkusené
grafiky a programatory, designéry ¢i obchodni zastupce. Tézké je totiz
podle respondentt najit pracovniky, ktefi dokdZzou pracovat samostatné
a nevyzaduji neustaly dohled zkusenéjsich kolegt.

Pozitivni je vSak podle zastupcl odvétvi pfitomnost Fakulty uméni

a designu Zapadoceské univerzity v Plzni. Na trhu s absolventy je sice
znacny pretlak, ale reklamni agentury si diky tomu mohou vybrat ty
opravdu kvalitni a nemusi hledat zaméstnance v jinych méstech.

Naproti tomu Uroven studentud Stfedni Skoly v Horazdovicich, kde se obor
graficky design vyucuje, stejné jako téch ze Stfredni odborné skoly obchodu,
uzitého uméni a designu v Plzni je podle zkusenosti zastupcl odvétvi
prakticka ¢ast tvoii vétsinu jejich vyuky. Studenti totiz podle respondentt

0 obor neprojevuji dostatecny zajem a podceriuji samostatnou pfipravu.

Graf 76 Reklama — dostupnost kompetentni pracovni sily v Plzni
Otdzka: , Existuje v Plzni dostatek kompetentni pracovni'sily pro rozvoj vaseho odvétvi?”
Zdroj: dotazovdni ONplan, n =23
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Prostory a technické vybaveni

Prostory pro praci jsou pro odvétvi v Plzni dle respondent(l dostupné.
Skladovaci prostory jsou dostupné pro 43 % z nich a 35 % je nepotiebuje.
Kancelare jsou dostupné 61 % respondent(, ostatni je nepotiebuji nebo se
nevyjadfrili. Pouze mald ¢ast respondentt (9 %) postradda prostory pro dilny
a ateliéry, 43 % respondentti je vsak s nabidkou spokojeno (viz graf 77).

Graf 77 Dostupnost vhodnych prostor pro odvétvi Reklama v Plzni
Otdzka: Do jaké miry jsou pro vds ndsledujici typy prostorii v Plzni dostupné?”
Zdroj: dotazovdni ONplan, n =23
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Zastupci odvétvi jsou spokojeni i s dostupnosti technického vybaveni pro
svou praci (69 %). Pouze 9 % respondentll oznacuje technické vybaveni
za nedostupné, stézuji si naptiklad na tzkou nabidku sluzeb dodavatell
(viz graf 78).

Graf 78 Dostupnost technického vybaveni pro odvétvi Reklama v Plzni
Otdzka: ,Je v Plzni a plzeiiském regionu pro vasi cinnost nezbytné technické vybaveni (vyrobni prostredky, vhodni dodavatelé)?”
Zdroj: dotazovdni ONplan, n =23
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Propagace odvétvi a komunikace se zakazniky

Propagace odvétvi pro subjekty reklamy jiz z podstaty véci neni
problémem a na rozdil od ostatnich odvétvi KKP pochopitelné maji
nezbytné dovednosti. Nicméné velkd konkurence v odvétvi nuti subjekty
kldst zvyseny dliraz na svou povést a na navazovani osobnich kontakt(

a udrzovani dobrych vztah( s klienty. Klienti si totiz reklamni agentury
podle zastupcl odvétvi nejcastéji vybiraji pravé na zakladé referenci

a osobnich vztahd.

Blizkost prazského reklamniho trhu je pro plzeriskou reklamu velkou
vyhodou. Subjekty v Plzni si viak stézuji, Ze néktefi prazsti zakaznici vnimaji
vzdalenost obou mést jako prekazku spoluprace. Pfitom cesta z Plzné na
okraj Prahy trvéa objektivné podobnou dobu jako z jednoho konce Prahy

na druhy a Plzefané tak musi své prazské zakazniky o této blizkosti stale
presvédcovat.

| presto vidi zastupci odvétvi v geografické poloze mésta mezi Prahou
a Bavorskem velky potencial, protoZe obé oblasti jsou vyborné dostupné
diky dalnici i Zeleznici.

Problémem Plzné je vSak podle respondenti nizké sebevédomi mésta,
které si neuvédomuje vlastni kvality, a proto si radéji kupuje zbozi a sluzby
z Némecka nebo Prahy. Podobnou filozofii navic podle nich podporuji

i Plzeri 2015 a Ufednici mésta. Mistni subjekty totiz mésto ani Plzeri 2015

v ramci vybérovych fizeni dle respondent(l neoslovuji a davaji prednost
prazskym firmam. Pfitom pravé titul Evropského hlavniho mésta kultury ma
potencidl pfitdhnout pozitivni pozornost ze zahranic¢i a sebevédomi mésta
posilit — hodnoceni mésta a jeho obyvatel, které pfichazi ze zahranici, ma
totiz pro vefejnost mnohem vétsi vahu nez to tuzemské.

Pristup k financim

Pristup k financim pro odvétvi hodnoti respondenti v Plzni pfevazné
znamkou 3 (65 % respondent() a dalsich 22 procent znamkami4a 5
(viz graf 79).

Respondenti si stéZuji na nastaveni vybérovych fizeni ve vefejném sektoru,
Podle respondent se viak ¢asto stava, ze v pfipadé vybéru nejlevnéjsiho
uchazece je vysledna cena kvili dodate¢nym pracim nebo opravam vyssi
nez u viech ostatnich nabidek a zadavateli se vlastné vibec nevyplati.
Hlavni problém totiz vznika pfi definovani kritérii vybérovych fizeni.
Zaméstnanci ve vefejném sektoru ¢asto neumi nastavit vybérové fizeni tak,
aby byl kladen dlraz na kvalitu. Pomoci by jim mohlo napfiklad vytvoreni
manualu pro zadavani vefejnych zakazek.

Vybérova fizeni také podle respondentli znemoznuji icast firmam

s malym kapitalem. Casto totiz po uchazecich pozaduiji vyrobu reklamnich
predmétl jiz pro vybérové fizeni, coz znamena vysoké naklady a veliké
riziko, zda se investice vrati.
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Problematicka vsak mohou byt pro malé subjekty i jina kritéria vybérovych
fizeni.V nékterych zakazkach zadavatel pozaduje, aby reklamni agentura
méla k dispozici urcity pocet zaméstnanc(, a to mohou splnit pouze vétsi
subjekty.

Graf 79 Dostupnost kapitalu pro odvétvi Reklama v Plzni
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jaky maji plzeriské subjekty ve vasem odvétvi pristup ke kapitdlu (tedy
k dostupnému financovdni) nezbytnému pro svoji expanzi a rozvoj.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 23
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Potieby zacinajicich subjekti a jejich podnikatelské dovednosti

Hlavnim problémem, se kterym se zacinajici subjekty podle respondentt
potykaji, je predevsim obrovska konkurence v oboru. V té je tézké se
prosadit, protoze, jak bylo uvedeno vyse, vztahy se zakazniky jsou

v reklamé postavené na reputaci a osobnich vztazich. Zacinajici subjekty
tak potfebuji ziskat ddvéru klientd, Zze danou zakazku zvladnou.

Moznou podporou by tak mohly byt mensi zakézky napfiklad ze

strany mésta a dalsich instituci vefejného sektoru cilené objedndvané

u zacinajicich plzenskych subjekt(, které by jim daly pfileZitost ukazat jejich
kvalitu.

Zacinajicim subjektlim také chybi potfebné technické znalosti, tzn., ze
neznaji technologie a vyrobni postupy nebo nemaji kontakty na vhodné
dodavatele, a kvili tomu pak nemohou své napady realizovat. Tyto potieby
by mohl reflektovat program DEPO2015.

Zactinajici subjekty maji podle zastupcl odvétvi zaroven nizkou Uroven
podnikatelskych dovednosti, tj. manazerskych a marketingovych
dovednosti a schopnosti finan¢niho fizeni. Vétsina respondent totiz jejich
uroven hodnotila zndmkami 3 a 4 (viz grafy 80, 81 a 82).
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Graf 80 Manazerské dovednosti zacinajicich plzeiiskych subjekti
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je tiroveii manaZerskych dovednosti zacinajicich plzeriskych
subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 23
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Graf 81 Marketingové dovednosti zacinajicich plzeriskych subjekti
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je tiroveii marketingovych dovednosti zacinajicich plzenskych
subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 23
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Graf 82 Uroveni schopnosti finanéniho Fizeni zacinajicich plzefiskych subjekti
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je schopnost financniho fizeni (povédomi o dariové problematice,
zdkladnim financnim pldnovdni atd.) zacinajicich plzeriskych subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 23
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Spoluprace s ostatnimi odvétvimi

Subjekty v odvétvi Reklama spolupracuji podle respondentl predevsim

s cestovnim ruchem (48 % respondent(l). TéEmér tretina respondentd

pak spolupracuje i s ubytovanim a stravovanim, dalsi se stavebnictvim,
¢innostmi v oblasti nemovitosti nebo dopravou (viz graf 83). Z povahy
¢innosti odvétvi Reklamy vyplyva, ze subjekty spolupracuiji s Sirokou skalou
jinych odvétvi, z nichz se rekrutuji jejich zakaznici nebo které pro realizaci
zakazek naopak potrebuji.

Graf 83 Spoluprace s ostatnimi odvétvimi
Otdzka: ,Spolupracuje vds subjekt s nékterym z niZe vyjmenovanych odvétvi? Uvedte, prosim, odvétvi, pokud s nim spolupracujete alespori
210 % vasich aktivit.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 23
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Vyroba pogitagt, elektroniky [N 17%
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Kontakt se zahrani¢im

| prestoze si zastupci odvétvi uvédomuji veliky potencidl reklamnich
agentur s mezindrodnimi pracovnimi tymy kreativcd, sami se zahranic¢im
vétsinou nespolupracuji (76 % respondentd, viz graf 84). Plzeri 2015 jim
sice pomaha s navazovanim kontakt( v sousednim Bavorsku, ale zastupci
odvétvi povazuji za riziko ménici se kurz koruny vici euru. V pfipadé
vétsich zakdazek totiz halifova zména v kurzu znamend v celkovém objemu
vyznamné posuny. Je otazkou, jestli jejich zakazky dosahuji objem, které
je mozné proti kurzovym rozdiliim zajistit u financnich spole¢nosti.

Graf 84 Cinnost v zahranici
Otdzka: ,Jste cinni i mimo Ceskou republiku? Vyvdzite své sluzby, produkty nebo iicinkujete i v jinyich zemich?” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 23




6.3 Centrum pro kreativni podnikani a DEP02015

Centrum pro kreativni podnikani v DEPO2015 by bylo podle zastupcl
odvétvi vhodné predevsim pro takové subjekty, které se v rdmci své
prace nezabyvaji vyrobou. Napfiklad zastupci firem zabyvajicich se Zivou
reklamou nebo reklamou na webu by uvitali praci v coworkingu, kde by
mohli spolupracovat s lidmi z jinych odvétvi a navzajem se inspirovat.
Zaroven by se mohli navzajem doporucovat zakaznikim a ti by tak
nemuseli hledat odborniky mimo Plzen.

Pro vyrobni firmy, které ve vétsiné pfipadl maji své vlastni prostory

i s potfebnym vybavenim, by bylo DEPO2015 vhodné na pofadani akci
nebo realizaci nékterych vétsich zakazek — napfiklad polepl rozmérnych
vozidel, které se nevejdou do jejich vlastnich prostor.

Téméf polovina respondenttl (48 %) by tak v DEPO2015 uvitala FAB LAB
a prostor pro spolecenské akce. Dva z péti by pak v DEPO2015 vyuZzili
kavarnu ¢i dilnu. Zajem by méli také o knihovnu, vystavni prostor,
samostatnou kancelar, nahravaci studio nebo sklad (viz graf 85).

Zastupci odvétvi pritom upozoriuji, Ze v prostoru mohou pUsobit pouze
subjekty dodrzujici urcité etické zasady. V opacném pfipadé by mohlo dojit
k poskozeni znacky DEPO2015 a k diskreditaci celého projektu.
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Graf 85 Zajem o vybaveni Centra pro kreativni podnikani v DEP02015
Otdzka: ,Jaké vybaveni byste v Centru pro kreativni podnikdni v DEP02015 vyuzili?” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 23
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Pokud jde o sluzby, respondenti by v DEPO2015 uvitali pfedev$im moznost
prace na inovativnich produktech pod znackou DEPO2015, akce s ostatnimi
podnikateli v oboru, jako je networking, workshopy ¢i mentoring,

sdruzovani v profesnich sitich a pravni servis (viz graf 86

~

Graf 86 Poptavka po sluzbach v DEP02015
Otdzka: 0 které z ndsledujicich sluzeb byste ve vznikajicim Centru pro kreativni podnikdni v DEP02015 méli zdjem?” Zdroj: dotazovdni ONplan,
n=23
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37 subjektu

78 zameéstnanych

34 mld. K¢ obratu rocne
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KAPITOLA7:
FILM A VIDEO

71 Kvantitativni analgza
Dle koda CZ-NACE odvétvi Film a video zahrnuje produkci film(,
videozdznamu a televiznich programi stejné jako provoz kin, poradani

filmovych festival( a prodej a pGjcovani filmové techniky (viz tabulku 5).

Tabulka 5 (Z-NACE odvétvi Film a video

Kod CZ-NACE Nazev

59 Cinn9sti v oblasti ﬁIImG, videozézp?mﬁ a t.eIeviznl’ch programd, pofizovani zvukovych
nahravek a hudebni vydavatelské ¢innosti

59.1 Cinnosti v oblasti filmd, videozaznamd a televiznich programi

59.11 Produkce filmU, videozdznam a televiznich program

59.12 Postprodukce film{, videozdznam a televiznich program

59.13 Distribuce film{, videozdznamd a televiznich programa

59.14 Promitani filmu

47.43 Maloobchod s audio- a videozafizenim

47.63 Maloobchod s audio- a videozaznamy

47.48.1 Maloobchod s fotografickym a optickym zafizenim a potfebami

77.22 Prondjem videokazet a disku
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Subjekty v odvétvi

V odvétvi Film a video bylo v Plzni zjisténo 37 aktivnich subjekta.
Prevazné se jednd o fyzické osoby (25 subjektq, tj. 63 %), nezévislé
kameramany a podnikatele zabyvajici se tocenim videi ze spole¢enskych
udalosti. Ve mésté se také nachazi Sest pobocek subjektt se sidlem mimo
Plzen, napfiklad multiplexy Cinestar a Cinema City. Ctyfi subjekty jsou
spole¢nostmi s ru¢enim omezenym, dva akciovymi spole¢nostmi a dva
sdruzenimi (viz graf 87).

Graf 87 Pravni forma subjektii v odvétvi Film a video v Plzni

= Fyzicka osoba
= Spole¢nost s ru¢enim
omezenym

= Pobocka

= Sdruzeni

Zaméstnanost v odvétvi

Zaméstnanost v odvétvi je odhadovana na 78 osob. Tricet jedna procent

z nich pracuje samostatné (24 osob), osm subjektl zaméstnava 2 az 5 lidi,
jeden subjekt 6 az 9 osob (Animdanie, o. s.). U Ctyt subjektd, mezi které patfi
i oba multiplexy, se pocet zaméstnancli nepodafilo zjistit a byl stanoven
kvalifikovanym odhadem? (viz graf 88).

Graf 88 Subjekty odvétvi Film a video v Plzni dle kategorii poctu zaméstnancii
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2) Metodika kvalifikovaného odhadu je vysvétlena v ¢asti 0
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Obrat v odvétvi

Rocni obrat celého odvétvi je odhadovan na 34 miliont korun. Devét
subjektd dosahuje obratu mezi polovinou milionu az dvéma miliony korun.
U velké casti subjektl (22) se vsak ro¢ni obrat nepodafilo zjistit (viz graf 89)
a byl stanoven kvalifikovanym odhadem?.

Graf 89 Subjekty odvétvi Film a video v Plzni dle kategorii ro¢niho obratu (v K¢)
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7.2 Charakteristika a potreby odvétvi

Kvalifikovana pracovni sila

Kvalifikované a kompetentni pracovni sily je v Plzni pro filmare

dostatek (viz graf 90). Problém vsak zastupci odvétvi vidi v pfemire té
nekvalifikované a nekompetentni, kdyz si stézuji na mnozstvi nekvalitnich
filma¥a a videoamatér(. Ti do odvétvi vstoupili proto, Ze s rozvojem
informacnich technologii doslo k vyraznému zlevnéni filmarské techniky
a nabizeji své sluzby lacinéji. S cenami pak musi jit dold i zavedeni
profesiondlové, protoze zékaznici nejsou ochotni si za jejich kreativitu

a dovednosti priplatit.

Samostatnou kapitolou jsou mladi za¢inajici filmafi, vétsinou absolventi
strednich a vysokych skol“. Podle zastupcl odvétvi jich je ve mésté velké
mnozstvi a neumi se pfizpUsobit pracovnimu prostfedi — chybi jim pokora,
nejsou schopni pfijmout kritiku a maji pfehnané platové naroky.

Graf 90 Dostupnost kvalifikované pracovni sily pro odvétvi Film a video v Plzni
Otdzka: , Existuje v Plzni dostatek kompetentni pracovni sily pro rozvoj vaseho odvétvi?” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 8

nehodnoceno
50%

4) Na Fakulté designu a uméni Zapadoceské univerzity v Plzni se film jako takovy nevyucuje, fakulta nabizi obor multimédia.
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Prostory a technické vybaveni

Skladovaci ani kancelaiské prostory filmafi ke své praci témér nepotiebuiji,
a pokud ano, neni pro né problém je v Plzni najit. Zastupci odvétvi totiz
uvadéji, ze prostory, které pro svou praci potfebuiji, jiz maji a o dalsi jevi
zajem pouze nédrazové na konkrétni projekt. Nékterym respondentiim
chybi vhodné dilny a ateliéry (viz graf 91).

Graf 91 Dostupnost prostor pro odvétvi Film a video v Plzni
Otdzka: ,Pro ndsledujici typy prostorii prosim odpoveézte, do jaké miry jsou pro vds v Plzni dostupné.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 8
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mdostupné m®nedostupné nepotrebuiji je nehodnoceno

Diky technickému pokroku a rozvoji informacnich technologii je v sou¢asné
dobé vybaveni filmafi( relativné dostupnou zaleZitosti. Kvalitni kamera uz
stoji doslova jen par desitek tisic a postprodukci zvladne vykonny notebook
s prislusnym softwarovym vybavenim. S tim si filmafi podle svych slov pfi
bézné préci vystaci. Pokud maji pracovat na rozséhlejsim projektu, ¢asto
spolupracuji s vétsim subjektem, ktery potiebnou technikou disponuje.

Nakladna spickova technika je podle zastupcl odvétvi naopak na obtiz.
Stotisicovd investice ma totiz jen malou navratnost, protoze zékaznici
zfidka pozaduji video v kvalité pro filmové platno a takovou techniku stejné

neoceni.



Nékterym respondentdim vsak v regionu chybi profesionalni filmova
technika, predevsim subjekty, které by ji pjcovaly (viz graf 92).

Graf 92 Dostupnost technického vybaveni pro odvétvi Film a video v Plzni
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Otdzka: ,Je v Plzni a plzeiiském regionu pro vasi cinnost nezbytné technické vybaveni (vyrobni prostiedky, vhodni dodavatelé)?” Zdroj:

dotazovdni ONplan, n =8

nehodnoceno
38%

Kinosaly

V Plzni v soucasné dobé funguji dva multiplexy, Cinestar s osmi saly

a Cinema City s deseti. Méstu zbylo jiZ jen jedno klasické kino v Méstanské
besedé. Filmové projekce se konaji také v Divadle Dialog, v Knihovné mésta
Plzné a docasné také v Meeting Pointu Plzer 2015 na ndmésti Republiky.

Podle zastupcl odvétvi viak chybi prostory pro promitani nekomerénich
film0. Kromé multiplexu, které se zaméruji na komeréni produkci, zbyva
pouze kino v Méstanské besedé a v Kulturnim centru Sefikovka. V obou
vsak pozaduji ndjemné i na promitani filmud z neziskovych projektd

a napiiklad promitani pro skoly a skolky neni mozné ze vstupného
financovat.

Klasicka stard kina (Hvézda nebo Elektra) jsou zaviend a po povodnich

v roce 2002 chétraji. Jejich obnova by vyZadovala vysokou investici

a vyhodnéjsi by podle vyjadieni zastupcd odvétvi bylo postavit kina nova.
Vétsina respondentd se totiz shodla na tom, ze poptavka po nekomercnich
promitanich je natolik vysoka, Ze by nova kina dokazala zaplnit. Podminkou
ovsem je, aby tato kina byla v centru mésta, byla dobfe propagovana

a reflektovala zajem divakd. Tuto tlohu by mohl v budoucnu plnit napfiklad
objekt DEPO2015.

Propagace odvétvi a komunikace se zakazniky

Zastupci odvétvi vnimaji jako problém nedostate¢nou propagaci své
¢innosti. Mistnim tvircm na tuto aktivitu uz nezbyvaji kapacity, a uvitali by
proto webové stranky, na nichz by byl seznam a prezentace viech filmafi
ve mésté. Zakaznici by je tak mohli sami vyhledat a oslovit.
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Pristup k financim

Pristup ke kapitdlu hodnoti respondenti jako prdmérny az nedostatecny
(viz graf 93). Odvétvi je podle svych zastupcd malo podporovano ze strany
mésta i statu a z hlediska financovéani by mu pomohly pobidky mésta

v podobé vefejnych zakazek na filmarskou praci. Podminkou uspéchu
vsak je, aby byla hodnotici komise vybérovych fizeni slozena z odbornikd,
a nikoliv politikd.

Graf 93 Dostupnost kapitalu pro odvétvi Film a video v Plzni
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jaky maji plzeriské subjekty ve vasem odvétvi pristup ke kapitdlu
(tedy dostupnému financovdni) nezbytnému pro svoji expanzi a rozvoj.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 8
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Potieby zacinajicich subjekti a jejich podnikatelské dovednosti

Zacinajicim filmarlm chybi podle zdstupcl odvétvi predevsim potiebné
znalosti a zkugenosti. Casto se rekrutuji z videoamatérQ a ve mésté chybi
moznost profesniho vzdélani. Jistym omezenim je i neochota nékterych

poloprofesionall se dal vzdélavat.

Zaroven pak film — a predevsim videoprodukce — narazi na nepochopeni
ze strany zakaznik(, ktefi nevnimaji nataceni videi jako uméleckou ¢innost
a kreativni praci nedokazou casto nalezité ocenit. Odvétvi se tak v Plzni
potykd s malym mnozstvim adekvatné placenych zakazek, a to i presto, Ze
ve mésté plsobi celd fada Uspésnych prdmyslovych podnikd.

Zacinajicim regionalnim filmaram, ktefi se snazi rozvijet tvirci a technické
dovednosti, by rovnéz pomohly granty na podporu vlastnich projekta.

Podpora formou poskytnuti techniky nebo prostor pro praci je vsak dle
zastupcud odvétvi kontraproduktivni. Zac¢atecnici by se podle nich totiz
méli uskromnit a pracovat napfiklad doma a teprve ve chvili, kdy si na to
vydélaji, pronajmout si vhodnéjsi prostory. Absolvovani této faze je podle
zkusenégjsich respondentl nezbytné pro dalsi rozvoj a vazeni si své vlastni
prace. Dokonale také provéfi motivaci zacinajicich filmara.
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Manazerské schopnosti a schopnost financniho fizeni zac¢inajicich subjektd
respondenti hodnoti jako priimérné az podpriimérné. Marketingové
dovednosti vsak hodnoti prevazné jako nadpridmérné, coz je v rdmci viech
odvétvi KKP ojedinélé (viz grafy 94, 95 a 96).

Graf 94 ManaZerské dovednosti zacinajicich plzefiskych subjektii
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je tiroveii manaZerskych dovednosti zacinajicich plzeriskych
subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 8
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Graf 95 Marketingové dovednosti zacinajicich plzeriskych subjektt
Otdzka: ,,Ohodnotte na skdle 15 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je tiroveii marketingovych dovednosti zacinajicich plzeriskych
subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n =8
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Graf 96 Uroven schopnosti finanéniho Fizeni zacinajicich plzefiskych subjekti
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je schopnost financniho fizeni (povédomi o dariové problematice,
zdkladnim financnim pldnovdni atd.) zacinajicich plzeriskych subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 8
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Spoluprace s ostatnimi odvétvimi

Mezi ostatnimi odvétvimi ekonomiky, se kterymi plzensti filmafi
spolupracuji, se na prvnim misté umistil cestovni ruch, nasledovany
informacnimi a telekomunika¢nimi sluzbami a zdravotni a socialni péci.
Nékteré subjekty spolupracuji s odvétvimi, ktera se zabyvaji zemédélstvim,
vyrobou odévd, strojli, potravin nebo elektroniky.

Kontakt se zahrani¢im

Zastupci odvétvi se ke spolupraci se zahrani¢im stavi velmi pozitivné.
Uvadéji napfriklad, ze v Némecku obdrzi za stejnou praci asi pétkrat az
osmkrat vic nez v Plzni. Navic némecti spotfebitelé podle nich dokazou
ocenit uméleckou hodnotu jejich prace. | pfes dobré podminky pro

praci i vybornou dostupnost do Némecka vsak s touto zemi spolupracuji
minimalné. Zjisténi presnych pficin nizkého poctu némeckych zdkaznik
plzenskych subjektd by mohlo byt jednim z témat pro DEPO2015. Zaroven
by mohlo plzeriskému odvétvi Film a video pomoci s hleddnim novych
kontaktl a navazovanim spoluprace.

Kontakt se zahrani¢im sice udrzuje 37 % respondent( (viz graf 97), ale

pro nikoho z nich produkce v zahranici nepfedstavuje vice nez ¢tvrtinu
¢innosti. Nejcastéji spolupracuji s Némeckem, déle se Slovenskem a Severni
Amerikou.
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Graf 97 Cinnost v zahranici
Otdzka: ,Jste cinni i mimo Ceskou republiku? Vyvdzite své sluzby, produkty nebo iicinkujete i v jinjich zemich?” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 8

nehodnoceno
25%
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7.3 Centrum pro kreativni podnikdni a DEP02015

Centrum pro kreativni podnikani v DEPO2015 by se podle zastupct odvétvi
mélo soustiedit predevsim na podporu jiz existujicich a perspektivnich
subjektl a nepodporovat vznik novych. Mélo by také zajistit, aby se
podpory nedostavalo neprofesiondltim, ktefi nabizeji své sluzby pod cenou
a snizuji tak cenovou hladinu v celém odvétvi.

Vzhledem k tomu, Ze Centrum pro kreativni podnikani v DEPO2015
nechce konkurovat soukromému multifunkénimu prostoru Papirna Plzen,
ktery nabizi stfizny a prostory pro filmare, takovéto vybaveni v ném zfidit
v nejblizsi dobé neplanuje. Zastupci odvétvi proto DEPO2015 nevnimaji
jako prostor urceny pro né a vétsi nadéje vkladaji prdvé do Papirny.

Filmatii viak v DEPO2015 maji zdjem o ateliéry a zasedaci mistnosti,
kavarnu, software potiebny pro jejich praci a vystavni prostory. Ze sluzeb
by pak uvitali pfedevsim sdruzovani v profesnich a mezinarodnich sitich,
podporu Ucasti na zahrani¢nich vystavach a veletrzich, mentoring,
masterclass, moznost prace na inovativnich produktech pod znackou
DEPO2015 nebo pravni servis.

Poptéavka po sluzbach DEPO2015 souvisi s hodnocenim podnikatelskych
dovednosti zacinajicich subjekt(.
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15 subjektu

149 zameéstnanych

95 mil. K¢ obratu rocne
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KAPITOLA 8:
ROZHLAS A TELEVIZE

8.1 Kvantitativni analgyza

Do odvétvi Rozhlas a televize dle klasifikace CZ-NACE patfi rozhlasové
a televizni vysilani a tvorba televizich program (viz tabulku 6).

Tabulka 6CZ-NACE odvétvi Rozhlas a televize

Kéd CZ-NACE Nazev

60.10 Rozhlasové vysilani
60.20 Tvorba televiznich programu a televizni vysilani
Subjekty v odvétvi

V odvétvi Rozhlas a televize bylo v Plzni identifikovdno pouze 15 aktivnich
subjektU. Na rozdil od ostatnich odvétvi KKP, kde prevazuji subjekty
registrované v Plzni, se jedna pfevazné o redakce nebo pobocky
celostatnich televizi ¢i radii (60 %). Své redaktory ma v Plzni Ceska televize,
Nova, Prima i TV Barrandov a regionalni studia také Cesky rozhlas, Radio
KISS ¢i Hit Radio. V odvétvi plsobi Ctyti plzeriské spolecnosti s ru¢enim
omezenym, které provozuji ZAK TV, Plzefiskou 1, Plzefiskou televizi a Radio
Samson. Zbyvajici dva subjekty jsou fyzické osoby na volné noze (viz graf
98).V Plzni funguje také studentské internetové radio Bomba, které vsak
provozuje Zapadoceska univerzita v Plzni. Proto nebylo mozné ho do
kvantitativni analyzy zahrnout.

Graf 98 Subjekty v odvétvi Rozhlas a televize v Plzni dle pravni formy

u fyzicka osoba

m spole¢nost s ru¢enim
omezenym

u pobocka
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Zaméstnanost v odvétvi

| pres nizky pocet subjektl odvétvi zaméstnava odhadem 149 osob.
Nejvétsi zaméstnavatel, Cesky rozhlas Plzef, mé totiz 64 zaméstnanc,
kromé redaktorl i techniky a dalsi personal, ktery zajistuje vysilani stanice
a doddava materidl i do celostatniho vysilani. Nejvétsi pocet subjektl (7)
spada do kategorie poctu zaméstnancli 2 az 5 a ZAKTV, s. r. 0., zaméstnava
12 osob (viz graf 99).

Graf 99 Subjekty odvétvi Rozhlas a televize v Plzni dle kategorii poctu zaméstnancii

1 2az5 10az 19 50 zaz 99 nezjisténo

Obrat v odvétvi

Ro¢ni obrat odvétvi je odhadovan na 95 milion0 korun. Tato ¢astka viak
nezohledruje pfesné obraty pobocek celostatnich stanic. Ty nebylo mozné
zjistit, protoze Udaj o obratu se uvadi za spole¢nost jako celek a obraty
pobocek nejsou ve vyroc¢nich zpravach zohlednény (viz graf 100).

Graf 100 Subjekty odvétvi Rozhlas a televize v Plzni dle kategorii ro¢niho obratu (v Kc)
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8.2 Charakteristika a potreby odveétvi

Kvalifikovana pracovni sila

Na nedostatek kompetentni pracovni sily v Plzni si stéZuje vice nez polovina
respondent( (viz graf 101). Zastupci odvétvi si stézuji predevsim na
chybéjici kameramany, kvalitni redaktory a reportéry, produkéni, asistentky
i obchodni zastupce.

Spokojeni nejsou ani s absolventy stiednich a vysokych skol

.Ti maji podle zastupcl odvétvi pfehnané naroky na platové ohodnoceni
a nedokazou se pfizpUsobit poZzadavkim zaméstnavatele, protoze jim
chybi pokora a Ucta ke zkusenostem.

Graf 101 Dostupnost kvalifikované pracovni sily pro odvétvi Rozhlas a televize v Plzni
Otdzka: , Existuje v Plzni dostatek kompetentni pracovni sily pro rozvoj vaseho odvétvi?” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 5
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Prostory a technické vybaveni

Skladovaci prostory respondenti pro svou ¢innost viibec nepotiebuiji,
protoze vysledky jejich prdce maji pfedevsim digitalni podobu. To plati

i v pfipadé televizi — ZAK TV i regionalni redakce Ceské televize se zabyvaji
prevazné zpravodajstvim a reportazni a dokumentdarni tvorbou. K tomu
nepouzivaji Zadné rekvizity, které by bylo tfeba skladovat.

Kancelaiské prostory vsak klicové jsou a velka ¢ast respondenttl je s jejich
dostupnosti v Plzni spokojena. Problematické nejsou ani ateliéry. Vétsina
respondent( je pro svou ¢innost nepotiebuje a nedostupné jsou jen pétiné
subjektt (viz graf 102).

Graf 102 Dostupnost prostor pro odvétvi Rozhlas a televize v Plzni
Otdzka: ,Pro ndsledujici typy prostori, prosim odpovézte, do jaké miry jsou pro vds v Plzni dostupné.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 5
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Skladovaci Kancelarské ZkuSebny/dilny/ateliéry

mdostupné ®nedostupné nepotfebuiji je nehodnoceno

I technické vybaveni je v plzeriském regionu k dispozici, shodli se na tom
Ctyfi respondenti z péti (viz graf 103). Pouze jeden zastupce odvétvi si
stéZuje na nedostupnost televizni techniky.

Graf 103 Dostupnost technického vybaveni pro subjekty odvétvi Rozhlas a televize v Plzni
Otdzka: ,Je v Plzni a plzeiiském regionu pro vasi cinnost nezbytné technické vybaveni (vyrobni prostredky, vhodni dodavatelé)?” Zdroj:
dotazovdni ONplan, n =5
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Propagace odvétvi a komunikace se zakazniky

Odvétvi Rozhlas a televize spolu s odvétvim Reklama stoji v oblasti
propagace na opacné strané fetézce. Ostatni odvétvi KKP je totiz vyuzivaji
ke své propagaci, Rozhlas i televize ma na potencialni publikum subjekt(
KKP (kapel, divadelnich soubor, literatl, designérd atd.) zna¢ny dopad. Pro
rozvoj KKP v kazdém regionu tak jsou dulezité pevné vazby mezi mistnimi
subjekty KKP a Rozhlasem a televizi. A to nejen co do spoluprace na vyrobé
poradd, ale i pfimo v informovanosti o tom, co se na mistni kulturni

a kreativni scéné déje.

V Plzni sidli krajské redakce Ceského rozhlasu i Ceské televize, funguje tam
televize ZAK, kterou kazdy tyden sleduje v kraji kolem 300 tisic divakd a ve
mésté vysilaji i dal3i regionalni radia (KISS Proton, Samson a dalsi). A tyto
vsechny spolec¢nosti vytvari prostor pro propagaci regionalnich subjekt(.
Zastupci ostatnich odvétvi KKP viak uvadéji, Ze televize ani radia jim ve
vysilani potfebny prostor neposkytuji a informovani o kulturnich akcich se
pfilis nevénuiji.

Pfistup k financim

Pristup ke kapitalu hodnoti respondenti prevazné jako primeérny (60 %)

v malé mite i jako vynikajici nebo nedostatecny (po 20 %, viz graf 104).
Zastupci odvétvi si stéZuji na neochotu krajské a mistni samospravy
financné se podilet na chodu regiondlnich médii. V zapadni Evropé je podle
nich spolufinancovani provozu béznou praxi a radia a televize diky tomu
nemusi fungovat jen z prodeje vysilaciho ¢asu inzerentlim.

Graf 104 Dostupnost kapitalu pro subjekty odvétvi Rozhlas a televize v Plzni
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jaky maji plzeiiské subjekty ve vasem odvétvi pristup ke kapitdlu (tedy
dostupnému financovdni) nezbytnému pro svoji expanzi a rozvoj.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 5
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Potieby zacinajicich subjektii a jejich podnikatelské dovednosti

Zacinajici subjekty dle zastupcl odvétvi trapi predevsim nedostatek
zkusenosti a financni prostifedky na kvalitni pracovniky a nakup technologii.
V dobé internetu sice odpada nutnost nakupovat vysilaci frekvence, ¢imz se
pocétecni ndklady pfi vstupu do odvétvi snizuji, ale stale existuje povinnost
mit od Rady pro rozhlasové a televizni vysilani udélenou vysilaci licenci

Podnikatelské dovednosti zacinajicich subjektl jsou respondenty
hodnoceny nejcastéji jako primérné az podprdmérné (viz grafy 105, 106
a107).

Graf 105 Manazerské dovednosti zacinajicich plzeiiskych subjektii
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je tiroveii manaZerskych dovednosti zacinajicich plzeriskych
subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 5
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Graf 106 Marketingové dovednosti zacinajicich plzeiiskych subjektt
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je tiroveri marketingovych dovednosti zacinajicich plzenskych
subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 5
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Graf 107 Uroven schopnosti finanéniho Fizeni zacinajicich plzefiskych subjekti
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je schopnost financniho fizeni (povédomi o dariové problematice,
zdkladnim finanénim pldnovdni atd.) zacinajicich plzeriskych subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 5
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Spoluprace s ostatnimi odvétvimi

Zastupci odvétvi Rozhlas a televize s ostatnimi odvétvimi plzenské
ekonomiky pfilis nespolupracuji. Vyjimku tvoii pouze IT a vyroba pocitacd
a elektroniky.
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Kontakt se zahrani¢im

Se zahranic¢im spolupracuji tii ze ¢ty respondent( (viz graf 108) a ve
vétsiné pripadu je cilovou zemi Némecko. Témér se vsemi zemémi Evropy
a kontinenty spolupracuje Ceska televize, kterda ma ve viech kli¢ovych
zemich své stalé redaktory a podle potieby je vysila do celého svéta.

Graf 108 Cinnost v zahranici
Otdzka: ,Jste cinni i mimo Ceskou republiku? Vyvdzite své sluzby, produkty nebo iicinkujete i v jinych zemich?” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 4
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8.3 Centrum pro kreativni podnikdni a DEP02015

Zastupci odvétvi by v DEPO2015 uvitali pfedevsim zasedaci a skolici
mistnost, kancelaiské vybaveni, software, prostor pro spolec¢enské
akce, kavarnu nebo tematicky zaméfenou knihovnu. Zajem by méli
také o samostatné kancelare, ateliéry, showroom vyrobk(l vyrobenych
v DEPO2015, stfiznu, nahravaci studio a FAB LAB (3D tiskarna, laserova
fezacka...).

Z nabizenych sluzeb by nejvice vyuZili pomoc s podnikatelskymi
zalezitostmi, jako je pfiprava business planu, pravni servis, financni

a danové poradenstvi, pomoc s marketingem a PR ¢i rozvoj profesionalnich
dovednosti, a dale maji zajem o sdruzovani v profesnich sitich, mentoring,
masterclass ¢i inspirativni setkdvani s Uspésnymi podnikateli.
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171 subjektu

202 zaméstnanych

74 mil. K¢ obratu rocne
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KA’PITOLA 95 )
VYTVARNE UMENI

9.1 Kvantitativni analgyza

Dle klasifikace CZ-NACE je do odvétvi Vytvarné uméni zahrnovan obchod
s uménim, umélecka tvorba, fotografické ¢innosti a ¢innost muzei, ktera
obnasii ¢innost galerii.

Vzhledem k tomu, Ze subjekty v odvétvi ¢asto nejsou uvedeny v RES

a pracuji podle autorského zékona, byly Udaje z registru doplnény o ¢leny
Unie vytvarnych umélcd, osoby z Baze regiondlnich osobnosti a o subjekty,
které uvedli informatofi nebo zastupci odvétvi na setkani.

Tabulka 7 CZ-NACE odvétvi Vytvarné uméni

Kéd CZ-NACE NEYY

47.78 Ostatni maloobchod s novym zbozim ve specializovanych prodejnach
74.20 Fotografické c¢innosti

90.03 Umeélecka tvorba

91.20 Cinnosti muzei

Pocet subjektt v odvétvi

V odvétvi Vytvarné uménibylo v Plzni identifikovano 171 subjekt,
prevazné fyzickych osob (86 %). To je dano vysokym poctem samostatnych
umélcl a fotografti v odvétvi. Dvé spolecnosti s ru¢enim omezenym se
zabyvaiji fotografickymi ¢innostmi (Foto-studio Vavruska, s. r. 0., a Virtual
creative, s. r. 0.), dvé sdruzeni se vénuji vytvarnému uméni (Biendle kresby
Plzen a Galerie u Andélicka). Jedinou obecné prospésnou spole¢nosti

v odvétvi je Galerie mésta Plzné (viz graf 109)°.

Graf 109 Pocet subjektii v odvétvi Vytvarné uméni v Plzni dle pravni formy

221

u fyzicka osoba
nezjisténo

m pobocka

u spolec’:nqst s ruenim
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m sdruzeni

Hobecné prospésna
spole¢nost

5) Odvétvi nezahrnuje Zapadoceskou galerii v Plzni, ktera patii do odvétvi Kulturni dédictvi, protoze jednou z jejich hlavnich
cinnosti je tvorba uméleckych sbirek. Naopak Galerie mésta Plzné a dalsi, které funguji jako kunsthalle, do odvétvi Vytvarné uméni
patfi.



Zaméstnanost v odvétvi

Zaméstnanost v odvétvi v Plzni je odhadovana na 202 osob. Jak vyplyva
ze zastoupeni fyzickych osob v odvétvi, drtiva vétsina subjektd pracuje
samostatné (89 %). Deset subjektli pak zaméstnava 2 az 5 osob. Nejvice lidi
zaméstnava Galerie mésta Plzné, kterd ma Sest zaméstnancu (viz graf 110).

Graf 110 Subjekty odvétvi Vytvarné uméni v Plzni dle kategorii po¢tu zaméstnancii
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Obrat odvétvi
Roc¢ni obrat odvétvi je v Plzni odhadovan na 74 miliona korun.
U 64 % subjektl se viak Udaj o obratu nepodafilo zjistit a byl stanoven
kvalifikovanym odhadems¢. Ctvrtina subjekt nedosahuje obratu vy3siho,
nez je pll milionu korun. Nejvétsiho obratu v odvétvi, pfiblizné 4,5 milionu
korun, dosahuje Galerie mésta Plzné (viz graf 111).
Graf 111 Subjekty odvétvi Vytvarné uméni v Plzni dle kategorii ro¢niho obratu (v Kc)
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6) Metodika kvalifikovaného odhadu je vysvétlena v ¢asti 0
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9.2 Charakteristika a potreby odvétvi

Kvalifikovana pracovni sila

S dostupnosti kompetentni pracovni sily v odvétvi jsou respondenti
prevazné spokojeni (73 %, Graf 112). Vétsina vytvarnik(l totiz pracuje
samostatné a potrebuji jen minimum spolupracovnika. Stejné tak je tomu
u fotografd, ktefi si sami délaji i zna¢nou ¢ast postprodukce.

Graf 112 Dostupnost kompetentni pracovni sily pro odvétvi Vytvarné uméni v Plzni
Otdzka: ,Existuje v Plzni dostatek kompetentni pracovni sily pro rozvoj vaseho odvétvi?“ Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 15

nehodnoceno
13%

Co se viak tyka vytvarného vzdélavani, zastupci odvétvi pohlizeji velmi
kriticky na Fakultu designu a uméni Zapadoceské univerzity v Plzni. Podle
nich je skola pouze prestupni stanici pro prazské AVU a UMPRUM. Pfi¢inou
je i $patné nastaveny systém ceského vysokého Skolstvi, respektive jeho
financovani. Prijmy Skoly se totiz odvijeji od poctu studentl a kvantita tak
Casto dostava prednost pred kvalitou.

Prostory a technické vybaveni

Kancelafské ani skladovaci prostory vytvarnici prakticky nepotrebuji (40 %
respondent(). Néktefi si vSak stézuji na nedostupnost ateliérd (20 %),
naopak podle 47 % respondentl v Plzni vhodné prostory k tvorbé jsou
(graf 113). Zavedeni umélci navic uz své ateliéry maji a prostory tak viibec
fesit nemusi.

Viytvarniklm vsak chybi vystavni prostor typu kunsthalle, a to i presto, ze
timto zplsobem funguje Galerie mésta Plzné. Uvitali by totiz prostor, ktery
by byl vice zaméfen na alternativni a nové uméni. Navrhuji proto, aby byl
takovy vystavni prostor zfizen v DEPO2015.
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Graf 113 Dostupnost prostor pro odvétvi Vytvarné uméni v Plzni
Otdzka: ,Pro ndsledujici typy prostori, prosim odpovézte, do jaké miry jsou pro vds v Plzni dostupné.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n =15
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S dostupnosti technického vybaveni jsou vsichni respondenti, ktefi na
otazku odpovédéli, spokojeni (viz graf 114).

Graf 114 Dostupnost technického vybaveni pro odvétvi Vytvarné uméni v Plzni
Otdzka: ,Je v Plzni a plzeiiském regionu pro vasi cinnost nezbytné technické vybaveni (vyrobni prostredky, vhodni dodavatelé)?”
Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 15

N€ - nehodnoceno

19%

Propagace odvétvi a komunikace se zakazniky

Zastupci odvétvi se shoduji na tom, Ze Plzenané kv(li industridlni minulosti
mésta inklinuji ve volném case spise ke sportovnimu fanouskovstvi nez

k zjmu o vytvarné uméni. K tomu pfispiva i nedostate¢na propagace
odvétvi v médiich a vefejném prostoru. Dle respondentt z vytvarnych
umeéni by Plzeri 2015 situaci mohla zvrétit, ale zda se, Ze tento potencial
kvali Spatné propagaci nevyuziva. Z dlouhodobého hlediska by podle nich
pomohla vnimani odvétvi ve mésté zménit kvalitnéjsi vyuka vytvarného
umeéni a estetiky na zakladnich a stfednich Skolach.



Ve vefejném prostoru nékterym respondentdim chybi sochy a instalace,
které by vytvarné uméni pomohly zviditelnit, a navrhuji proto usporadat
napf. socharské sympozium. S tim jsou vsak spojené mnohé obavy.
Nejvétsi z nich panuje z nevhodného sestaveni odborné komise, ktera
bude ucastniky sympozia i jejich ndsledna dila vybirat a umistovat. Mésto
Plzen navic z finan¢nich dlivodd odmita pfijimat do vlastnictvi nebo spravy
jakykoliv majetek, ktery nema predem vyresené provozni naklady a zatiZil
by rozpocet mésta.

Velky potencidl ma také Zapadoceska galerie v Plzni, ktera vlastni unikatni
sbirky obrazl z 19. a 20. stoleti. Chybi ji vSak stala expozice, kde by tato dila
mohla vystavit - pofada pouze docasné tematické vystavy, na které si dila
pljcuje.

Galerie by se také podle respondenti mély vice soustiedit na praci

s publikem, pfedevsim na déti a mladé lidi. To znamena pofadat hlavné
interaktivni vystavy a zvat napred na velmi zndmé autory, jako je naptiklad
Jifi Trnka, coZ nauci vefejnost galerii navstévovat. Dllezité je podle
respondent( také pouzivat k propagaci nové kanaly a moderni formy
reklamy.

Formou osvéty a budovani povédomi o vytvarném uméni by mohl byt také
obdobny projekt, jako je Péstuj prostor. Soutézici do néj pfinaseji napady,
jak ozivit vefejny prostor, a odborna komise potom vybere ty nejlepsi.
Soutéz pro vytvarniky by tedy mohla byt zamérena na ndpady, které by
podpofily propagaci odvétvi prostfednictvim rliznych zajimavych akci.

K propagaci odvétvi by mohl pfispét také moderovany kulturni blog mésta,
kam by umélecka vefejnost psala své nazory, pocity a dojmy z kulturnich
udalosti - vystav, divadelnich predstaveni, koncertU atd.

Pristup k financim

Financovani odvétvi Vytvarné uméni je nejen v Plzni problém a bez
verejnych zdroju se v soucasné dobé neobejde. Respondenti totiz hodnotili
dostupnost kapitalu ve mésté predevsim znamkami 3 az 5 (viz graf

115). Otdzkou ovsem je, jakou formou umélce dotovat, a predevsim jak
rozhodovat o piijemcich podpory. Skutec¢nou kvalitu umélcu totiz provéri
az Cas, néktefi se dockaji uznani teprve po smrti. Nejednd se totiz o exaktni
¢innost a kvalitu umélce nelze hodnotit podle poctu uskute¢nénych vystav
¢i zhotovenych dél.

Jako feseni se proto podle zastupcl odvétvi nabizi forma plosné podpory.
Tak je tomu naptiklad v severskych zemich, kde umélci dostavaji od

statu pravidelnou podporu na Zivobyti az do chvile, kdy jim pfijmy

zjejich Cinnosti vzrostou nad uréitou ¢astku. Podminkou je, ze musi
vykazovat ¢innost, jako jsou napfiklad vystavy. Nizozemsky model, ktery
nafizoval galeriim nakupovat dila tamnich autord, se podle zastupc(
odvétvi neosvédcil — galerie maji v majetku tolik dél, Ze je ani nemaji kde
vystavovat.
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V Cesku véak podobné modely nefunguiji a vefejny sektor podporuje
umélce formou dotaci a grant(i. Jednotlivci o né podle zastupcl odvétvi
vsak casto nezadaji, protoze jejich administrativa je pfilis naro¢na

v porovnani s tim, kolik financnich prostredki pFijemce podpory obdrzi.
O granty se tak uchdzeji predevsim vétsi instituce, napfiklad Unie
vytvarnych umélct plzenské oblasti je na nich pfimo zavisla.

Financi sméfovanych na kulturu je podle zastupcl odvétvi v soucasné dobé
v souvislosti s titulem EHMK relativné dost, ale maji obavy, jestli tomu tak
bude i po roce 2015. Shodli se tedy na tom, ze by bylo vhodné nastavit
systém tak, aby nebyl pfilis zavisly na penézich mésta.

Apeluji proto na ziskavani prostfedkl ze soukromého sektoru, ale varuji
napfiklad pred némeckou praxi, kde soukromé subjekty musi davat urcité
procento ze zisku na kulturu. Obavaji se totiz, Ze jde o kontraproduktivni
feSeni - subjekty, které budou nuceny na kulturu pfispivat, si k ni timto
zplGsobem cestu nenajdou. Vhodnéjsi by byly naptiklad danové ulevy

v pfipadé podpory.

Z Némecka by si ale plzeisti vytvarnici radi vzali pfiklad v jiné véci.
Kazdoro¢né se tam kona tzv. Den otevienych ateliérd (Tag der offenen
Ateliers), kam ateliéry pozvou mistni firmy a snazi se jim pfibliZit svou préci,
navazat s nimi kontakt a domluvit se na piipadné spolupraci.

Sanci by mohly byt také aukce vytvarnych dél spojené napfiklad s médnimi
prehlidkami, koncerty a dalsi zdbavou. Pokusy o pofadani klasickych aukci
totiz zatim v Plzni ztroskotaly na nezajmu verejnosti.

Graf 115 Dostupnost kapitalu pro odvétvi Vytvarné uméni v Plzni
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jaky maji plzeriské subjekty ve vasem odvétvi pristup ke kapitdlu
(tedy dostupnému financovdni) nezbytnému pro svoji expanzi a rozvoj.” Zdroj: dotazovdni ONplan,n = 15
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Potieby zacinajicich subjektii a jejich podnikatelské dovednosti

Zacinajici vytvarnici a fotografové se potykaji predevsim s ekonomickymi
problémy a celkovym nastavenim spole¢nosti, kterd podle zéstupct
odvétvi v dnedni dobé vyznava spise konzumni styl Zivota a o vytvarné
umeéni ani estetiku vefejného prostoru neprojevuje zéjem.

Zaroven je mezi vytvarniky vzhledem k omezenému zajmu verejnosti také
silnd konkurence a casto se podle respondentd v odvétvi objevuji méné
kvalitni subjekty, které své sluzby nabizeji za velice nizké ceny. To pak
vytvaii tlak na ceny v celém odvétvi. Zacinajici subjekty trapi také nizka
uroven jejich podnikatelskych dovednosti, manazerské a marketingové
dovednosti hodnoti nejc¢astéji znamkami tii a Ctyfi, u schopnosti finan¢niho
fizeni ¢asto i znamkou 5 (viz grafy 116, 117 a 118).

Zacinajicim subjektim by pfitom nejvice pomohla lepsi dostupnost ateliérd
a pocatecniho kapitalu stejné jako pomoc s propagaci a marketingem.
Zajimavym pocinem byl podle zastupcl odvétvi pro podporu mladych

a zacinajicich umélcl projekt Artbanka a souvisejici Muzeum mladého
uméni, ktery nakupoval jejich dila a nasledné je vystavoval a pronajimal.

V dnesni dobé uz vsak bohuzel nefunguje. Divodem je podle respondentt
to, Ze o dila mladych umélc(, u kterych neni mozné odhadnout jejich
budouci hodnotu, sbératelé nejevi pfilisny zajem. Casto si od umélce koupi
pouze jedno dilo a pak ¢ekaji nékolik let, zda jeho hodnota stoupne, aniz by
si koupili dalsi.

Graf 116 Manazerské dovednosti zacinajicich plzeiiskych subjektii
Otdzka: ,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je tiroveii manaZerskych dovednosti zacinajicich plzeriskych
subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n =15
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Graf 117 Marketingové dovednosti zacinajicich plzeiiskych subjektt
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je tiroveri marketingovych dovednosti zacinajicich plzenskych
subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 15
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Graf 118 Uroven schopnosti finanéniho Fizeni zacinajicich plzefiskych subjekti
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je schopnost financniho fizeni (povédomi o dariové problematice,
zdkladnim finanénim pldnovdni atd.) zacinajicich plzeriskych subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 15
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Spoluprace s tradi¢nimi odvétvimi a odvétvimi navazujicimi na
KKP

Subjekty ve vytvarném uméni v Plzni s ndvaznymi ani tradi¢nimi odvétvimi
pfilis nespolupracuji. Jen mald ¢ast z nich spolupracuje s cestovnim ruchem
a ubytovanim a stravovanim (viz graf 119).

Graf 119 Spoluprace s navazujicimi a tradicnimi odvétvimi
Otdzka: ,Spolupracuje vds subjekt s nékterym z niZze vyjmenovanych odvétvi? Uvedte, prosim, odvétvi, pokud s nim spolupracujete alespori
210 % vasich aktivit.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 15
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Spoluprace se zahrani¢im

Se zahranic¢im spolupracuje v Plzni 60 % subjektl vytvarného uméni,
pficemz vétsina z nich vénuje této spolupraci maximalné ¢tvrtinu svych
kapacit. Geograficky se jedna predevsim o Némecko a nékteré dalsi staré
¢lenské staty Evropské unie’ (viz graf 120).

Plzen 2015 je navic zapojena do celosvétové sité rezidentl a umoznuje

tak tamnim umélcim absolvovat staze v zahrani¢nich rezidencich. Umélci,
ktefi této moznosti vyuZili, ji povazuji za velikou zkuSenost a inspiraci pro
dalsi tvorbu. Zjistuji vsak zéroven, jak dobfe mohou nékteré véci v zahranici
fungovat, ale u nas se to nedafi.

Graf 120 Cinnost v zahraniéi
Otdzka: ,Jste cinni i mimo Ceskou republiku? Vyvdzite své sluzby, produkty nebo iicinkujete i v jinyjch zemich?” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 15
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9.3 Centrum pro kreativni podnikdni a DEP02015

Subjekty Vytvarného uméni by dle respondentll dali v Centru pro kreativni
podnikani v DEPO2015 prednost sluzbam souvisejicim s navazovanim
kontaktl a spoluprace a hledanim inspirace na prikladech Uspésnych
umélcl a podnikatell (viz graf 121).

Graf 121 Poptavka po sluzbach Centra kreativniho podnikani v DEP02015
Otdzka: ,0 které z ndsledujicich sluzeb byste ve vznikajicim Centru kreativniho podnikdni v DEP02015 méli zdjem?” Zdroj: dotazovdni ONplan,
n=15
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Pokud jde o vybaveni centra, vytvarnici by v ném uvitali pfedevsim ateliéry.
Velké prostory v halach byvalého depa by vyhovovaly sochafdim, ktefi pro
svou prdci potiebuji hodné prostoru, naopak malifi by upfednostnili mensi,
samostatné ateliéry, v nichz by méli klid pro svoji tvorbu. S uméleckou
tvorbou samoziejmé souvisi i jeji prezentace, a proto by v centru nemély
chybét ani vystavni a prodejni prostory. Velka ¢ast respondent(l uvedla také
kavarnu, prostor pro spolecenské akce, FAB LAB ¢i kancelarské vybaveni
(viz graf 122).
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Graf 122 Poptavka po vybaveni Centra kreativniho podnikani v DEP02015
Otdzka: ,,Jaké vybaveni byste v Centru kreativniho podnikdni v DEP02015 vyuZili?“ Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 15
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KAI”ITOLA }0: )
SCENICKA UMENI

10.1 Kvantitativni analgza

Scénickd umeéni zahrnuji dle klasifikace CZ-NACE jak stejnojmennou polozku
scénicka uméni, tak i podplirné ¢innosti pro scénicka uméni, tj. napfiklad
technické zajisténi predstaveni, a provozovani kulturnich zafizeni — divadel,
tanecnich klubu a dalsich scén.

Tabulka 8 (Z-NACE odvétvi Scénicka uméni

Kéd CZ-NACE Nazev

90.01 Scénicka uméni
90.02 PodpUirné ¢innosti pro scénickd uméni
90.04 Provozovani kulturnich zafizeni

Pocet subjektt v odvétvi

V odvétvi Scénickd uméni bylo v Plzni identifikovano 54 subjektt. Na

rozdil od vétsiny ostatnich odvétvi se ve 44 % pfipadl jedna o sdruzeni

a fyzickych osob je jen 30 %. V péti pfipadech jsou to spole¢nosti s ru¢enim
omezenym, pirevazné produkéni agentury. Dvé divadla — Divadlo Josefa
Kajetdna Tyla (DJKT) a Divadlo Alfa — jsou pFispévkovymi organizacemi
mésta Plzné. U CtyF subjektd nebyla pravni forma zjisténa (viz graf 123).

Graf 123 Pocet subjektii odvétvi Scénicka uméni v Plzni dle pravni formy
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Zaméstnanost v odvétvi

Zaméstnanost v odvétvi je v Plzni odhadovéana na 635 osob®. Nejvétsi
zaméstnavatel v odvétvi, DJKT, totiz zaméstnava asi 400 osob. Nejvice
subjektl (26) zaméstnava 2 az 5 osob a samostatné ve mésté v odvétvi
plsobi pouze 15 osob. V kategorii 25 az 49 zaméstnancl pak pUsobi
Divadlo Alfa se 42 zaméstnanci (viz graf 124).

Graf 124 Subjekty odvétvi Scénicka uméni v Plzni dle kategorii poctu zaméstnancii
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Obrat odvétvi

Rocni obrat odvétvi Scénickd uméni v Plzni je odhadovan na 410 milionQ
korun. Velkou ¢ast tohoto obnosu ¢ini obrat DJKT, jehoZ ro¢ni rozpocet
se pohybuje kolem 150 milion0 korun. Obrat tfetiny subjektl pfitom neni
vyssi nez pul milionu korun. U 21 subjektd se ro¢ni obrat nepodafilo zjistit
a byl stanoven kvalifikovanym odhadem?®.

Graf 125 Subjekty odvétvi Scénicka uméni v Plzni dle kategorii rocniho obratu (v Kc)
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8) V ramci kvalifikovaného odhadu nebylo do vypoctu primérného poc¢tu zaméstnanci subjektd v odvétvi zahrnuto DJKT,
protoze by vzhledem k jeho vysokému poctu zaméstnancti doslo k vyraznému zkresleni zaméstnanosti celého odvétvi. Metodika
kvalifikovaného odhadu je vysvétlena v ¢asti 0

9) Metodika kvalifikovaného odhadu je vysvétlena v ¢asti 0
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10.2 Charakteristika a potieby odvétvi

Kvalifikovana pracovni sila

S dostupnosti kvalifikované a kompetentni sily v Plzni neni spokojena celd
polovina respondentd, predevsim se jedna o mensi spolky, ale i stfedné
velkd divadla ¢i spole¢nosti zabyvaijici se jevistni technikou. Chybi jim
predevsim navazujici profese jako producenti, produkéni, manazefi ¢i
specialisté na marketing, ale i kvalitni osvétlovaci nebo zvukafi. Odborniky
na jevistni techniku tak ¢asto hledaji v Barrandov Studiu v Praze. Casto je
taky nahrazuji brigadnici, ktefi s vybavenim sice zachdzet umi, ale nemaji
zadné zkusenosti s praci v divadlech. Zaroven jsou ochotni pracovat za nizsi
mzdu a tim snizuji i nominalni hodnotu prace profesionald.

Podle respondentt je také v Plzni nedostatek uméleckych profesi. Chybi
reziséfi, choreografové, tane¢nici nebo akrobati pro divadla a novy cirkus.
Néktefi zastupci odvétvi pak maji problém sehnat i vhodné herce. Problém
vsak zastupci odvétvi nevidi v absenci vysokoskolského vzdélavani v oboru
ve mésté, ale v nedostatku dopliikovych pracovnich pfilezitosti. V Plzni
totiz neni moc moznosti pracovat v dabingu nebo Ucinkovat v televiznich
seridlech, kde jsou vydélky vyssi nez v divadlech. Dle respondent( je
herciim tfeba zaplatit tak, aby se mohli uzivit i bez téchto doplnkovych
¢innosti a neodesli pracovat do jinych mést, respektive do Plzné z jinych
mést prisli.

Nedostatek pracovnich moznosti v dabingu a televizi ma vliv i na Plzefiany,
ktefi vystudovali umélecké skoly napfiklad v Praze nebo v Brné a dévaji
kvli financim prednost angazma v téchto méstech. V Plzni se totiz podle
respondent( stava, Ze mladi divadelnici a tanecnici se z finan¢nich divodu
nevénuji hlavné umélecké profesi, ale délaji ji ve volném ¢ase az poté, co si
vydélaji penize na zivobyti praci mimo obor.

Néktera obcanska sdruzeni (Animanie, o. s., a Johan, o. s.) se ve mésté snazi
udrzet alespon absolventy pfibuznych obord na Fakulté designu a uméni
ZCU nebo v Ateliéru tvofivé dramatiky na pedagogické fakulté. Sdruzeni
Johan jim nabizi moznost se podilet na pfipravé predstaveni a chodu
organizace, v Animanii pak mohou vést vzdélavaci kurzy a pfedavat své
znalosti.

Naopak dobfe dostupni jsou podle provozovatell divadel diky plzeriské
konzervatofi hudebnici. Na konzervatofi se totiz vyucuje zpév, skladba,
dirigovanii hra na rizné nastroje.



Graf 126 Dostupnost kompetentni pracovni sily v odvétvi Scénicka uméni v Plzni
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Otdzka: , Existuje v Plzni dostatek kompetentni pracovni sily pro rozvoj vaseho odvétvi?” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 12

nehodnoceno
17%

Prostory a technické vybaveni

Prostory a jejich dostupnost nejsou v Plzni v odvétvi problém. Skladovaci
ani kancelaiské prostory vice nez polovina respondentt pro svou ¢innost
nepotiebuje. Pouze prostory pro zkouseni schazi pétiné respondentd
(viz graf 127).

Samostatnou kapitolou jsou pak pro Scénickd uméni prostory pro
vystupovani. | téch je podle zéstupcl odvétvi dostatek. Prostory divadelnim
spolklim bez vlastnich prostor totiz pronajima Divadlo Dialog, ve kterém
ma v soucasné dobé pravidelny program 12 divadelnich spolk{. Prostory
vsak chybi za¢inajicim subjektdim a nékterym tanec¢nim souboriim, které
nemaji kde zkouset, a prostory v DEPO2015 by mohly jejich problém
vyfesit.

Problematicka je Nova scéna Divadla Josefa Kajetana Tyla (DJKT), kterd sidli
v nové budové. Ta vsak neni bezbariérova a podle respondent( je publiku
jeji prostiedi nepfijemné. Na vypravné inscenace Nové scény je navic
podstatné vyssi vstupné. Zatimco na hlavni scénu se vstupenky pohybuji jiz

od 80 korun, za predstaveni Nové scény divaci zaplati minimalné 270 korun.

Pouze na nékterd predstaveni pro seniory se vstupné na obou scénach
pohybuije jiz od 80 korun.

V nové budové je také blackbox', studiovy prostor pro pfiblizné 150 lidi,
ktery mél podle plvodniho zdméru slouzit experimentalnim projektlim

v dramaturgii DJKT.V soucasnosti je vsak zaméien na stejné publikum jako
hlavni scéna divadla a dle respondentl tak narazi na jeho finan¢ni i ¢asové
moznosti. Pocet premiér v sezoné totiz s otevienim nového divadla stoupl
z dfivéjsich 17 na 27 a mésicné se kona asi Sedesatka predstaveni.

10) Variabilni prostor bez pevného vymezeni jevisté a hlediste.
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Graf 127 Dostupnost prostor pro odvétvi Scénicka uméni v Plzni
Otdzka: ,Pro ndsledujici typy prostori, prosim odpovézte, do jaké miry jsou pro vds v Plzni dostupné.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n =12
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Technické vybaveni je pro plzeriské subjekty scénickych uméni dostupné,
shodla se na tom polovina respondentd. Néktefi nejsou spokojeni pouze

s dostupnosti profesiondlni techniky na vybrana show. Pochvaluji si naopak
vyborné technické zazemi v mistnich strojirenskych firmach, které jim
poskytuji servis a poméhaji s vyrobou nového vybaveni.

Graf 128 Dostupnost technického vybaveni pro odvétvi Scénicka uméni v Plzni
Otdzka: ,Je v Plzni a plzeiiském regionu pro vasi cinnost nezbytné technické vybaveni (vyrobni prostiedky, vhodni dodavatelé)?” Zdroj:
dotazovdni ONplan, n =12

nehodnoceno
25%




Propagace odvétvi a komunikace se zakazniky

S propagaci maji zastupci odvétvi potize. Bud na ni nemaji kapacity, nebo
potiebné znalosti. Zaroven si viak uvédomuiji jeji klicovou roli pro svou
préci. Jako pfiklad dobré praxe uvadéji Papirnu Plzen, ktera diky skvélé
propagaci a dopliikovym komercnim aktivitam funguje bez grantu a dotaci.
I kdyz ne kazdy zanr by v Plzni mohl v podobném mddu finan¢né existovat.

Zastupci scénickych uméni by proto uvitali vzdélavaci kurzy v této oblasti
pro zacinajici i zavedené subjekty. Jako velice prospésny hodnoti kurz Arts
Managementu poradany Plzni 2015.

Odvétvi by také pomohlo vytvoreni seznamu ekonomickych subjektt
ochotnych spolupracovat s kulturnimi organizacemi. Nasledné by mohla
byt organizovana rGizna setkani umélct se soukromymi podnikateli

a zastupci firem. Zde vidi zastupci odvétvi veliky potencial v Centru pro
kreativni podnikani v DEPO2015.

Pfistup k financim

Financovani a dostupnost kapitélu obecné je pro scénicka uméni asi
nejvétsi problém (viz graf 129). Divadla ¢asto nejsou zcela finanéné
nezavisla a neobejdou se bez financi z vefejnych zdrojl. Finan¢ni moznosti
publika jsou totiZ omezené a nabidka divadel je vétsi nez poptévka. Kromé
predstaveni divadel DJKT, Alfa a Méstanské besedy, ktera funguje jako
stagiona, se kazdy den konaji akce v ramci EHMK se vstupem zdarma. Na
dalsi, mensi divadla uz tak publikum nezbyva.

V Plzni navic nefunguje klasicky divacky tyden — ve viednich dnech do
mésta dojizdéji lidé za praci a studiem a o vikendech navic mésto opoustéji
mistni obyvatelé. Na konci tydne je tak mésto téméf vylidnéné, coz ma vliv
i na navstévnost divadel.

Klicovou zélezZitosti je proto pro subjekty v odvétvi financovani jejich
¢innosti a provozu z verejnych zdrojl. Granty jsou podle zastupcl odvétvi
dobfe nastavené a vétsina z nich je na svou cinnost pravidelné dostava.
Prospésny je pry hlavné systém viceletych grant(, diky kterym mohou
divadla planovat na delsi dobu dopfedu a Iépe se tak rozvijet. Jedinym
nedostatkem je fakt, Ze Zadatel(im, ktefi na dotaci nedosahnou, neni
poskytovana zpétnd vazba a oni tak nemaji moznost svou Zadost nebo
¢innost propfisté zlepsit.

S financovénim v3ak maji problém néktefi tanecnici, jejichz aktivita je na
pomezi uméni a sportu, a tézko tak hledaji dotacni tituly. Tento problém se
pravdépodobné tyka subjekt(i v celém Cesku, jedinou vyjimkou je Praha.

Zastupci odvétvi velice pozitivné hodnoti obdobi od roku 2012, kdy
diky koncentrovanéjsi podpore od EHMK dostala pfilezitost tehdy
mal3, zacinajici, dnes velice Uspéina sdruzeni jako Zonglér, o. s., nebo
Animanie, o. s.
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Titul EHMK také podpofil argumentaci odvétvi pro zachovani viceletych
grantQ, kdyz se pfed komundlnimi volbami uvazovalo o jejich zrudeni.
Tehdy se zastupci odvétvi spojili a v prfedvolebnich diskuzich i diky
argumentu, Zze v EHMK musi byt kultura efektivné podporovana, prosadili
jejich fungovani i v dal$im obdobi.

Na druhou stranu vsak titul EHMK znamend i investice do Nové scény DJKT
a budouci financovani prostoru DEPO2015. Zastupci odvétvi proto maji
obavy, Ze projekt DEPO2015 a DJKT uberou penize uréené pro kulturu
ostatnim subjektlm. Obavaji se také, zda bude stavajici podpora kultury ve
mésté zachovana i po roce 2015, kdy uz Plzen Evropskym hlavnim méstem
kultury nebude.

Graf 129 Dostupnost kapitalu pro odvétvi Scénicka uméni v Plzni
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jaky maji plzeiiské subjekty ve vasem odvétvi pristup ke kapitdlu (tedy
dostupnému financovdni) nezbytnému pro svoji expanzi a rozvoj.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 12
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Potieby zacinajicich subjekti a jejich podnikatelské dovednosti

Zacinajici subjekty Scénickych uméni se v Plzni potykaji hlavné

s nedostatkem financi a s tim souvisejicim nedostatkem prostor za
pfijatelnou cenu. Podpora ze strany mésta je pry nizka a divaci jsou navic
ochotni platit za predstaveni a uméni obecné jen malé ¢astky. Sponzoring
kultury ze strany soukromych firem zatim neni dostate¢né rozsifeny

a vétsina subjektd odvétvi s nim nema dostatec¢nou zkusenost.

Zacinajicim divadelniklim a tane¢nikdm by tak dle respondentl mohl
pomoci prondjem prostor za nizsi cenu, kterou by si mohli dovolit,

a finan¢ni podpora z vefejného i ze soukromého sektoru, jez je obvykla
v jinych evropskych méstech.

Zacinajicim subjektlim chybi v Plzni také potfebné podnikatelské
dovednosti. Manazerské i marketingové schopnosti hodnoti respondenti
prevazné znamkami 3 az 5 stejné jako u schopnosti finan¢niho fizeni

(viz grafy 130,131 a 132).
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Zéstupci odvétvi by proto uvitali vzdélavani v téchto oblastech,
organizované v podobném formatu, jako jsou kurzy Arts Managementu
Plzné 2015 (viz kapitolu Propagace odvétvi a komunikace se zdkazniky).
Jeho pfinos pro absolventy byl pry obrovsky, ale nebyl dostate¢né
propagovan a dozvédéla se o ném jen mala ¢ast potencialnich Gcastnikd.
Zastupcdm odvétvi navic vadi, Ze i pfesto, Ze projekt financovala pravé
Plzen 2015, byli jeho Gcastnici predevsim z jinych mést a na Plzenany se
pry nedostalo. Podle organizatord projektu vsak byla nabidka nabizena
prednostné praveé plzeriskym subjektlm, ale nékteré z nich ve svém
programu nenasly prostor pro ucast.

Graf 130 Manazerské dovednosti zacinajicich plzeiiskych subjekti
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je tiroveri manaZerskych dovednosti zacinajicich plzeriskych
subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 12
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Graf 131 Marketingové dovednosti zacinajicich plzenskych subjektii
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je tiroveri marketingovych dovednosti zacinajicich plzenskych
subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 12
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Graf 132 Uroven schopnosti finanéniho Fizeni zacinajicich plzeriskych subjekti
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je schopnost financniho fizeni (povédomi o dariové problematice,
zdkladnim financnim pldnovdni atd.) zacinajicich plzeriskych subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 12
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Spoluprace s tradi¢nimi odvétvimi a odvétvimi navazujicimi na
KKP

Subjekty v odvétvi Scénickd uméni's navazujicimi a tradi¢nimi odvétvimi
pfilis nespolupracuji. Pouze ctvrtina respondentt spolupracuje se subjekty
z cestovniho ruchu a 18 % v ramci pfipravy kostym0 s vyrobou odévi

a obuvi (viz graf 133).

Graf 133 Spoluprace s navazujicimi a tradi¢nimi odvétvimi
Otdzka: ,Spolupracuje vds subjekt s nékterym z niZe vyjmenovanych odvétvi? Uvedte, prosim, odvétvi, pokud s nim spolupracujete alespon
210 % vasich aktivit.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 12
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Spoluprace se zahrani¢im

Se zahranic¢im spolupracuje v Plzni celkem 67 % respondentd, naprosta
vétsina z nich v3ak této spolupraci nevénuje vice nez 10 % svych kapacit.
Vsichni respondenti spolupracuji s Némeckem, polovina z nich se
Slovenskem, nékterymi starymi ¢lenskymi staty Evropské unie a Polskem
(viz graf 134).

Graf 134 Cinnost v zahranici
Otdzka: ,Jste cinni i mimo Ceskou republiku? Vyvdzite své sluzby, produkty nebo iicinkujete i v jinych zemich?” Zdroj: dotazovdni ONplan, n=8
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10.3 Centrum pro kreativni podnikdni a DEP02015

Zastupci odvétvi vidi hlavni smysl Centra pro kreativni podnikani

v DEPO2015 ve zprostiedkovavani setkavani a navazovani kontakt(i umélct
jak s potencialnimi sponzory ze soukromého sektoru, tak i mezi sebou
navzéjem. Nejvétsi zdjem proto maji o networkingové akce s podnikateli

a zahrani¢nimi umélci, vzdélavani v podnikatelskych dovednostech

a pomoc s témito zalezitostmi ¢i hledani inspirace (viz graf 135).

Graf 135 Poptavka po sluzbach Centra kreativniho podnikani v DEP02015
Otdzka: 0 které z ndsledujicich sluzeb byste ve vznikajicim Centru kreativniho podnikdni v DEP02015 méli zdjem?”
Zdroj: dotazovdni ONplan, n =12
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Zéstupci odvétvi si uvédomuji, ze DEPO2015 neni koncipovano primarné
pro jejich potieby, a vétsina z nich pfiznava, ze prostory depa pro sva
divadelni predstaveni a performance vlastné nepotfebuiji. Prostory pro
zkouseni i vystupovani by vak uvitali zacinajici divadelnici a tanecnici, ktefi
pro tuto ¢innost dostatek prostor nemaji.
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Respondenti by v kreativnim centru vyuzili predevsim nahrévaci studio, FAB
LAB, stfiznu, dilnu, sklad a prostor pro spolecenské akce (viz graf 136).

Graf 136 Poptavka po vybaveni Centra kreativniho podnikani v DEP02015
Otdzka: ,Jaké vybaveni byste v Centru kreativniho podnikdni v DEP02015 vyuZili?“ Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 12
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140 subjektu

402 zameéstnanych

237 mil. K¢ obratu rocne
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KAPITOLA 11:
HUDBA

11.1 Kvantitativni analgza

Odvétvi Hudba zahrnuje dle klasifikace CZ-NACE potizovani hudebnich
nahravek a hudebni vydavatelskou ¢innost, uméleckou tvorbu, provozovani
hudebnich kulturnich zafizeni a ¢&innost organizaci na podporu kulturni
¢innosti (viz tabulku 9).

Seznam subjektt ziskany z Registru ekonomickych subjektl se zna¢né
liSil od skutec¢nosti. Ekonomickd aktivita hudebnikd je totiz vétSinou
realizovana jménem manazera nebo na zakladé autorskych smluy, které
nevyzaduji registraci.

Seznam byl proto doplnén o Udaje ze server(i Bandzone.cz, Muzikus.cz

a Baze regionalnich osobnosti dostupné na webovych strankach Studijni

a védecké knihovny Plzeriského kraje. Ale rovnéz informace z téchto zdroju
byly jesté jednou ovéfeny pomoci internetového vyhledavani a konzultaci
s informatory.

Tabulka 9 (Z-NACE odvétvi Hudba

Kod CZ-NACE Nazev

Cinnosti v oblasti filmd, videozdznamu a televiznich program, pofizovani zvukovych
59.0 X . s :
nahravek a hudebni vydavatelské ¢innosti
59.2 Pofizovani zvukovych nahravek a hudebné vydavatelské ¢innosti
90.03 Uméleckd tvorba
90.04 Provozovéni kulturnich zafizeni
94.992 Cinnosti organizace na podporu kulturnich ¢innosti
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Pocet subjektl v odvétvi

V Plzni bylo v odvétvi Hudba identifikovano 140 subjektd. Témér u poloviny
z nich (44 %) se vsak nepodafilo zjistit jejich pravni formu, protoze se jedna
prevazné o hudebni uskupeni, ktera nejsou pravné registrovana. Celkem

56 subjekty, tj. 40 %, jsou fyzické osoby a ¢trnact procent tvofi spolecnosti

s ru¢enim omezenym, coz jsou predevsim hudebni kluby a produkéni
spolec¢nosti. V péti pfipadech se jedna o sdruzeni, ve dvou o obecné
prospésnou spolecnost (Plzerska filharmonie a Divadlo pod lampou)

a jednou o akciovou spolecnost (viz graf 137).

Graf 137 Pravni forma subjekti v odvétvi Hudba v Plzni
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m fyzicka osoba
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akciova spole¢nost

Zaméstnanost v odvétvi

Odvétvi Hudba v Plzni zaméstnava odhadem 402 osob. Z velké &asti
pfipadl vsak jde o zaméstnance pouze ze statistického hlediska, jedna se
totiz o ¢leny hudebnich uskupeni. Tricet sedm procent subjektt pfitom
pracuje samostatné a 44 % ve skupindch, které ¢itaji 2 az 5 osob. Nejvétsim
zaméstnavatel v odvétvi je Plzenska filharmonie, kterd zaméstnava 45 osob.
U 18 subjektl se pocet jejich zaméstnancl nepodafilo zjistit a byl stanoven
kvalifikovanym odhadem (viz graf 138).

Graf 138 Subjekty odvétvi Hudba v Plzni dle kategorii po¢tu zaméstnancii
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Obrat odvétvi

Ro¢ni obrat odvétvi Hudba v Plzni byl kvalifikované odhadnut na 237
miliond korun. U velkého procenta subjektt (76 %) se vsak jejich obrat
nepodafilo Zjistit a byl stanoven kvalifikovanym odhadem. Obrat vétsiny
subjektd, u kterych se tento Udaj zjistit podafilo, pfitom nenfi vyssi nez pal
milionu korun (23 subjekt(, graf 139).

Graf 139 Subjekty odvétvi Hudba v Plzni dle kategorii ro¢niho obratu (v K¢)
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11.2 Potreby a charakteristika odvétvi

Kvalifikovana pracovni sila

Nalézt kvalifikovanou a kompetentni pracovni silu, at uz hudebniky,
zvukare nebo dalsi profese, neni podle zastupcl odvétvi v Plzni problém
(viz graf 140). A to i pfesto, Ze 90 % hudebnikli z mésta podle respondentt
odchdzi do Prahy, protoZe Plzen slouZi jako spadova oblast pro publikum
celého regionu. Velké oblibé se tési pouze rock a bigbit, o jiné zanry uz
takovy zajem neni.V Plzni nema vétsi prostor ani jazz. Chybi mu dostate¢né
pocetné publikum, které by zaplatilo relativné vysoké honorare. Ty si mistni
organizatofi nemohou dovolit financovat.

Zatimco hudebnich skupin, zpévaku a zpévacek je ve mésté podle zastupcl
odvétvi nadbytek, nedostava se solistl ve vazné hudbé, napfiklad tenord.
V Plzni se totiZ zpév vyucuje na konzervatofi a v ramci vysokoskolského
vzdélavani pouze na Pedagogické fakulté Zapadoceské univerzity.

Kromé interpretl se dostava i kvalitnich zvukait. Mnoho z nich se femeslu
naucilo samostatné, bez skol, a proslo praxi v divadlech.

Problém vsak predstavuji produkéni. Je jich sice dostatek, ale mensi kapely,
které vydélavaji jen nékolik desitek tisic korun ro¢né, zddného angazovat
nemohou. Redenim by mohl byt sdileny produkéni, ktery by pracoval pro
nékolik kapel najednou.

Graf 140 Hudba — dostupnost kompetentni pracovni sily v Plzni
Otdzka: , Existuje v Plzni dostatek kompetentni pracovni'sily pro rozvoj vaseho odvétvi?” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 27
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Prostory a technické vybaveni

Plzensti hudebnici si nejvice stéZuji na nedostatek samostatnych zkuseben,
nedostupnych z finan¢nich divodt pro 37 % respondentt (viz graf 141).

V Plzni existuji také sdilené zkusebny, které jsou levnéjsi. To vSak znamenad
neustalé premistovani nastrojli a nékdy také dochdzi ke konfliktim

s ostatnimi kapelami.

Problematickeé jsou také prostory pro vystupovani. Zacinajicim nebo
méné zndmym kapeldm se sice majitelé klubl snazi davat pfilezitost. Dle
vyjadreni respondentU vsak nékteré mistni zacinajici kapely ¢asto nejsou
schopné sva vystoupeni propagovat a sehnat ani publikum z fad rodiny
a znamych. A kapelu, kterd nema posluchace, nikdo ve svém klubu hrat
nenecha. V Plzni funguje také Divadlo Pod lampou, které mé slouzit jako
misto pro zacinajici hudebni skupiny. Z fad respondent( se vsak ozyvaly
kritické hlasy zpochybnujici pInéni této role.

Prilezitosti by mohlo byt DEPO2015, pokud by se profilovalo jako misto
se spolehlivou dramaturgii, kam by se lidé nebdli jit ani na neznamou
kapelu. Zastupci odvétvi viak zéroven upozorfiuji, Ze by se mohlo jednat
o dalsi konkurenci uz zavedenym klublm, které se o podobnou véc také
pokouseji. Prikladem muze byt novéjsi Papirna, se kterou se o publikum
muselo podélit Divadlo Pod lampou.

Skladovaci a kancelaiské prostory hudebnici pro svou ¢innost prakticky
nepotiebuji, vyuziva je pfiblizné jen pétina respondentl a tém jsou
dostupné (viz graf 141).

Graf 141 Dostupnost prostor pro odvétvi Hudba v Plzni
Otdzka: ,Pro ndsledujici typy prostori, prosim odpovézte, do jaké miry jsou pro vds v Plzni dostupné.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 27
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Problematicka v Plzni neni ani dostupnost technického vybaveni (viz graf
142).V Plzni sice nefunguje profesiondlni nahravaci studio, ale jedno
$pickové se podle zastupcl odvétvi nachazi v nedalekych Rokycanech.
Skupina kolem zpévacky Bary Zemanové také dokoncuje nahrdvaci studio
pfimo v Plzni, kde chce dét pfileZitost i méné zndmym kapeldm. Klasickou
hudbu pak nahrava Cesky rozhlas PlzeR.



Graf 142 Dostupnost technického vybaveni pro odvétvi Hudba v Plzni
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Otdzka: ,Je v Plzni a plzeiiském regionu pro vasi cinnost nezbytné technické vybaveni (vyrobni prostredky, vhodni dodavatelé)?”

Zdroj: dotazovdni ONplan, n =27
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Propagace odvétvi a komunikace se zakazniky

Hlavnim propagacnim kanalem je pro odvétvi bezesporu radiové vysilani.
Regionalni radia v Plzni se vSak soustiedi pfevazné na mainstream a jedina
dvé radia, ktera hraji i plzefiské nemainstreamové interprety, jsou prazské
Radio 1 a stanice Ceského rozhlasu Radio Wave. Cesky rozhlas Plzeft ma
sice na programu pofad, ktery se mistnim kapeldm vénuje, ale posluchaci si
podle respondentd v radiu malokdy pusti konkrétni porad.

Zéstupci odvétvi si také stézuji na fakt, ze ¢eskd radia hraji pfevazné
zahrani¢ni interprety a ceské opomijeji.

Se vzristajici mérou je pro distribuci hudby dulezity internet. Zastupci
odvétvi by uvitali, kdyby mésto podpofilo pfipravu jednotného
informacniho portélu, na kterém by byly informace o viech kulturnich
akcich v Plzni. V soucasné dobé totiz kluby musi svij program zasilat

a platit $esti rGznym portal(m, ale jejich dosah je podle nich zanedbatelny.
Na portal Plzen.eu navic musi akce sami vkladat a jeho funkénost je
omezena.

IdedInim stavem by byl portal, ktery by mél svou redakci naptiklad

v ramci méstského informacniho centra, jako tomu je v nékterych ¢eskych
krajskych méstech. Redakci by kluby zaslaly svij program a ta by vie
zpracovala a vystavila na internet. Usetfil by se tim cas a finance a verejnost
by nemusela sledovat nékolik serverd najednou.



Pristup k financim

Dostupnost kapitalu je v Plzni pro odvétvi Hudba na velice nizké

urovni. Vice nez polovina respondentl oznacila piistup ke kapitalu za
nedostate¢ny a dalsi dvé pétiny respondentli znamkou 3 nebo 4 (viz graf
143).

Zastupci odvétvi si stézuji predevsim na chybéjici podporu mésta. To sice
ma mnozstvi dotacnich tituld i financi, ale procesovani Zadosti je podle nich
netransparentni a provazi ho mnozstvi nedostatka.

V prvni fadé mésto podle respondentd o vypsanych grantech informuje
pouze na vyvéskach na Ufadé, a to jen po dobu dvou az tfi tydnd. Nasledné
vypracovani zadosti je sice ndrocné, ale Zadatelé jej mohou konzultovat se
zaméstnanci Uradu. Problém je pak v samotném rozhodovani, kdy Zadatelé
kritéria vybéru sice znaji, ale samotné rozhodovani za transparentni
nepovazuji. Chybi jim také zpétnd vazba, zejména v pfipadé, kdy jejich
zadost neuspéje. NeUspésni zadatelé tak nemaiji Sanci pfi¢inu svého
neuspéchu zjistit.

Problém v3ak nastéva i u zadosti, které jsou vyfizeny kladné. Ve vétsiné
pfipadl podle zéstupct odvétvi dostane Zadatel jen malou ¢ast toho, o¢
zadal. Velka ¢ast subjektl plzeriské hudebni scény proto v zasadé nezada
o granty na mensi projekty, vétSina dotace se vycerpa jiz na samotnou
administraci zadosti.

I kdyz se Plzen jako prvni ¢eské mésto rozhodla financovat kulturu i pomoci
viceletych grant(i, pro mnohé hudebni subjekty je podle jejich slov
prakticky nemozné o tyto viceleté grany zadat. Napfiklad hudebni kluby

by do Zadosti musely uvést program na celé dotované obdobi. Kluby vSak
v takovém predstihu nejsou schopny ucinkujici zajistit.

Problémem grant( je také dlouhé obdobi mezi Zddosti a samotnym
konanim akce. O granty je tfeba zZadat s alespon ro¢nim predstihem

a z grantu tim padem neni mozné akci usporfadat operativné a reagovat tak
na aktualni situaci.

Néktefi plzensti hudebnici jiz maji prvni zkusenosti s crowdfundingem, ale
alternativni financovani je v odvétvi teprve v pocatcich a zastupce odvétvi
odrazuje naro¢nou pfipravou a naslednou praci s prispévateli. Casto jim
také chybi ndpad, se kterym by publikum mohli oslovit. V alternativnich
formach financovani viak vidi pfileZitost a uvitali by moznost nacerpat
zkusenosti s jejich vyuzitim.
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Graf 143 Dostupnost kapitalu pro odvétvi Hudba v Plzni
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 15 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jaky maji plzeriské subjekty ve vasem odvétvi pristup ke kapitdlu
(tedy dostupnému financovdni) nezbytnému pro svoji expanzi a rozvoj.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 27

60%
52%
50%
40%
30%
2% 19%
20% °
o 0P
N )8 %5 ™ 15 c,Q‘<\o
(&)
b(\
\\0
QQ;

Potieby zacinajicich subjektii a jejich podnikatelské dovednosti

Zacinajici subjekty se v Plzni potykaji predevsim s nedostatkem financi
na provoz, jako jsou naklady na zkuSebnu, technické vybaveni, nahravky
a videoklipy nebo webové stranky.

Problémem je i ndro¢nost marketingu. Hudebnici na sluzby PR agentur
nemaji prostifedky a propagaci musi vénovat vice ¢asu nez samotné tvorbé.
Interpreti navic timto zplsobem shani publikum nékolik let.

Hudebnici se potykaji také s presycenosti hudebniho trhu a omezenymi
¢asovymi a finan¢nimi kapacitami publika. Velikou konkurenci jsou
predevsim akce pofadané velkymi firmami a méstem nebo méstskymi
¢astmi, kam je vstupné zdarma. Lidé pak davaji pfednost tomuto typu
koncertd a nechtéji navstévovat placené akce v hudebnich klubech.

Zacinajici subjekty by proto pottebovaly financ¢ni podporu, at uz v podobé
dotaci ¢i ulev napfiklad pfi prondjmu plakatovacich ploch nebo zkuseben.
Uvitaly by také pomoc s marketingem, to bud' pfimo vyuzivanim

sluzeb odbornika, ktery by je zdarma nebo na ndklady napfiklad mésta
propagoval, nebo alespon prostiednictvim workshopU s kompetentnimi
odborniky, ktefi by je propagaci naucili. To by mohla byt naplr i programu
kreativni zény DEPO2015.

Pottebovaly by zéroven vice moznosti se prezentovat na plzenskych akcich
a také vice prostoru v mistnich médiich. Klicova je i dostupnost zkuseben

a technického vybaveni.

Pro méné zndmé plzeriské hudebniky je mnohdy tézsi vystoupit mimo
plzensky region. Pofadatelé v jinych regionech jim totiz nejsou ochotni
zaplatit ani cestu, natoz pak honorafr. Obavaiji se totiz, ze na nezndmou
kapelu neprijde dostatek divak(, aby se jim usporadani koncertu vyplatilo.
A plzensti hudebnici bez Uhrady nakladl nejsou ochotni cestovat.
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Manazerské a marketingové dovednosti zacinajicich subjektd hodnoti
respondenti téméf rovnomérné znamkami 2 a 5, u finan¢nich dovednosti
jsou podobné kriti¢ti (viz grafy 144, 145 a 146).

Graf 144 Manazerské dovednosti zacinajicich plzeiiskych subjekti
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je tiroveii manaZerskych dovednosti zacinajicich plzeriskych
subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 27
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Graf 145 Marketingové dovednosti zacinajicich plzeniskych subjekti
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je tiroveii marketingovych dovednosti zacinajicich plzenskych
subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 27
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Graf 146 Uroveri schopnosti finanéniho fizeni zacinajicich plzefiskych subjekti
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je schopnost financniho fizeni (povédomi o dariové problematice,
zdkladnim financnim pldnovdni atd.) zacinajicich plzenskych subjektii ve vasem odvétvi."Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 27
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Spoluprace s tradi¢nimi odvétvimi a odvétvimi navazujicimi na
KKP

Plzensti hudebnici s jinymi odvétvimi pfilis nespolupracuji. Pouze 14 %
respondentl spolupracuje s odvétvim Ubytovani a stravovani a stejné
procento i s cestovnim ruchem. Spolupréce s ostatnimi odvétvimi je spise
zanedbatelna (viz graf 147).

Graf 147 Spoluprace s navazujicimi a tradicnimi odvétvimi
Otdzka: ,Spolupracuje vds subjekt s nékterym z niZe vyjmenovanych odvétvi? Uvedte, prosim, odvétvi, pokud s nim spolupracujete alespon
210 % vasich aktivit.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 27
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Spoluprace se zahrani¢im

Se zahranic¢im spolupracuje 44 % respondentd, ale celd polovina z nich
spolupraci se zahrani¢im vénuje méné nez 10 % kapacit.

Vsechny subjekty spolupracuji s Némeckem, vice nez polovina z nich

také s Rakouskem a nékterymi starymi clenskymi staty Evropské unie.
Plzenské subjekty spolupracuji se subjekty téméf po celém svété. Vyjimku
tvofi pouze Afrika a asijské zemé mimo Cinu, Japonsko a Jizni Koreu.
Procentudlni zastoupeni ¢innosti v jednotlivych zemich a regionech
zachycuje graf 148.

Nékterym hudebnikiim organizuje a financuje vystupovani v zahranici
i Plzenisky kraj, jiné si zase zvou na vystoupeni zahrani¢ni mésta. Jednd se
vsak spise o vyjimky.



Graf 148 Spoluprace se zahranicim

Otdzka: ,0znacte, do kterého regionu exportujete nebo v ném piisobite. MiiZete oznacit i vice odpovédi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 12
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11.3 Centrum pro kreativni podnikdni a DEP02015

Zajem o vybaveni

Zastupci odvétvi by v Centru pro kreativni podnikani DEPO2015 méli zajem
predevsim o prostory pro svou prezentaci — hudebni a pro spolec¢enské
akce (po 67 %), nahravaci studio, kavarnu nebo no¢ni klub. Uvitali by

vsak i vybaveni a prostor pro svou praci a vzdélavani, jako je kanceldfské
vybaveni, pracovni stll v coworkingu, FAB LAB ¢i knihovna (viz graf 149).
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Graf 149 Zajem o vybaveni Centra pro kreativni podnikani v DEP02015
Otdzka: ,,Jaké vybaveni byste v Centru pro kreativni podnikdniv DEP02015 vyuZili?” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 27
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Zajem o sluzby

V DEPO2015 by hudebnici uvitali hlavné sluzby souvisejici s jejich
podnikatelskymi dovednostmi (marketing, financni a dariové poradenstvi
a pravni servis). Vyuzili by viak také Sirokou Skalu dal3ich sluzeb. Zjem
maji pfedevsim o vzdélavaci aktivity, jako je mentoring, masterclass ¢i
setkavani s Uspésnymi lidmi v oboru, a o sluzby souvisejici s navazovanim
kontaktl a spoluprace s ostatnimi odvétvimi i zahrani¢nimi subjekty. Jejich
fungovani by jim usnadnila také pomoc s pfipravou business planu nebo se
ziskdvanim kapitalu (viz graf 150).
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Graf 150 Poptavka po sluzbach Centra pro kreativni podnikani v DEP02015
Otdzka: ,0 které z ndsledujicich sluzeb byste ve vznikajicim Centru pro kreativni podnikdni v DEP02015 méli zdjem?” Zdroj: dotazovdni ONplan,
n=27
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235 subjektu

742 zameéstnanych

797 mil. K¢ obratu rocne
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KAPITOLA 12:
LITERATURA, KNIHY A TISK

12.1 Kvantitativni analgza

Odvétvi Literatura, knihy a tisk zahrnuje dle klasifikace CZ-NACE vydavani
knih, novin, ¢asopisu a ostatnich periodik, maloobchod s knihami,
prekladatelské ¢innosti a ¢innosti knihoven a archivi (viz tabulku 10).

Odvétvi je v registru ekonomickych subjektl relativné dobie zmapované,
znacna chybovost byla pouze u prekladatelskych a tlumoc¢nickych ginnosti,
kam bylo Spatné zafazeno cca 76 % subjekt(.

Seznam subjektl byl doplnén o Udaje z Adresare nakladateld Narodni
knihovny CR, o seznam ¢len(i Strediska zapadoceskych spisovatel(, Bazi
regiondlnich osobnosti, Vizitkar zapadoceskych spisovatell a vytvarnikl
a pomoci internetového vyhledavani, rozhovorl s informatory a dat od
zastupcl odvétvi.

Tabulka 10 (Z-NACE odvétvi Literatura, knihy a tisk

Kéd CZ-NACE Nazev

18.1 Tisk a ¢innosti souvisejici s tiskem

18.11 Tisk novin

18.12 Tisk ostatni, kromé novin

18.14 Vazani a souvisejici ¢innosti

47.61 Maloobchod s knihami

47.62 Maloobchod s novinami, ¢asopisy a papirnickym zbozim
58.1 Vydavani knih, periodickych publikaci a ostatni vydavatelské ¢innosti
58.11 Vydavani knih

58.13 Vydavani novin

58.14 Vydavani ¢asopist a ostatnich periodickych publikaci
58.19 Ostatni vydavatelské ¢innosti

74.30 Prekladatelské a tlumocnické ¢innosti

91.01 Cinnosti knihoven a archiv(i
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Subjekty v odvétvi

V odvétvi Literatura, knihy a tisk bylo v Plzni identifikovano celkem 235
subjektil. Osmdesét procent z nich pfitom funguje jako fyzicka osoba.

V Plzni se nachazi fada pobocek siti knihkupectvi (Kanzelsberger, Kosmas,
Dobrovsky a dalsi) se sidly v jinych méstech. Ve mésté funguje také

16 spole¢nosti s rucenim omezenym, prevazné nakladatelstvi, a dvé
pfispévkové organizace — Knihovna mésta Plzné (KMP) a Studijni a védecka
knihovna Plzenského kraje (SVK PK). U tii subjektli nebyla pravni forma
zjisténa (viz graf 151).

Graf 151 Pocet subjektii dle pravni formy v odvétvi Literatura, knihy a tisk v Plzni
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Zaméstnanost v odvétvi

Zaméstnanost v odvétvi Literatura, knihy a tisk je v Plzni odhadovéana

na 742 osob. Pfevazna vétsina subjektl (77 %) pracuje samostatné

a 23 subjektl dava praci dvéma az péti osobam. V kategorii 10 az 19
zaméstnancl se nachdazi napfiklad Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ale$
Cenék nebo Knihaistvi Trnka, 22 zaméstnanci ma nakladatelstvi Nava.
Nejvétsi pocet osob pfitom zaméstnava SVK PK se zhruba 180 zaméstnanci,
KMP ma 77 zaméstnanc (viz graf 152).

Graf 152 Subjekty odvétvi Literatura, knihy a tisk v Plzni dle kategorie poctu zaméstnancii
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Obrat v odvétvi

Ro¢ni obrat odvétvi je odhadovan na 797 miliont korun. Témér tietina
subjektl (31 %) pfitom nedosahuje obratu vétsiho nez pGl milionu korun.
Nejvétsiho obratu dosahuje SVK PK se 47 miliony korun ro¢né a KMP se 35
miliony. U 57 % subjektim, véetné vSech pobocek knihkupectvi, se pak
udaj o obratu nepodafilo zjistit a byl stanoven kvalifikovanym odhadem
(viz graf 153).

Graf 153 Subjekty odvétvi Literatura, knihy a tisk v Plzni dle rocniho obratu

60

50

50

40

30

22
20
8
10 7
HE -

0 ---_

<02 02-0405-091-2mil.3-4mil.5-9mil. 10-29 30-59
mil. mil. mil. mil. mil.




KULTURNI A KREATIVNi

PRUMYSLY PLZNE

12.2 Charakteristika a potieby odveétvi

Kvalifikovana pracovni sila

Dostupnost kompetentni pracovni sily v Plzni v odvétvi Literatura, knihy

a tisk je problematickd. Zastupci odvétvi si stézuji na nedostatek kvalitnich
a samostatnych typografl, korektord a editord. Jejich nedostatek je
zpUsoben i tim, Ze mnoho nakladatel( si nemuze dovolit — vzhledem

k omezenym rozpoctlim na jednotlivé publikace — ¢asto praci téchto
specializovanych profesi adekvétné zaplatit, a pokud ano, davaji prednost
tém osvédcéenym, ostatni tak maji minimalni $anci se prosadit.

Néktefi spisovatelé situaci resi tak, ze se vsechny prace spojené s vydanim
knihy (samoziejmé kromé tisku a vazby) nauci délat svépomaoci.

Knihovny viak maji opacny problém. Kvalitnich pracovnikd je dost diky
existenci studijnich obord v ramci mistni SPS strojnické a SOS prof. Svejcara
(8kolni vzdélavaci program informacni sluzby a knihovnictvi) a Fakulté
filozofické ZCU (specializace knihovnictvi a informaéni systémy v rdmci
studijniho oboru humanistika), ale knihovny pro né nemaji potiebna
tabulkova mista, tudiz ani adekvatni platové ohodnoceni. Prace spojené

s vydanim knihy si proto napfiklad Knihovna mésta Plzné déla svépomoci
hlavné proto, Ze na jejich Ghradu nema penize.

Graf 154 Literatura, knihy a tisk — dostupnost kompetentni pracovni sily v Plzni
Otdzka: , Existuje v Plzni dostatek kompetentni pracovni sily pro rozvoj vaseho odvétvi?” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 13

nehodnoceno
8%

Prostory a technické vybaveni

S nedostatkem vhodnych prostor se spisovatelé ani nakladatelé
nepotykaji, coz patrné vyplyvéa z nendrocnosti odvétvi a ze skute¢nosti, Ze
vétsina plzenskych subjektd funguje jiz delsi dobu a vhodné prostory pro
svoji ¢innost si nasly (viz graf 155).



KULTURNI A KREATIVNi

PRUMYSLY PLZNE

Graf 155 Dostupnost vhodnych prostor pro odvétvi Literatura, knihy a tisk v Plzni
Otdzka: Do jaké miry jsou pro vds ndsledujici typy prostorii v Plzni dostupné?” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 13
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Problém s prostory fesi pouze Knihovna mésta Plzné. Jeji Ustfedni budova
je na skvélém misté, v ulici Bedficha Smetany v samém centru mésta,

ale podle vyjadreni respondentt je pro ¢innost knihovny tato budova
nevyhovujici a neumoznuje dalsi rozvoj sluzeb v potiebné kvalité. Bylo by
proto tfeba postavit budovu novou. S tim sice pocitd soucasny program
rozvoje kultury (mésto Plzen, 2008), ale o jeji vystavbé dosud nebylo
rozhodnuto. S nedostatkem mista se potyka také 22 pobocek knihovny
na Uzemi mésta. Zatimco celorepublikovy standard (Ministerstvo kultury
CR, 2014) je cca 60 m? knihovnich prostor na tisic obyvatel, v Plzni je to jen
24 m2

Jen pétina respondentu si stézuje na nedostatek nakladatell a kvalitnich
i cenové dostupnych tiskaren. Pro vétsinu respondentd (62 %) je v Plzni
i dostatek vyrobnich prostfedk (graf 156).

Graf 156 Dostupnost technického vybaveni pro odvétvi Literatura, knihy a tisk v Plzni
Otdzka: ,Je v Plzni a plzeiiském regionu pro vasi cinnost nezbytné technické vybaveni (vyrobni prostredky, vhodni dodavatelé)?”
Zdroj: dotazovdni ONplan, n =13

nehodnoceno
15%




Propagace odvétvi a komunikace se zakazniky

Zastupci odvétvi si stézuji na omezené moznosti propagace. V Plzni se
podle nich kona p¥ilis mélo autorskych ¢teni, divodem je podle nich nizka
poptavka vefejnosti a neochota platit na ¢teni vstupné. Literature jako
takové se v kulturnim programu mésta nevénuje dostate¢na pozornost.
Autorska ¢teni, porfadana knihovnami, jsou vsak i pfedmétem kontroverze.
Pokud se autorska ¢teni konaji pravé v knihovné a autofi pfi nich prodavaji
své vytisky, nakladatelé a knihkupci pfichazeji o pfijmy. Ne vzdy tak tuto
praxi podporuji.

Respondenti se také shodli, Ze literatura dostava velmi maly prostor

i v rdmci programu Evropského hlavniho mésta kultury (EHMK). Literdrni
projekty totiz nebyly soucasti pfihlasky na EHMK a prostfedky na cyklus
literarnich pofadl a Noc literatury byly poskytnuty az od roku 2014. Prostor
na kity knih plzenskych autor( viak v programu chybi.

Nedostatecna je podle zastupcl odvétvi i propagace v mistnim tisku.

V Plzeriském kulturnim prehledu, soucasti Plzeriského deniku, sice
pravidelné kazdy mésic vychazeji recenze novych knih, ale vzdy pouze
jedna na dilo, coz znemoziuje pohled z vice stran. Véci by proto podle nich
hodné pomohlo, pokud by se podafilo obnovit kulturni magazin P&si zéna,
0 coz se snazi obc¢anské sdruzeni Johan. Ten se v minulosti nezaméroval
pouze na literaturu, ale napfiklad i na vytvarné uméni, pamatkovou péci Ci
archeologii.

Dulezité je si podle respondent(i uvédomit, Ze mistni tisténa periodika
sama aktivné informace o literarni scéné nevyhledavaji a je tieba prispévky
napsat a periodika s nimi oslovit.

S nizkym poctem recenzi souvisi i fakt, ze ve mésté funguje malo literarnich
kritikd, ktefi by o knihdch psali. Vsichni jsou navic ¢lenové Strediska
zapadoceskych spisovatell a casto se prateli s autory, na které pisi recenze.
Objevuiji se proto pochybnosti ohledné jejich objektivity. Tomu se viak ve
mésté velikosti Plzné vyhnout nelze.

Velky potencidl respondenti vidi v Radni¢nich listech a zpravodajich
méstskych obvodU. V soucasné dobé se sice kulture pfilis nevénuji, ale
jedna se o oteviené kanaly, na které jsou mistni zvykli, a v pfipadé, ze by se
do nich informace o kultufe podafilo prosadit, mohly by mit zna¢ny dopad.

Nejlepsi prileZitosti pro propagaci je bezesporu televize. Ve vétsiné
pripadl se vsak za uvedeni knihy ve vysilani musi platit, aby se nejednalo
o nepovolenou reklamu. Pouze autofi se zndmym jménem nebo
vyjime¢nym dilem se dostanou do béZzného vysilani a mohou tak prodej
své knihy podpofit.
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Pfistup k financim

Respondenti hodnoti pfistup ke kapitalu pfevazné znamkou 2 (graf 157).
Spisovatelé i nakladatelé si na nedostatek financi sice stézuiji, ale svou
¢innost financuji pfevazné z vlastnich zdrojG a o Uvéry nebo dotace zadaji
jen ve vyjimecnych pfipadech (napfiklad po povodnich v roce 2002).
Pozitivni hodnoceni dostupnosti kapitalu je tak disledkem velmi nizké miry
financovani ¢innosti z cizich zdroja.

Graf 157 Dostupnost kapitalu pro odvétvi Literatura, knihy a tisk v Plzni
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jaky maji plzeriské subjekty ve vasem odvétvi pristup ke kapitdlu
(tedy dostupnému financovdni) nezbytnému pro svoji expanzi a rozvoj.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 13
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Na nedostatek financi si nejvice stéZuje Knihovna mésta Plzné. Od roku
2011 byl jej rozpocet ze 40 miliond korun snizen na 35 milion0 a nezbyly ji
tak penize na dalsi rozvoj nebo realizaci vétsich projektd.

To Studijni a védecka knihovna Plzeriského kraje (SVK PK) je na tom o poznani
Iépe. Jeji provoz, na rozdil od té méstské, financuje Plzerisky kraj a v roce 2014
hospodafila s rozpoctem 46,4 milionu korun. Kromé toho mdize navic mésto

Zadat o granty na konkrétni akce. KMP muiZe sice zadat o granty Plzerisky kraj,
ale jeho dotacni tituly podle zastupct knihovny neodpovidaiji jejim potiebam.

Pro nakladatele je velkym problémem prodej pres velkodistributory.
Nakladatelé jim totiz knihy davaji do komise a teprve na zékladé prodeje
jim distributor za knihy vystavi fakturu s dlouhou Ihdtou splatnosti.
Nakladatel tak platbu za knihy obdrzi ¢asto az po trech i ¢tyfech mésicich.

Néktefi nakladatelé si také stéZuji na povinnost odevzdavat pét vytiskd od

kazdé publikace knihovnam. Napftiklad v severskych zemich totiz knihovny
publikace kupuji samy na vlastni naklady a podporuji tak tamni autory. Na

druhou stranu SVK PK nakupuje od nakladatelG ro¢né knihy za 3,8 milionu

korun a povinné vytisky, které jim nakladatelé z regionu odevzdavaji, tvofi

jen malou ¢ast jejiho knihovniho fondu.
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Potieby zacinajicich subjektii a jejich podnikatelské dovednosti

Zacinajici subjekty v odvétvi se potykaji predevsim s nedostatkem financi.
Prvnimu honordfi totiz musi pfedchazet hotové dilo a béhem jeho tvorby
autor musi mit k dispozici prostfedky na pokryti alespor zékladnich
lidskych potreb.

Autor je navic pfi rozdélovani piijm( z prodeje az na poslednim misté.
Proto se tvorbé ve vétsiné pfipadl vénuji ve volném case a maji jiny hlavni
zdroj pfijm0.

Manazerské a marketingové dovednosti stejné jako schopnost finan¢niho
fizeni u zacinajicich subjektl hodnoti respondenti jen jako primérné

(viz grafy 158, 159 a 160). Zacinajici autofi také casto nevédi, jak proces
vydani knihy funguje v praxi a na koho se s rukopisem obratit a v jaké
podobé jej dodat.

S tim by jim mohl pomoci pravé program Centra pro kreativni podnikani
v DEPO2015. Plzen 2015 také umélctim jiz nékolik let nabizi pobyty

v zahranicnich rezidencich. Podobnou moznost spisovateldim poskytuje

i Ministerstvo kultury Ceské republiky, autory informuje prostfednictvim
Strediska zapadoceskych spisovatel(, ale ti o to pfilis zdjem neprojevuii.

Graf 158 Manazerské dovednosti zacinajicich plzeiiskych subjektii
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je tiroveii manaZerskych dovednosti zacinajicich plzeriskych
subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n =13
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Graf 159 Marketingové dovednosti zacinajicich plzeiiskych subjektt
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je tiroveri marketingovych dovednosti zacinajicich plzenskych
subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 13
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Graf 160 Uroven schopnosti finanéniho Fizeni zacinajicich plzefiskych subjekti
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je schopnost financniho fizeni (povédomi o dariové problematice,
zdkladnim finanénim pldnovdni atd.) zacinajicich plzeriskych subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 13
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Spoluprace s tradi¢nimi odvétvimi a odvétvimi navazujicimi na
KKP

Respondenti spolupracuji s fadou ostatnich odvétvi. O které odvétvi se
jedna, zalezi pfedevsim na zaméreni jejich tvorby — vydavatelé map mohou
spolupracovat s cestovnim ruchem a ubytovanim a stravovanim, autor
kucharek s vyrobou potravinarskych vyrobka, autor knih o pfirodé se
zemédélstvim, lesnictvim a rybaistvim a tak dale (graf 161).

Graf 161 Spoluprace s ostatnimi odvétvimi
Otdzka: ,Spolupracuje vds subjekt s nékterym z niZe vyjmenovanych odvétvi? Uvedte, prosim, odvétvi, pokud s nim spolupracujete alespon
210 % vasich aktivit.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 13
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Spoluprace se zahrani¢im

Se zahranic¢im spolupracuje pouze 38 % respondent( (viz graf 162). Ve
vsech piipadech se jedna o Némecko, nékteré subjekty spolupracuji také
s Rakouskem, Slovenskem, Polskem, Madarskem, Velkou Britanii, Francii,
Cinou, Japonskem nebo Jizni Koreou, evropskymi staty mimo Evropskou
unii a Severni Amerikou.

Graf 162 Cinnost v zahranici
Otdzka: ,Jste cinni i mimo Ceskou republiku? Vyvdzite své sluzby, produkty nebo iicinkujete i v jinych zemich?” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 13




12.3 Centrum pro kreativni podnikani a DEP02015

Zajem o sluzby

Zastupci odvétvi projevuji v rdmci sluzeb DEPO2015 zajem predevsim

o podporu na zahrani¢nich vystavach, o pomoc s podnikatelskymi
zalezitostmi (pravni servis a finan¢ni a danové poradenstvi), sdruzovani
v mezindrodnich sitich, o networkingové akce a setkdvani s podnikateli
z jinych odvétvi (viz graf 163). ManaZzerské a marketingové dovednosti
stejné jako schopnost financ¢niho fizeni u zacinajicich subjektd hodnotili
respondenti jako primeérné (viz Potfeby zacinajicich subjektl a jejich
podnikatelské dovednosti). Uvédomuji si pfitom jejich dilezitost, a maji
proto zajem i o sluzby vedouci k jejich zlepsovani.

Prostor depa zastupci vnimaji predevsim jako misto pro setkdvani a hledani
novych kontakt(. V pfipadé prednasek a workshopt pak upozorivuji, ze je
nezbytné, aby na nich vystupovali lidé, ktefi maji zkusenosti a umi je sdilet.
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Graf 163 Poptavka po sluzbach Centra pro kreativni podnikani v DEP02015
Otdzka: 0 které z ndsledujicich sluzeb byste ve vznikajicim Centru pro kreativni podnikdni v DEP02015 méli zdjem?”
Zdroj: dotazovdni ONplan, n =13

podpora Ucasti na zahrani¢nich vystavach

PR . . 46%
a veletrzich, inspirativnich pracovnich cestach

pravni servis 38%

inspirativni setkani s uspésnymi podnikateli 31%
(CR i zahranii) °

networkingové akce s podnikateli z jinych 319
odvétvi (CR i zahranici) °

sdruzovani v mezinarodnich sitich _ 31%

finanéni a dariové poradenstvi _ 31%

masterclass — workshop specialistli v oboru _ 23%
networkingové akce s podnikateli ze stejneho 239
oboru (CR i zahrani&i) 0

mentoring Uspé&Snymi podnikateli v oboru _ 23%
sdruzovani v profesnich sitich _ 23%

usnadnéni pfistupu ke kapitalu (venture 239
capital, pajéky) °

pomoc s marketingem a PR (definice cilové 239
skupiny, strategie komunikace atd.) °

rozvoj profesionalnich dovednosti
(prezentace, hospodareni s ¢asem, efektivni
komunikace atd.)

moznost prace na inovativnich produktech
pod znackou DEPO2015 (interaktivni vystavy
atd.)

15%

®
X

orientace v nabidkach podpory pro zacinajici
podnikatele

o)
ES

pomoc s pfipravou business planu

X
R

0% 5% 10%15%20%25% 30% 35%40%45%50%




KULTURNI A KREATIVNi

PRUMYSLY PLZNE

Zajem o vybaveni

Zastupci odvétvi by v DEPO2015 dali pfednost prostoru pro spole¢enské
akce, kavarné a odborné knihovné. Zajimala by je také zasedaci mistnost,
pracovni misto v coworkingu nebo samoobsluzny bar (viz graf 164).

PoZadavek na spolecné prostory vyplyva i z faktu, Ze odvétvi chybi
misto pro setkavani, napiiklad literarni kavarna, kde by se mohli schazet
a prezentovat svou tvorbu. Podle zastupct odvétvi by vsak podobny
projekt mél byt iniciovan zdola a instituce by mu mély poskytnout
potiebnou podporu a zazemi.

Prostor, ktery md v souc¢asné dobé potencidl ulohu literarni kavérny splnit,
je nové oteviend kavarna ve Studijni a védecké knihovné. Vzhledem

k tomu, Ze ji provozuje soukromy subjekt a knihovna pouze poskytuje
potiebné prostory, dokaze fungovat efektivnéji a zaroven splnuje
pozadavek na projekt iniciovany zdola.
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Graf 164 Zajem o vybaveni Centra pro kreativni podnikani v DEP02015
Otdzka: ,Jaké vybaveni byste v Centru pro kreativni podnikdni v DEP02015 vyuzili?” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 13
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75 subjektu

234 zameéstnanych

340 mil. K¢ obratu rocne



KAPITOLA 13:
REMESLA

13.1 Kvantitativni analgza

Odvétvi Remesel zahrnuje velice iroké spektrum ¢innosti, nicméné pod
kulturni a kreativni pramysly spadaji pouze femesla umélecka. Jejich vycet
je uveden v tabulce 11. Zakladnim pozadavkem na za¢lenéni jednotlivych
subjektd do KKP byla proto vyroba originalnich predmétd s uméleckou

a uzitnou hodnotou.

Remesla se v ramci tvar¢iho procesu ¢asto prolinaji s designem, protoze
vyrobek je femeslnikem zarover navrhovan. Z hlediska umélecké hodnoty
vyrobkl pak ¢asto dochazi k presahdim do vytvarného uméni.

Odvétvi je v Registru ekonomickych subjektu relativné dobfe zmapované,
coz je dano predevsim konkrétnim vymezenim jednotlivych ¢innosti

a jejich specifi¢nosti. Seznam byl pak doplnén pomoci internetového
vyhledavani.
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Tabulka 11 CZ-NACE odvétvi Remesla

Kéd CZ-NACE Nazev

14.11 Vyroba kozenych odévi

14.13 Vyroba ostatnich svrchnich odévi

14.14 Vyroba osobniho pradla

14.19 Vyroba ostatnich odév(i a odévnich doplnikud

14.20 Viyroba kozesinovych vyrobku

14.30 Viyroba pletenych a hackovanych odévi

14.31 Viyroba pletenych a hackovanych puncochovych vyrobki

14.39 Vyroba ostatnich pletenych a hackovanych odévi

15.11 Cinéni a Gprava usni (vy¢inénych kizi); zpracovani a barveni kozesin

15.12 Vyroba brasnarskych, sedlafskych a podobnych vyrobki

15.20 Vyroba obuvi

16.29 Viyroba ostatnich dievénych, korkovych, prouténych a slaménych vyrobkd, kromé nabytku
23.13 Vyroba dutého skla

23.41 Vyroba keramickych a porceldnovych vyrobkl prevazné pro domacnost a ozdobnych predmétl
23.49 Vyroba ostatnich keramickych vyrobka

23.70 Rezani, tvarovani a kone¢na uprava kamen(i

25.50 Kovani, lisovani, razeni, valcovani a protlacovani kov(; praskova metalurgie
25.61 Povrchové Uprava a zuslechtovani kovi

259 Viyroba ostatnich kovodélnych vyrobku

25.99 Viyroba ostatnich kovodélnych vyrobka j. n.

31.01 Vyroba kancelaiského nabytku a zatizeni obchodt

31.02 Vyroba kuchyriského nabytku

31.09 Vyroba ostatniho nabytku

32.12 Vyroba klenotl a pfibuznych vyrobkd

32.13 Viyroba bizuterie a pfibuznych vyrobkd

32.20 Viyroba hudebnich nastroji

3240 Vyroba her a hracek




KULTURNI A KREATIVNi

PRUMYSLY PLZNE

Subjekty v odvétvi

V odvétvi Remesla bylo v Plzni identifikovano 75 subjektd. V 75 % pFipadd
se jedna o fyzické osoby. Spole¢nosti s ru¢enim omezenym, kterych je

v odvétvi 14, se zabyvaji hlavné vyrobou nabytku. Ve dvou pfipadech

se pak jedna o pobocky a po jednom o vefejnou obchodni spole¢nost

a evropskou spolec¢nost (viz graf 165).

Graf 165 Pocet subjektii v odvétvi Remesla v Plzni dle pravni formy

u fyzicka osoba

m spole¢nost s ru¢enim
omezenym

m pobocka

m vefejna obchodni
spole¢nost

H evropska spolecnost

Zaméstnanost v odvétvi

Zaméstnanost v odvétvi v Plzni ¢ini 234 osob. Samostatné pfitom
pracuje 71 % subjektl a 15 subjektt zaméstnava 2 az 5 osob. Nejvétsim
zaméstnavatelem v odvétvi je pak spole¢nost Kozeluha — Cesky Truhla¥,
s.r. 0., v kategorii 25 az 49 zaméstnanc (viz graf 166).

Graf 166 Subjekty odvétvi Remesla v Plzni dle kategorie poctu zaméstnancii
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Obrat v odvétvi

Rocni obrat odvétvi v Plzni je odhadovan na 340 miliond korun. Vétsina
subjektt (53 %) dosahuje obratu mensiho nez 2,9 milionu korun, obrat
trech subjektl se pfitom pohybuje v kategorii 30-59 milion(. Jedna se
o spole¢nosti Kofan Nabytek, s. r. 0., Kozeluha — Cesky Truhlai, s. 1. 0.,

a Martina Trika, ktery se zabyva vyrobou a distribuci her zndmych pod
znackou Bonaparte. Obrat u 26 subjektl nebyl zjistén a byl stanoven
kvalifikovanym odhadem (viz graf 167).

Graf 167 Subjekty odvétvi Remesla v Plzni dle kategorii roéniho obratu
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13.2 Charakteristika a potieby odvétvi

Kvalifikovana pracovni sila

S dostupnosti pracovni sily neni v Plzni spokojeno 42 % respondent
(viz graf 168).

Postradaji predevsim pracovniky, ktefi by byli zru¢ni, precizni a zaroven
méli potfebné odborné znalosti o materidlu, pouZivanych nastrojich
a vyrobnich postupech.

PFicinu tohoto stavu je dle zastupcl odvétvi tfeba hledat jiz ve $kolach. Zaci
odbornych stfednich skol i ucilist je totiz nenavstévuji ze zajmu, ale proto,
aby stfedoskolsky stuperi vzdélavani absolvovali a méli tak vétsi uplatnéni
na trhu préce, byt v jinych oborech.

Z&ci ve vysich ro¢nicich podle respondentd v mnoha pfipadech nemaji
témér zadné praktické dovednosti. Ve skolach se totiz naudi jen to
nejnutné;jsi k absolvovani studia a neni tak s nimi mozné spolupracovat.
Zéroven maji pfilis vysoké naroky na platové ohodnoceni, kdyz o¢ekavaji
stejné vydélky, jaké maji jejich kolegové s mnohaletymi zkusenostmi

v oboru.

Graf 168 Remesla — dostupnost kompetentni pracovni sily v Plzni
Otdzka: , Existuje v Plzni dostatek kompetentni pracovni'sily pro rozvoj vaseho odvétvi?” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 12

nehodnoceno
33%

Prostory a technické vybaveni

Prostory vhodné pro praci femesinikd jsou v Plzni podle respondentt
dostupné a v podnikdni je jejich nedostatek nijak neomezuje. S dostupnosti
dilen a ateliér(, ke kterym se vyjadrila nejvétsi ¢ast respondentd,

je spokojena polovina respondentl. Neceld pétina respondentd je
nepotiebuje a ostatni se k tématu nevyjadfili (viz graf 169).

Zastupci odvétvi viak zaroven uvadéji, ze vétsina femeslnikl ma své vlastni
prostory nebo si néjaké pronajima mimo Plzen, kde je levnéjsi ndjemné.
Pokud by totiz subjekty mély platit béZné ndjemné v Plzni, nemély by Sanci
se uzivit.
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Graf 169 Dostupnost vhodnyich prostor pro odvétvi Remesla v Plzni
Otdzka: Do jaké miry jsou pro vds ndsledujici typy prostorii v Plzni dostupné?” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 12
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S dostupnosti potfebného technického vybaveni je spokojena polovina
respondent(, nespokojeno je pouze 17 % respondent( (viz graf 170).
Nejcastéji jim chybi specificky materidl, ktery potiebuji ke své praci a musi
ho vozit odjinud.

Graf 170 Dostupnost technického vybaveni pro odvétvi Remesla v Plzni
Otdzka: ,Je v Plzni a plzeiiském regionu pro vasi cinnost nezbytné technické vybaveni (vyrobni prostredky, vhodni dodavatelé)?”
Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 12
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33%




Propagace odvétvi a komunikace se zakazniky

Propagace a prodej vyrobku predstavuje predevsim pro samostatné
femesliniky a mensi subjekty velky problém. Ve mésté totiz chybi kvalitni
prostor pro tyto aktivity — jak pro staly prodej, tak i pro pfilezitostné trhy.

PrileZitostné trhy se konaji na namésti Republiky, napfiklad na Vanoce i
Velikonoce. Nicméné s novym najemcem doslo k prodlouzeni doby, po
kterou se trhy konaji, z nékolika dni na tydny a tim i k navyseni celkového
ndjemného za stanek. Pocet ndvstévnikl pfitom zlstal pfiblizné stejny,
takZe femesInikdim se na téchto trzich nevyplati své zbozi nabizet. Néktefi
respondenti tak radéji jezdi na trhy do Némecka, kde jsou podle nich lepsi
podminky pro prodej i vétsi vydélky.

Zastupci odvétvi proto navrhuiji, aby trhy pofadalo mésto, a to jen
nékolikrat do roka a po dobu 2 az 3 dn(i. Umistit by je mohlo napfiklad do
prostoru DEPO2015.

Tvorbu femesinikd by mohlo prezentovat také infocentrum, kde by byly
nékteré vyrobky vystaveny a pracovnici infocentra by zadjemcdm poskytli
informace o tom, kde najdou prodejnu ¢i dilnu jejich vyrobce. Resenim by
byla i prodejni galerie uZitého uméni.

Do webové propagace femeslinici pfilis nadéji nevkladaji. Webové stranky
sice maji, ale fikaji, Ze pfevazna vétsina zakaznik(l je vyhledava na zakladé
osobnich doporuceni. O internetovy prodej by podle nich navic nebyl ze
strany zakaznik( zajem - v pfipadé nakupu femeslinych vyrobk totiz davaji
prednost pfimému kontaktu s prodejcem a moznosti si véc pred ndkupem
prohlédnout.

Pristup k financim

Pfistup k financim pro odvétvi Remesla hodnoti respondenti velmi
negativné - 3 ze 4 pouzili znamky 4 a 5 (viz graf 171).

Nejvice si stézuji na systém vefejnych zakdzek. Hodnotici komise, kterd neni
slozena z odbornikd, podle nich neni schopna rozpoznat kvalitu nabidky

Zaroven je podle respondent slozité se v nabidce vybérovych fizeni
zorientovat. Uvitali by proto jednotny portél, kde by byla viechna vybérova
fizeni na jednom misté a dala by se filtrovat naptiklad dle oboru ¢innosti,
které se tykaji.

Problematické jsou pro jednotlivce a malé subjekty i granty a dotace

z vefejného sektoru. Jejich administrativa je pro né totiz slozita a casové
naroc¢na, navic s nejistym vysledkem. Na pomoc s administrativou grantt
uz sice existuji firmy, které jsou placené procenty z obdrzené ¢astky, ale
zastupci odvétvi s nimi zatim zadné zkusenosti nemaji.
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Graf 171 Dostupnost kapitalu pro odvétvi Remesla v Plzni
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 15 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jaky maji plzeriské subjekty ve vasem odvétvi pristup ke kapitdlu (tedy
dostupnému financovdni) nezbytnému pro svoji expanzi a rozvoj.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 12
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Potieby zacinajicich subjektii a jejich podnikatelské dovednosti

Uroven podnikatelskych dovednosti subjekt(i za¢inajicich v odvétvi
hodnoti respondenti pfevédzné znamkou tfi, tedy jako priimérné. Nejhuf
jsou na tom s manazerskymi schopnostmi, 39 % respondentt je hodnoti
stupni 4 a 5 (vizgrafy 172, 173, 174).

Graf 172 Manazerské dovednosti zacinajicich plzeiskych subjektii
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je tiroveii manaZerskych dovednosti zacinajicich plzeriskych
subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 12
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Graf 173 Marketingové dovednosti zacinajicich plzeiiskych subjektt
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je tiroveri marketingovych dovednosti zacinajicich plzenskych
subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 12
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Graf 174 Uroven schopnosti finanéniho Fizeni zacinajicich plzefiskych subjekti
Otdzka:,,Ohodnotte na skdle 1-5 (kde 1 je vynikajici a 5 je nedostatecny), jakd je schopnost financniho fizeni (povédomi o dariové problematice,
zdkladnim finanénim pldnovdni atd.) zacinajicich plzeriskych subjektii ve vasem odvétvi.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 12
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Spoluprace s ostatnimi odvétvimi

Remeslnici v Plzni s tradi¢nimi odvétvimi ani odvétvimi navaznymi na KPP
piilis nespolupracuji. Pouze 14 % respondent( uvedlo, Ze spolupracuji se
subjekty ze stavebnictvi a 7 % respondentu spolupracuje s cestovnim ruchem,
ubytovanim a stravovanim, vyrobou potravin a vyrobou odév( (viz graf 175).

Graf 175 Spoluprace s ostatnimi odvétvimi
Otdzka: ,Spolupracuje vds subjekt s nékterym z niZe vyjmenovanych odvétvi? Uvedte, prosim, odvétvi, pokud s nim spolupracujete alesponi
210 % vasich aktivit.” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 12
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Kontakt se zahrani¢im

Do zahranici vyvazi své zbozi nebo jinak spolupracuje 42 % respondentt
(viz graf 176). Ve vétsiné pripadl (67 %) se jedna o Némecko, kde jsou

lepsi podminky pro prodej na trzich nez v Cesku (viz Propagace odvétvi

a komunikace se zakazniky). Spolupracuji vsak i s Rakouskem, Slovenskem,
Australii (po 33 %), Severni Amerikou, Francii, Velkou Britanii nebo Polskem
(17 %).

Graf 176 Cinnost v zahranici
Otdzka: , Jste cinnii mimo Ceskou republiku? Vyvdzite své sluzby, produkty nebo iicinkujete i v jinych zemich?” Zdroj: dotazovdni ONplan, n = 12




13.3 Centrum pro kreativni podnikdni a DEP02015

Zastupci odvétvi o vybaveni Centra pro kreativni podnikani pfilisny zdjem
nemaji. Pouze ¢tvrtina respondentl by méla zédjem o kavarnu, kancelaiské
vybaveni nebo ateliér, o dalsi vybaveni by méla zajem jesté mensi ¢ast
femeslnikd (viz graf 177). DEPO2015 by podle zastupcl odvétvi totiz mélo
slouzit predevsim jako misto setkdvani nebo jako showroom a prodejna
jejich vyrobkd, které viak vyrobi ve svych vlastnich prostorech.
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Graf 177 Zajem o vybaveni Centra pro kreativni podnikani v DEP02015
Otdzka: ,Jaké vybaveni byste v plzefiském Centru pro kreativni podnikdni v DEP02015 vyuZili?” Zdroj: dotazovdni ONplan, n =12
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PriliSny zajem nemaji femeslnici podle respondentd ani o sluzby
poskytované v kreativnim centru. Pouze 9 % z nich by uvitalo pomoc

s marketingem, 4 % pak pomoc se ziskdvanim kapitalu a podpory,
pfipravou business planu, moznost prace na inovativnich produktech pod
znackou DEPO2015 a finan¢ni a dariové poradenstvi (viz graf 178).

Graf 178 Poptavka po sluzbach Centra pro kreativni podnikani v DEP02015
Otdzka: 0 které z ndsledujicich sluZeb byste ve vznikajicim plzefiském Centru pro kreativni podnikdni v DEP02015 méli zdjem?”
Zdroj: dotazovdni ONplan, n =12
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12 subjektu

315 zameéstnanych

286 mil. KC obratu rocne
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KAPITOLA 1’4: )
KULTURNI DEDICTVI

14.1 Kvantitativni analgza

Odvétvi Kulturni dédictvi podle klasifikace CZ-NACE zahrnuje ¢innosti
muzei a provozovani kulturnich pamatek, historickych staveb a obdobnych
turistickych zajimavosti. Soucasti odvétvi jsou také galerie uméni
muzejniho typu, protoZe jejich poslanim je vytvaret umélecké sbirky

a mapovat tak historii vytvarného uméni.

V registru ekonomickych subjektt je odvétvi vcelku dobfe zmapované
a nebylo tfeba je dopliiovat o Udaje z dalSich databazi a seznam.

Tabulka 12 (Z-NACE odvétvi Kulturni dédictvi

Kod CZ-NACE Nazev
91.02 Cinnosti muzei
91.03 Provozovéni kulturnich pamatek, historickych staveb a obdobnych turistickych zajimavosti

Pocet subjektl v odvétvi

V odvétvi bylo v Plzni identifikovano 11 subjektd. Ve vétsiné pfipadl

se jedna o sdruzeni (36 %), dvakrat o fyzickou osobu a o pfispévkovou
organizaci. Organizacni slozkou statu je pak Statni oblastni archiv v Plzni
(SOAP, viz graf 179).

Graf 179 Pocet subjektii v odvétvi Kulturni dédictvi v Plzni dle pravni formy
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Zaméstnanost v odvétvi

| pres nizky pocet subjektl zaméstnava odvétvi 315 osob. Nejvétsi
zaméstnavatel v odvétvi, SOAP, ma totiz 117 zaméstnancl, Zapadoceské
muzeum v Plzni ma zaméstnancud 108, Techmania Science Center 37

a Zapadoceska galerie 31. Pfevazna vétsina subjektu (7) pak zaméstnava 2
az 5 osob (viz graf 180).

Graf 180 Subjekty odvétvi Kulturni dédictvi v Plzni dle kategorii po¢tu zaméstnancii
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Rocni obrat odvétvi je v Plzni odhadovan na 286 miliond korun. Tato ¢astka
je tvofena prevazné obratem SOAP (66 milionl), Zdpadoceského muzea

v Plzni (65 milion), Techmania Science Center, o. p. s., (asi 30 miliont)

a Zapadoceské galerie (19 miliona). Velka ¢ast subjektl (5) pak nedosahuje
ro¢né obratu vyssiho nez 200 tisic korun V jednom pfipadé se obrat
nepodafilo zjistit a byl stanoven kvalifikovanym odhadem' (viz graf 181).

Graf 181 Subjekty odvétvi Kulturni dédictvi v Plzni dle kategorii rocniho obratu (v K¢)
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PRILOHATI: )
METODIKA ANALYZY

1.1 Postup analyzy

Mapovani KKP v Plzni bylo stejné jako v ostatnich mapovanych méstech
realizovano ve dvou fazich. V prvni fazi byla provedena verifikace seznam
subjektl pro kazdé odvétvi. Neaktivni subjekty byly odstranény a chybéjici
doplnény. Druhd faze byla zamérena na shromazdovani informaci pro
kvalitativni popis jednotlivych odvétvi a byly zjistovany udaje potiebné

k odhadu zaméstnanosti a obratu KKP.

Aby byla zachovana kontinuita v mapovani KKP v Cesku a vysledna data
bylo mozné vzajemné porovnat, byla metodika kvantitativni analyzy totozna
s postupy uplatnénymi jiz v Brné a Pardubicich. Kvalitativni analyza pak byla
pfizplisobena aktualni situaci ve mésté a zasazena do potfebného kontextu,
tj. pfipravé Centra pro kreativni podnikani a kreativni zény v DEPO2015.

V prvni fazi byly verifikovany udaje o viech subjektech kulturnich

a kreativnich primysl{ ze seznamu pfipraveného pro oblast mésta Plzné
RNDr. Pavlem Bednarem, Ph.D., a Ing. Lukasem Dankem z Univerzity
Tomase Bati ve ZIiné'% Bednar a Danko ptitom vybirali z databaze Albertina
2013 subjekty dle, pfevazujici ¢innosti podle klasifikace CZ-NACE (¢innosti
podilejici se nadpolovi¢ni vétsinou na obratu firmy, resp. ¢innosti v pfipadé
neziskovych ¢i verejnych subjektd)“'.

Data ze seznam byla nejprve ovéfovana prostfednictvim internetového
vyhledavani a zjisStovanim a provéfovanim udajl z dostupnych oborovych
databazi. Nasledné byla konzultovana na schlizkach s informéatory, tedy
osobami, které byly vybrany na zakladé jejich dobré znalosti odvétvi, a na
seminafich se zastupci jednotlivych odvétvi.

Subjekty, o kterych bylo zjisténo, Ze se aktivité v odvétvi viibec nevénuiji,
byly bud ptresunuty do jiného, spravného odvétvi KKP, nebo byly ze
seznamu odstranény. Vysledkem tohoto procesu byl pak seznam subjekti
aktivnich v jednotlivych odvétvich. Podrobnéji je postup verifikace popsan
v kapitole 2.

Ve druhé fazi byly shromazdény kvalitativni charakteristiky pro jednotliva
odvétvi. Hlavnim prostfedkem pro jejich ziskani byly seminére se zastupci
jednotlivych odvétvi, na kterych byly diskutovany jednotlivé vyzkumné
otazky. Obdobné otazky byly polozeny také respondentiim dotaznikového
Setfeni, jez bylo realizovéno prostfednictvim internetu.

Vystupy ze seminaill i dotaznikového 3etfeni byly nasledné
zdokumentovany a poslany ke komentafi zastupclim odvétvi. Na
zakladé jejich vyjadreni pak byly texty finalizovény a jsou soucasti kapitol
o jednotlivych odvétvich v této zpravé.
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12) Bednaf & Danko, 2013

13) Databaze Albertina 2013 nabizi uceleny prehled o komer¢nich, neziskovych a vefejnych subjektech
z vefejné dostupnych zdrojd, tj. Ceského statistického Giadu a Ministerstva financi Ceské republiky.

14) Bednaf & Danko, 2013



V ramci druhého kroku byly také propocitany udaje o zaméstnanosti
jednotlivych odvétvi, popsany pravni formy subjekt(l a stanoven odhad
obratu pro kazdé odvétvi. Metody téchto vypoctl jsou popsany v Casti 2.2.
této zpravy.

1.2 Vymezeni KKP

Odvétvi KKP byla vymezena stejnou metodikou, kterou aplikovali Bednar
a Danko pfi praci s daty z databaze Albertina. Toto vymezeni vychazi

z trojsektorové tabulky dle Vysledkd Gétu kultury CR za rok 2010 (NIPOS,
CSU, 2012) a vymezuje kulturni sektor, kulturni pramysly a kreativni
primysly.’

Oproti vymezeni v trojsektorové tabulce viak byly u¢inény tyto zmény:

+ v kulturnim sektoru byla slou¢ena tradi¢ni odvétvi se silnou vazbou na
instituciondlni podporu z vefejnych rozpoctd, tj. historické pamatky,
muzea a archivy, do jednoho odvétvi pod ndzvem Kulturni dédictvi

+ knihovny byly zahrnuty do odvétvi Literatura, knihy a tisk, kam byly
zafazeny i prekladatelské ¢innosti — aby byly zachovény stejné
kategorie jako pti mapovani KKP v Brné

« ze stejného dlvodu byla vy¢lenéna samostatna kategorie Vytvarné
uméni, ktera zahrnuje i fotografické ¢innosti

+ odvétvi videoher nebylo analyzovano, protoze chybélo i v analyze
Bednére a Danka

V nékterych studiich se mezi KKP zahrnuje i tvorba softwaru. Toto odvétvi
viak v nasem vymezeni KKP nebylo zahrnuto. Jeho zahrnuti by vyrazné
zvysilo hodnoty zaméstnanosti a obratu KKP ve mésté, provazani odvétvi
softwaru s ostatnimi odvétvimi KKP je vsak minimalni.

Takto vymezend odvétvi kulturniho sektoru, kulturnich pramysla

a kreativnich prdmysli odpovidaji kategoriim, které byly pouzity i pfi
mapovani KKP v Brné (Navrat, Petr; Kujova, Zdenka, 2014) a Pardubicich
(Navrat, Petr; Dubova, Markéta, 2014) a umoznuji tak vysledky obou
mapovani, tedy i situaci jednotlivych odvétvi porovndavat. Pro srovnani
vymezeni odvétvi KKP pti mapovani v Brné a Pardubicich viz ptiloha II.
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15) €SU, NIPOS. 2011. Vysledky Gétu kultury CR za rok 2010. Praha. Dostupné [on-line] na: http://www.nipos-mk.cz/wp-content/
uploads/2010/01/V%C3%BDsledky-%C3%BA%C4%8Dtu-kultury-%C4%8CR-za-rok-2010_def_web.pdf [cit. 1.5.2015].
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1.3 Verifikace dat o subjektech KKP

Vzhledem k tomu, Ze spravnost Udajt o CZ-NACE zadavanych do registru
ekonomickych subjektl (dale jen RES) neni nijak pravné narokovatelna,
maji tyto Udaje o oboru ¢innosti spiSe informativni charakter a nemusi
odpovidat skute¢nosti. Proto je pro objektivni poznani oboru, kterym se
subjekty zabyvaji, nezbytné Udaje z RES ovéfit — verifikovat.

Toto ovérfeni bylo realizovano ve tfech krocich. V prvni fadé se jednalo

o vyhledavani subjektl na internetu, kdy za aktivni byl povazovan takovy,

o jehoz aktivité byly nalezeny relevantni informace. Ignorovany pfitom byly
webové stranky, které pouze generuji udaje z RES.

V mnoha pfipadech nebyly nalezeny Zddné relevantni informace, ale byly
k dispozici kontaktni Udaje subjektu, ktery vykazoval podobné znaky
(jméno, adresa...) jako ten v RES. Takovy subjekt pak byl kontaktovan
prostfednictvim telefonu, e-mailu nebo Facebooku s dotazem, zda se
skutecné jednd o subjekt uvedeny v RES a zda vyviji aktivitu v konkrétnim
odvétvi.

V dalsim kroku byla zdrojova data doplnéna o dalsi subjekty z oborovych
webU a rejsttikd (Registr tlumocnikd, Archiweb, Bandzone apod.) a také
pomoci jednoduchého vyhledavani tipu ,fotograf Plzen” apod.

Nasledné byla pouzita tzv.,metoda snéhové koule”. Na zékladé doporuceni
osob s prehledem o plzeriské kulturni a kreativni scéné byli identifikovani
informatofi pro jednotliva odvétvi KKP. S nimi pak byly vedeny fizené
rozhovory s cilem urcit, které subjekty na seznam nepatfi, a které
informatofi na ném naopak postradaji. Na zékladé jejich doporuceni pak
byli vytipovani dalsi informatoti a postup byl opakovan.

Takto upraveny seznam byl pak predlozen i icastniklim setkani
jednotlivych odvétvi pro jejich dalsi verifikaci. AZ po tomto kone¢ném
ovéreni byl seznam subjektl pro jednotlivd odvétvi zkompletovan.

Za ucelem verifikace dat byl vytvoren i on-line dotaznik. Vybrané subjekty
z kazdého odvétvi byly vyzvany, aby odpovédély na otazky tykajici se
zaméstnanosti a obratu. Dotaznik byl zaméfen i na zjistovani kvalitativnich
dat, ktera byla nasledné pouzita pro kvalitativni popis jednotlivych odvétvi.
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I.4 Urceni po¢tu zaméstnancu

Pfi analyze zaméstnanosti v KKP byla pro kazdou firmu zvolena kategorie
poctu zaméstnancU. Kategoriemi byly intervaly po¢tu zaméstnancu 1, 25,
6—9, 10—19 atd. Kategorie poc¢tu zaméstnancu byla kazdému subjektu
uréena:

1. nazakladé udaji z pivodni databaze Bednare a Danka vychazejici
z Albertina 2013
2. na zakladé on-line dotazovani mezi vybranymi subjekty
3. zvyrocnich zprav pfispévkovych organizaci (ptipadné z polozky
v rozpoctu zfizovatele) a dalsich velkych subjekt(iu ostatnich subjektd,
u kterych tento udaj chybél, byl pocet zaméstnancl uréen néasledovné:
a. ufyzickych osob (FO), které neuvadéji pocet zaméstnanc, se
predpokladad, Ze maji pouze jednoho zaméstnance
b. u pravnickych osob (PO), které neudavaji pocet zaméstnancd, byla
hodnota nahrazena prdmérnym poctem zaméstnancli PO v daném
odvétvi'
C. U neregistrovanych subjektd, napfiklad skupin v oblasti Hudba,
u kterych nebylo mozné Gdaj dohledat, byl po¢et zaméstnancl
urcen dle stejného klice jako u PO.

Termin zaméstnanec je zde chdpdn statisticky a zahrnuje i zaméstnavajici
osoby a osoby pracujici na vlastni Ucet. U téchto osob se viak nerozlisuje,

Celkova,zaméstnanost” kazdého odvétvi byla stanovena jako soucet
zaméstnancl vsech subjektl identifikovanych v odvétvi. U subjektd, pro
které byla zndma jen kategorie po¢tu zaméstnanct, byla zaméstnanost
stanovena jako stfedni hodnota této kategorie.

1.5 Urceni vyse obratu

Podobné bylo postupovano i v ptipadé urceni vyse obratu. Kategorie vyse
obratu byla pro jednotlivé subjekty urcena:

1. na zadkladé udaji z pdvodni databdze Bednare a Danka vychazejici
z Albertina 2013

2. na zakladé on-line dotazovani mezi vybranymi subjekty

3. ze zpravy o hospodareni za rok 2013 u pfispévkovych organizaci a jejich
administrativnich jednotek a G¢etnich zavérek subjektll zapsanych do
obchodniho rejstiiku

4. uostatnich subjektd, u kterych tento tidaj nebylo mozné dohledat, byla
kategorie obratu stanovena dle primérného obratu subjektl v daném
odvétvi s tim, Ze prdmér byl stanoven zvlast pro fyzické a zvlast pro
pravnické osoby

Celkovy obrat kazdého odvétvi byl stanoven sou¢tem obrat(i viech
subjektt identifikovanych v odvétvi. U subjektd, pro které byla znama jen
kategorie obratu, byl obrat stanoven jako stfedni hodnota této kategorie.

16) V pripadé, ze byl v odvétvi identifikovan subjekt s fadové vyssim poctem zaméstnancti, nez bylo u ostatnich subjekti
v odvétvi obvyklé, nebyl pfi vypoctu primérného poctu zaméstnancti PO uvazovan.
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PﬁiLOHA, L o
SROVI\{ANI VYSTUP’I"J MAPOVANI KKP
V BRNE, PARDUBICICH A PLZNI

Diky shodné metodice mapovani KKP v Brné, Pardubicich a Plzni je mozné
tato mésta v kvantitativnich ukazatelich porovnat. ProtoZe se viak jedna

0 mésta z hlediska poctu obyvatel diametralné odliSna, byly pro moznost
komparace zjisténé hodnoty pfepocteny na 10 tisic obyvatel.

I1.1 PocCet subjektil

Po pfepocteni poctu subjektd na 10 tisic obyvatel se jich ve vétsiné odvétvi
nachazi nejvice v Brné, vyjimku tvoii pouze odvétvi Hudba, Scénickd

uméni a Kulturni dédictvi. Ve Scénickych uménich a Kulturnim dédictviBrno
predbéhly jak Pardubice, tak i Plzer, zatimco v hudbé pouze Pardubice

(viz graf 182).

Graf 182 Pocet subjektii v odvétvich KKP v pfepoctu na 10 tisic obyvatel v Plzni, Pardubicich a Brné
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I1.2 Zaméstnanost
| z hlediska zaméstnanosti dominuje moravskd metropole. Zajimavé je, ze
Brnu v nékterych odvétvich konkuruji mensi Pardubice, zatimco Plzeri ma

ve viech odvétvich kromé Designu zaméstnanych osob nejméné.

Graf 183 Pocet zaméstnancii v odvétvich KKP v prepoctu na 10 tisic obyvatel v Plzni, Pardubicich a Brné
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I1.3 Rocni obrat
Z hlediska obratu Plzen za Brnem zaostava ve viech odvétvich s vyjimkou
Designu, kde dosahuje pfiblizné Sestkrat vy3si ¢astky nez Brno, a Hudby, jejiz

obrat je ve vsech srovnavanych méstech podobny (graf 184).

Graf 184 Rocni obrat subjektii v odvétvich KKP v prepoctu na 10 tisic obyvatel v Plzni, Pardubicich a Brné. (v Kc)
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SUMMARY

The term Cultural and Creative Industries (CCls) is still new in the Czech
context and even the professional public is often not entirely aware of

its definition. The term CCls includes artistic, cultural and creative sectors
such as the performing and creative arts, literature, books and print, film and
video, music, and even architecture, advertising and video games, and it also
includes artistic education, memory institutions and libraries.

The significance of cultural and creative sectors is growing dynamically in the
economy. This is a result of economic and social changes connected with
the growing importance of information and telecommunication services,
media productions, and also the worldwide growth of the entertainment
industry and tourist trade. All of these sectors create the content of the
cultural and creative industries. The development of the cultural and
creative sectors has thus become part of the local economic development
strategies.

The goal of the study to map the cultural and creative industries (CCls)

in Plzen was to determine the significance of this set of sectors for the

local economy and to describe the needs of the subjects of these sectors
for their further development. The study of the Cultural and Creative
Industries of Plzen provides a detailed analysis to be used as a basis for the
preparation of the Centre of Creative Business in DEPO2015 and during the
implementation of Plzefi’s planned Creative Incubator.

In chapter 1 the study introduces all the readers to the plan to map the
cultural and creative industries (CCls) in Plzen. In chapter 2 a general
analysis of Plzen’s CCls is presented.

In chapter 3 the interest in the services and facilities of the Centre of
Creative Business is analysed for Plzen’s combined CCls and for the
individual sectors.

This is followed by 11 chapters dedicated to the individual sectors:
from chapter 4 with the theme of Design to chapter 14 entitled Cultural
Heritage. Each chapter informs of the number of subjects of the given
sector in Plzen, the employment in the sector and its turnover.

Last, but not least, the study contains two appendices. The first appendix
presents a comparison analysis of the CCls in Plzen, Brno and Pardubice,
which enables the comparison of the importance of these sectors among
the Czech regional cities. The second appendix explains the methodology
for the mapping of the CCls.
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