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1 UvVOD

Priblizné pred pil stoletim se zacaly objevovat teorie o zasadnim vyznamu znalosti a infor-

maci pro konkurenceschopnou ekonomiku, a to napf. v pracich Petera Druckera (1966,

1993) nebo Alvina Tofflera (1980, 1990). Tento koncept tzv. znalostni ekonomiky nava-

zal na ekonomiku zalozenou na pfirodnich zdrojich a na primyslové vyrobé fordovského

typul. V soucasnosti musi dle Arayi a Peterse (2010) celit rozvinuté ekonomiky dalsim

novym vyzvam:

1. §ifeni informac¢nich a komunikaénich technologii a nasledné proméné ve fordistic-
kém systému vyroby

2. zvySujicimu se vyznamu globalniho trhu a globdlné roztristéného produkéniho
fetézce

3. rostoucimu vyznamu vysoce vzdélanych pracovnikd a lidského kapitdlu v rdmci ino-
vacnich cykla

4. vzestupu alternativnich center vyroby mimo tradié¢ni vyspélé ekonomiky

Anglosaské a evropské ekonomiky stoji pfed otdzkou - stejné jako pfed plil stoletim -,
jak tuto vznikajici mezeru pro zachovani konkurenceschopnosti zaplnit. Dan Pink (2005)
siv§imd, Ze na zdsadnim vyznamu ziskava tzv. kreativita. Ta byva oznac¢ovana jako ,nema-
teridlni strategicka surovina nadchazejiciho tisicileti” (srov. ARAYA & PETERS 2010; HILL
2007). Ekonomicky koncept, ktery s kreativitou zachdzi jako se surovinou, Pink nazyva
Jkreativni ekonomika”. Pro udrzeni konkurenceschopnosti tak vzristd vyznam inovaci,
prav dusevniho vlastnictvi a ,chytrych feSeni”, jejichz nositeli jsou vysoce vzdélani pra-
covnici, umélci a kreativci. Jejich vijznam potvrzuje Florida (2002), dle kterého jsou tito
lidé novou hnaci silou rozvinutych ekonomik.

Kreativni ekonomika a z ni vychdzejici uzsi koncept kulturnich a kreativnich pri-
mysll jako generdtoru ekonomického ristu upoutaly v pribéhu poslednich desetileti
pozornost zemi, regiont, mést i politikdi po celém svété. Zvysuje se povédomi spole¢nosti
o schopnosti zuzitkovat kulturni a kreativni potencidl, ktery je zasadnim pfedpokladem
pro hospodaisky rist, inovace a konkurenceschopnost. Vtomto kontextu se vynofuje fada
strategickych koncepti a teorii, jakym zptisobem zdroje v podobé kultury a kreativity pte-
Cerpat do ndrodnich ekonomik. Mezi né se fadi napf. kulturni a kreativni pramysly (KKP)

1 Systém fizeni primyslové masové vyroby, zalozené na repetitivnim opakovani manualnich
tikon( jako zdkladni princip zvySovdni konkurenceschopnosti (sniZovani vyrobnich
naklad). Srov. PAVLINEK, P. (1997): Vybrané teoretické interpretace soucasné
transformace kapitalismu. Sociologicky casopis, roc. 33, €. 2, s. 41-56.

zaloZené na autorskych pravech, obsahovy primysl (content industry), kreativni eko-
nomika, zazitkovy primysl ¢éi ekonomika (experience industry, or economy), kreativni
mésta, kreativni tfida aj.

Vybrané zemé popisované v této studii vykazuji odlisné piistupy ke kulturnim a krea-
tivnim pramyslam (a dal$im konceptiim) a rozdilné stupné zralosti v pfistupu k jejich
podpofe. Je patrné, Ze neexistuje jednotny koncept ani definice uzivanych pojmi. Presto
podstata zlistdva stejnd. Jednd se o novodobé pojeti oblasti kulturni a inovaéni politiky
ve smyslu provazanosti kultury s ekonomikou a trznim prosttedim.

Za jednu z nejrozsitenéjsich definic kreativnich primysld je povazovdna britskd
definice, kde jsou kreativni primysly charakterizovany jako ,primyslova odvétvi, jejichz
zdkladem je individudlni lidskd kreativita, lidské dovednosti a talent a ktera maji poten-
cidl vytvaret bohatstvi a pracovni mista zejména prostfednictvim vyuziti dusevniho vlast-
nictvi” (Mapping Document, 2001). V této studii, ktera je jednim z vystupt vyjzkumného
projektu podpofeného ministerstvem kultury, bude nejcastéji uzivan pojem kulturni
a kreativni pramysly v souladu s ndzvem projektu realizovaného Institutem umeéni.

Hlavnim cilem pfedklddané studie je vytvorit piehled o p¥istupu ke KKP ve vybranych
zemich Evropské unie, ktery bude ndsledné slouzit ke zpracovani dalsich vystupti zminé-
ného vyzkumného projektu, pfedeviim pak navrhu vymezeni KKP pro Ceskou republiku.
Studie vSak maze slouzit i jako inspirace pro potieby praktické politiky, a to zejména pro
prijimani strategickych opatfeni pro podporu KKPv CR.

1.1 Zdroje a metodika

Uvodni kapitola Viiznam kulturnich a kreativnich primysli je vénovéna vysvétleni jed-
notlivych pojmi a konceptt tykajicich se vyuziti potencidlu kultury pfedevsim pro eko-
nomicky rdst. Témata, jakymi jsou inovace, kreativita, kreativni pramysly, zazitkovy
prumysl a dalsi, reflektuji soucasny vyvoj a revoluéni zménu spoleénosti, jez opousti pra-
myslovou etapu a sméfuje k informaéni a znalostni fazi zaloZené na rozvoji informaénich
a komunikaénich technologii a digitalizaci.

Nasledujici kapitoly jsou pak vénovédny jednotlivim zemim a popisu jejich pfistupu
ke KKP. Zemé byly vybrany s ohledem na jejich geografické umisténi vzhledem k Ceské
republice i vzhledem k dostupnosti relevantnich informaci vztahujicich se k jednotlivym
podkapitoldm. Do ptehledu byly zatazeny viechny sousedici zemé s Ceskou republikou
(Slovensko, Rakousko, Némecko, Polsko) a Madarsko jako ¢lenskd zemé visegradské
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skupiny. Déle byla do pfehledu zafazena Velka Britdnie, ktera byla prikopnikem v poli-
tickém prosazeni a podpofe kreativnich pramyslt v Evropé. Tfi pobaltské zemé (Eston-
sko, Litva, Lotyssko) jsou zafazeny do jedné kapitoly nejen z divodu velikosti zemi, ale
zejména kviili obdobnému piistupu a spolupraci v oblasti KKP. Spanélsko poté pro doci-
leni kontrastu reprezentuje velkou a pomérné vzdalenou zemi. Samostatna kapitola byla
vénovana i Evropské unii (EU), resp. Evropské komisi, kterd v posledni dobé vyrazné usi-
luje o prosazeni podpory KKP nejen na tirovni Evropské unie, ale hlavné na drovni élen-
skych zemi prostfednictvim vyuziti evropskych strukturdlnich fondd. Souéasti kapitoly
0 EU je i pfehled vymezeni kultury iniciovany EK, z niz ¢erpa Ceska republika, ktera byla
zafazena na zavér pfehledu vybranych zemi.

Medailony jednotlivych zemijsou strukturovany jednotné a kazdy z nich obsahuje ¢ast
vénovanou VYMEZENI, spoéivajici (tam, kde je to mozné) v uvedeni definice a vyétu kéda
NACE oznacujici tfidy ekonomickych ¢innosti jednotné klasifikace ekonomickych éinnosti
pouzivané ve véech uvedenych zemich (s vyjimkou Velké Britanie). Dalsi ¢ast medailond je
vénovana dostupnym makroekonomickym ¢i detailnéj$im datim, kterymi disponuji jed-
notlivé zemé a jez poskytuji zakladni pfedstavu o EKONOMICKEM PRINOSU KKP.

Posledni ¢4st medailont je vénovana STRATEGICKE PODPORE. Informace o strate-
gické podpore jsou ¢erpany jednak ze zprav, které jsou kazdoroéné zpracovavany a zvetej-
nény v ramci projektu Compendium of Cultural Policies and Trends in Europe (Kompendium
kulturnich politik a trendi v Evropé), jenz pfedstavuje neustdle aktualizovany monitoro-
vaci systém kulturnich politik evropskych zemi. Projekt byl iniciovdn Radou Evropy a je
realizovan ve spolupraci s European Institute for Comparative Cultural research (ERICarts)
od roku 1998. Struktura zprav za jednotlivé zemé obsahuje i specidlni téma KKP2.

Soucdsti Strategické podpory je ukazdé zemé také text vénovany Vyuziti strukturdlnich
fondii. Tyto stati predstavuji vesmés shrnuti studii vypracovanych experty z relevantnich
zemi pro organizaci European Expert Network on Culture (EENC; Evropskd expertni sit pro
kulturu) na zakazku Evropské komise. Studie na téma kultura a strukturdlni fondy vznikly
na zdkladé pozadavku Evropské komise (Vrchni feditelstvi pro vzdélavani a kulturu) ana-
lyzovat zpisob, jakym mohou kulturni a kreativni odvétvi ptispivat k regionalnimu roz-
voji. Tento pozadavek byl navazan na ptipravu Politiky soudrznosti a operacnich programil
pro obdobi let 2014-2020 a mandat EK vyjednavat se zemémi o mozném vyuziti SF pro
vyuziti potencidlu kulturnich a kreativnich odvétvi. Studie, které vznikly v letech 2012
a 2013, analyzovaly situaci v nasledujicich zemich: Némecko, Itilie, Polsko, Spanélsko,
Bulharsko, Francie, Recko, Madarsko, Irsko, Slovinsko, Slovensko, Ceské republika. Pro
Ucely predklddané komparativni studie pak byly vyuzity texty vztahujici se k Némecku,

2 Dostupné [on-line] na: http://www.culturalpolicies.net [cit. 2. 11. 2013].

Polsku, Spanélsku, Madarsku, Slovensku, Polsku a Ceské republice. Vsechny studie jsou
zvefejnény na strankach EENC3.

Pokud jde o vyuziti dal$ich materidld, komparativni studie vyuziva téz jiz vypracova-
nych obsahlych studif na téma p¥istupu ke KKP, které byly zpracovany v predchazejicich
letech vyzkumného projektu pro Némecko a Rakousko*.

3 Dostupné [on-line] na: http://www.eenc.info/category/eencdocs/papers-2 [cit. 2. 11.
2013].

4 Dostupné [on-line] na: http://www.idu.cz/cs/publikace-7 [cit. 2. 11. 2013].
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2 VYZNAM KULTURNICH A KREATIVNICH PRUMYSLU

2.1 Kultura a kreativita jako strategicky zdroj
pro inovace

Pro konkurenceschopnost narodnich ekonomik jsou dalezité kontinudlni inovaéni akti-
vity®, tedy uplatnéni vysledkd vyzkumu a vyvoje, novych poznatkd, myslenek a indivi-
dudlni kreativity v praxi. Tyto inovace vedou k rozvoji nejen technologickému, ale tfeba
isocidlnimu, prodejnimu ¢i produktovému. Strategickym zdrojem ekonomiky zaloZené na
inovacich jsou kvalifikovani pracovnici, odbornici a vzdélani obc¢ané. Ackoli jsou tito lidé
rozptyleni po celém svété, nejpravdépodobnéjsi mista, kde se koncentruji, jsou tzv. ino-
vacni ekosystémy (téz kreativni ekosystémy). Jedna se o prostiedi s vysokou koncentraci
znalosti a pfiznivimi moznostmi pro rozvoj kreativity (HAUTAMAKI 2010, s. 6).
Kreativita je charakterizovana jako schopnost spojovat stavajici védomosti, generovat
nové napady a transformovat je do uzite¢ného vysledku - inovaci (UNCTAD 2010, s. 4). Kre-
ativita tak ovliviiuje myslenky, produkty, sluzby, ale i rozvoj konkrétni lokality a ve vysledku
vede ke konkurencni vihodé (URBACT IT 2008, s. 7). Plati za strategickou nematerialni suro-
vinu, kterd je na rozdil od tradi¢nich ptirodnich zdroji nevycerpatelnd. Roste tak védomi
toho, Ze schopnost spoleénosti zuzitkovat sviij kreativni potencidl, tedy svou ,surovinu
nadchdzejiciho tisicileti” (ARAYA & PETERS 2010; HILL 2007), je zasadnim pfedpokladem
pro inovacni silu a konkurenceschopnost lokalit, mést, regiond i ndrodnich ekonomik.
Studie UNCTAD 2010 (s. 1-2) rozliSuje nékolik druhti této ,suroviny nadchazejiciho
tisicileti”:
e kulturni kreativita - zahrnuje pfedstavivost a schopnosti generovat originalni
napady a nové zpisoby, jak interpretovat svét, vyjaddiené v textu, zvuku a obrazu
e védecka kreativita - obsahuje zvidavost a ochotu experimentovat a vytvafet nova
propojeni stavajicich védomosti k feSeni ur¢itého problému
* ekonomickd kreativita - je dynamicky proces vedouci k inovacim v oblasti technolo-
gif, obchodnich praktik, marketingu atd. a je izce spojena se ziskanim konkurenéni
vyhody v ekonomice
* technologicka kreativita - vSechny vyjSe uvedené druhy kreativity zahrnuji ve vétsi ¢i
mensi mife technologickou kreativitu a jsou ve vzdjemném vztahu

5  Inovacemi se rozumi novy vyndlez, produkt, sluzba nebo proces obchodniho ¢i
socioekonomického vyznamu ku prospéchu obchodu a priimyslu, vefejné spravy a obcanské
spolecnosti.

Dle Hautamadkiho se inovace a kultura do ur¢ité miry pfekryvaji, kreativni pramysly
(& kreativni ekonomika) se vyskytuji pravé na jejich rozhrani (HAUTAMAKI 2010, s. 16).
Kultura maze byt charakterizovana jako realita a intelektudalni sféra spolecnosti vytvorend
lidmi se vSemi svymi projevy, které ¢erpaji z historie a regiondlni prislusnosti. Kulturni
kreativita je schopnost lidi (zejména umélcd) kreativné myslet a vyjadfovat se v obra-
zech bez ohledu na konvenéni pravidla (KEA 2011, s. 2-3). Konvence se tak prolamuji,
rozvijeji se nové vize, nalézaji nové cesty, a tim se vytvafeji inovativni produkty nebo
sluzby. Kulturni kreativita tak jde nad ramec tvorby kulturnich produkta a sluzeb. Vede
napf. k zvy$enému pouzivani informaénich a komunikaénich technologii v rdmci prodeje
hudby, knih nebo novin prostfednictvim internetu, k inovacim v oblasti filmové techniky
nebo v obchodnich modelech, k tvorbé aplikaci do mobilnich telefonti, designu vyrobkd,
zdokonalovani pocitacovych siti a hardwarového vybaveni aj.

Vyznam kreativni ekonomiky pro ndrodni hospodaistvi lze popsat prostfednictvim
nasledujiciho zndzornéni (obrazek 1), kde jsou inovace tvoteny vzdélanymi a kreativnimi
jedinci pomoci védeckych a kulturnich vstupi (srov. DAVID 2008; POTTS 2007; BAKHSHI
AKOL. 2008).

obchod a pramysl

vzdélani

a kreativni jedinci INOVACE ]

verejna sprava

kultura

spolecnost

Obrazek 1: Vztah kultury, kreativity a ekonomiky
Zdroj: HAUTAMAKI 2010, s. 17. Dostupné [on-line] na: http://www.minedu.fi/export/
sites/default/OPM/Julkaisut/2010/liitteet/OPM13.pdf [cit. 3. 9. 2013].
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2.2 Vyznam kreativnich primysli pro narodni
ekonomiku

kreativita, dovednosti a talent (srov. FLORIDA 2002). Hospodaiskd odvétvi, kterd jsou
zaloZena na téchto zdrojich, se etabluji od osmdesétych let 20. stoleti a jsou znama jako
kreativni primysly. Jsou tvofena paletou dil¢ich trht, jez vytvateji bohatstvi a pracovni
mista prostfednictvim rozvoje a vyuzivani dusevniho vlastnictvi. Tato ekonomicka odvétvi
spojuji nejriznéjsi podniky od tvlrcd pocitacovych i divadelnich her, ptes designéry,
architekty, umélce a softwarové inzenyry az po védce a vyzkumné pracovniky.

Odvétvi kreativnich pramysli je povazovano za zasadni komponent inovaéniho
systému zemé. Triiby a kol. (2008, s. 3) systematizuje pfinos kreativnich pramysla
narodni ekonomice témito zakladnimi proudy:

e kreativni odvétvi jsou vyznamnym dodavatelem inovaénich myslenek, ptispivaji

k ekonomickému a inovaénimu potencidlu a vytvareji nové produkty a sluzby
e kreativni primysly nabizeji sluzby, které jsou popudem k inovaénim aktivitam ostat-

nich podnikd a organizaci
*  kreativni primysly jsou intenzivni uzivatelé novych technologif a svymi aktivitami

urychluji inovaéni impulzy vyrobct novych technologii

Studie Triibyho a kol. (2008) udédva na piikladé rakouskych kreativnich odvétvi vyso-
kou miru jejich inovaéniho potencidlu. Subjekty kreativnich primysla jsou podporova-
teli mnoha dalSich odvétvi prostfednictvim kreativnich vstupti, jakymi jsou napt. ndpady
na nové vyrobky (tj. inovace obsahu), dopliikovyich produktd a sluzeb (kupi. software)
nebo marketingové podpory pro inovace produktid. Podnikatelé a zaméstnanci kreativ-
nich odvétvi jsou dilezitymi uzivateli novych technologii a poptavateli novych inovaci
zejména informaénich a komunikaénich technologii. Rada zemi se proto intenzivné
vénuje tvorbé politik a strategif na rozvoj a uvolnéni této strategické suroviny - kreati-
vity - i podpofe tohoto ekonomického odvétvi.

Rovnéz finska Pracovni skupina pro budoucnost podnikdni identifikovala zménu,
kdy stale vétsi ¢ast inovaci bude ,kulturné orientovana” nebo bude obsahovat silnou

6  Prinosu kreativnich primysld k hrubému ndrodnimu produktu zemé a k zaméstnanosti se
vénuje fada studii, napt. ANDARI, R., BAKHSHI, H., HUTTON, W., O'KEEFFE, A.,
SCHNEIDER, P. (2007): Staying Ahead: The economic performance of the UK’s Creative
Industries. The Work Foundation. London. Nebo OECD (2007): International Measurement
of the Economic and Social Importance of Culture. OECD. Paris.

kulturni slozku (napf. design). Tato zména je oznac¢ovana jako ,intelektualizace vyroby”.
Znamend to, Ze se kulturni slozka produktd bude zvySovat na tkor slozky materidlni
(srov. HAUTAMAKI 2010, s. 17)". Hautamiki proto odhaduje, Ze vyjznam kreativnich
odvétvi nasledkem rozsifovani kulturni slozky v inovacich poroste.

2.3 Koncepty pro cerpani kulturniho a kreativniho
potencialu do narodnich ekonomik

Kreativitu 1ze oznadit téz za vyrobni faktor (UNCTAD 2010, s. 3, citovano dle KEA 2006,
s. 42), ktery ale lze plné zuzitkovat pouze ve specifickém prostfedi. BEhem poslednich
deseti az patndcti let vznikla pro rozvoj takového prostredi fada strategickych koncepta
a teorii, které si kladou za cil precerpat kulturni a kreativni potencidl do lokdlniho,
regiondlniho a ndrodniho ekonomického rozvoje s cilem podpotit socioekonomicky roz-
voj, inovace a konkurenceschopnost. Postupné se tak etabluje nové hospodaiské odvétvi
zahrnujici v sobé heterogenni oblasti, jakymi jsou design, software, hudebni a filmovy
pramysl, umélecka femesla, trh s architekturou, tisk, reklamni trh, kulturni cestovni ruch
nebo vysledky vyzkumu a vyvoje.

Konceptl pro precerpani kulturniho a kreativniho potencidlu spole¢nosti se vyvinulo
nékolik. Tak napf. Justin 0’Connor (2007, s. 26-27) si v§imd postupného pfechodu od
pojmu kulturni pramysly” k pojmu ,kreativni pramysly” z divodu nabalovani dalsich
piibuznych trhil. Stejnym zptisobem doslo ve Svédsku k etablovani pojmu zaZitkovy prii-
mysl (experience industry), ktery zahrnuje podstatnou ¢ast cestovniho ruchu, ale vyjima
trh se softwarem (NIELSEN 2004). Jak zdiraznili Power a Jansson (2006), pokus piijit
s univerzalni definici tohoto konceptu s sebou nese nebezpeci, ze bude nékterd mistné
specificka oblast s vysokym potencidlem piehlédnuta.

Strucné definice téchto a dalsich koncept budou pfedstaveny v ndsledujicim textu.
Mezi ty, které jsou zaloZeny na kulturnich a kreativnich éinnostech, patii predevsim krea-
tivni pramysly (DCMS 1998), kulturni primysly (UNACT 2004), pramysly zaloZené na
autorskych pravech (WIPO 2003) a obsahové primysly (KEA 2006).

7  Citovano dle HAUTAMAKI, A. (2008): Kestdivd innovointi, Innovaatiopolitiikka uusien
haasteiden edessd. Sitra.
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KREATIVNI EKONOMIKA®

Termin kreativni ekonomika se poprvé objevil v roce 2001 v knize Johna Howkinse Kre-
ativni ekonomika: jak lidé vydéldvaji penize z ndpadu (The Creative Economy: How Peo-
ple Make Money From Ideas; viz HOWKINS 2001), v niz definoval kreativni ekonomiku
jako ,kreativni produkty a sluzby, které prameni z kreativity a které maji ekonomickou
hodnotu” (HOWKINS 2001, s. 8). Howkinsova definice spojuje rizné druhy kreativity do
jediného konceptu. Souédasti kreativni ekonomiky se tak stavaji i védecké a vyzkumné
aktivity, nebot jejich produkty jsou - stejné jako ty umélecké - pod ochranou prava
dusevniho vlastnictvi. Podle Howkinse (2001, s. XIII) je kreativni ekonomika zalozena na
¢tyfech oblastech: autorska prava, patenty, ochranné znamky a design. Diléimi primys-
lovymi odvétvimi kreativni ekonomiky (HOWKINS 2001, s. 116) pak jsou: vyzkum a vyvoj,
vydavatelstvi, software, rozhlas a televize, design, hudba, film, hracky a hry, reklama,
architektura, zivé uméni, femesla, videohry, médni primysl a uméni.

KREATIVNI PROMYSLY

Pro potieby rozliSeni obchodni kulturni ¢innosti a rozvijejicich se novych médii
pohdnénych technologickymi zménami byl poprvé pouzit v Australii pojem kreativni
prumysly (creative industries; FOORD 2008, s. 941). Ve Velké Britanii bylo v devadesatych
letech chapani kreativnich primysld rozsifeno o ekonomicky piinos komeréni kulturni
produkce, volnocasovych aktivit a zdbavy, stejné jako o ekonomicky potencial mnoha
dotovanych kulturnich aktivit (Mapping Document, 2001). Pravé tato definice je pova-
zovana za jednu z nejroz$itenéjSich a nejvice vyuzivanych definic kreativnich primy-
sli: jednd se o ,pramyslova odvétvi, jejichz zdkladem je individudlni lidska kreativita,
lidské dovednosti a talent. Zdroven jsou kreativni primysly odvétvimi s potencidlem
vytvafet bohatstvi a pracovni mista zejména prostfednictvim vyuziti dusevniho vlast-
nictvi.” (Mapping Document, 2001) Tato definice pochdazi z aktualizované verze materi-
alu Mapping Document, ktery byl poprvé zpracovan za labouristické vlady Tonyho Blaira
vroce 1997. Do kreativnich primysld jsou zahrnovany tyto ekonomické oblasti: reklama,
architektura, uméni a trh s uménim a starozitnostmi, poéitac¢ové hry a videohry, femesla,
design, médni navrhaistvi, film a video, hudba, scénickd uméni, nakladatelstvi, software
a pocitacové sluzby, rozhlasové a televizni vysildni. Ve svém vymezeni de facto kreativni
pramysly zahrnuji i oblast kulturnich pramysli a pojem kreativni tak vlastné pfedstavuje
zkrdceni pojmi kulturni a kreativni.

8  Pojem kreativni ekonomika je v souCasnosti stdle astéji uzivan ijako holisticky, zastfesujici
pojem, ktery oznacuje zménu paradigmatu celostniho spolecensko-ekonomického rozvoje.

KULTURNI PRUMYSLY

Ziva diskuse je i o rozdilech kreativnich a kulturnich primysld. Dle Organizace spojenych
narodt (UNACT 2004) jsou kreativnimi primysly ty, jejichz vystupy plynou z prav dusev-
niho vlastnictvi (copyright) a z §ifeni kreativniho obsahu. Kulturni priimysly pak generuji
vystupy v rdmci tradiéniho umeéni, napf. vizudlni a jeviStni uméni, literatura ¢i kulturni
dédictvi. Zelend kniha kulturnich a kreativnich odvétvi (Zelend kniha. Uvolnéni poten-
cidlu kulturnich a tvitréich odvétvi, EK 2010) pak charakterizuje kulturni pramysly jako
ta odvétvi, jez produkuji a $ifi produkty nebo sluzby, které se v okamziku svého vzniku
vyznacuji urcitou povahou, zamyslenym vyuzitim nebo tiéelem a jez jsou vyrazem nebo
prostiedkem kulturnich projevd, a to nezavisle na obchodni hodnoté, jiz mohou tyto pro-
dukty nebo sluzby mit (srov. CIKANEK A KOL. 2013).

PROMYSLY ZALOZENE NA AUTORSKYCH PRAVECH

Svétova organizace duSevniho vlastnictvi (WIPO 2012) pouzivd pojem primysly zaloZené
na autorskych prdavech (copyright industries) od roku 2002. Do téchto primysld patii
odvétvi, ktera se pfimo nebo nepfimo podileji na vytvateni, produkci, vyrobé, vysilani
a distribuci dél chranénych autorskym pravem. Podle tohoto konceptu ndlezi do pramysla
zaloZenych na autorskych pravech tisk a literatura, hudba, divadelni pfedstaveni, opery,
rozhlas a televize, fotografovani, tvorba softwaru a databdzi, vizudlni a grafické umeéni,
reklamni sluzby a kolektivni sprava autorskych prav.

0BSAHOVE PRUMYSLY

KEA (2006) definuje dalsi koncept, a sice obsahové prumysly, které jsou zaloZeny na infor-
macnich a komunikaénich technologiich (ICT). Jde o odvétvi produkujici informaéni
(digitdlni i jiné) obsahy. Radi se sem informaéni technologie (zboZi a sluzby véetné jejich
vyroby), telekomunikace (zbozi a sluzby véetné jejich vyroby) a informaéni obsahové ¢in-
nosti (filmovd produkce, informaéni sluzby, média atd.). K dalsim pfibuznym konceptim
podporuyjicim socioekonomicky rist a regeneraci na zakladé vztaht mezi kulturou, eko-
nomikou, kreativitou a lokalitou - at uz na celondrodni, regiondlni, ¢i lokdlni trovni -
patii napf. kreativni mésta (LANDRY 2000), kreativni tfida (FLORIDA 2002), kulturni
ctvrti (EVANS 2009), kreativni ekonomika venkova (WO0D & TAYLOR 2004; MCGRANAHAN
& WOJAN 2007), kreativni ekologie (HOWKINS 2009) nebo kreativni klastry (PRATT 2004,
5. 50-66).

KREATIVNI TRIDA

Koncept kreativni tfidy je zalozen na lidech a jejich zaméstnanich. Dle ptivodce teorie
kreativni tfidy Richarda Floridy se tato tfida sklddd z lidi tvoficich pfidanou ekonomickou
hodnotu prostfednictvim své kreativity (FLORIDA 2002, s. 68). Kreativni tfida zahrnuje
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kvalifikované pracovniky, analytiky i odborné a technické pracovniky. Jeji pfitomnost
podporuje hospodéiskou, socidlni a kulturni dynamiku mésta ¢i regionu. Funkei kreativni
tfidyje tvorba novych myslenek, technologii nebo novych kreativnich obsahd. Vlastnostmi
kreativni tiidy jsou kreativita, podnikavy duch nebo ochota riskovat a zaklddat zivnosti
¢ipodniky. Pro naldkani a udrzeni kreativni tfidy hraji vyznamnou roli tzv. tfi T: techno-
logie, talent a tolerance (FLORIDA 2002, s. 249). Podle Floridy je kreativni tfida slozena
ze dvou €asti. Za prvé ze superkreativniho jadra, jez zahrnuje védce a inzenyry (vcetné
programdtort), univerzitni profesory, basniky a spisovatele, umélce, bavice, herce, fil-
mare, designéry i architekty, redaktory, vyzkumniky, analytiky aj. (FLORIDA 2002, s. 69)
Za druhé pak z kreativnich profesiondld, ktefi pracuji ve znalostné naroénych odvétvich,
jako jsou odvétvi vyspélych technologii, finanéni sluzby, pravni a zdravotni péce, fizeni
podniku, tedy pfedstaviteld povolani, jakymi jsou lékati, pravnici, manazefi, ale také
technici a jini, ktefi uplatiiuji komplexni znalosti.

KREATIVNI MESTA

Koncept kreativniho mésta je zalozen na misté (lokalité), na tzv. kreativnim prostiedi,

které je pfiznivé k uvolnéni kreativniho potencidlu spolecenstvi a jeho pfevedeni do

socioekonomického rozvoje (LANDRY 2000). Koncept kreativniho mésta je rozprostien do

nékolika oblasti a zdiraznuje roli nasledujicich komponenta:

* inovativni technologické podniky

e produkci kulturniho zbozi a sluzeb

e sité pro vyménu informaci a znalosti mezi jednotlivci, podniky a vefejnym sektorem

* umélecké a kreativni aktivity

* vazby mezi podniky a poskytovateli ¢i zprostfedkovateli novych technologii a zna-
losti (napf. vyjzkumné instituty a podniky, centra transferu technologii, inovaéni
centra)

e kvalitu architektonickych zamérd a vefejného prostoru

»  Sirokou nabidku pro volnocasové aktivity, zabavu a pro rozvoj individudlni kreativity

o efektivni dopravni infrastrukturu

* socidlni soudrznost komunity (podporu zapojeni obéanti do rozhodovacich mecha-
nisma)

Landry pfistupuje k méstim jako k ekosystémlim, v nichz je vSestranny rozvoj hnan kul-

turou a lokdlnimi symbolickymi hodnotami.

EKONOMIKA KULTURY

Podle Scotta (2004, s. 3) lze ekonomiku kultury popsat jako skupinu odvétvi kul-
turni produkce, jejichz subjektivni hodnota je ve srovndni s jejich uzitkovou hodno-
tou vyssi. Scott zdlraziuje, Ze nelze oddélit odvétvi specializujici se €isté na produkci

kulturnich produktd a sluzeb od téch, jejichz vystupy jsou €isté utilitarni. Dle Scottovy
publikace (2001, s. 12) patti do ekonomiky kultury zbozi a sluzby, jez slouzi jako ndstroj
zabavy, komunikace, sebekultivace, socidlni pozice aj., které existujijak ve své nehmotné
kulturni podobé (film, hudba, divadlo), tak v podobé hmotné (ndbytek, odévy aj.). Pratt
(1997) navrhuje nékolik kulturnich odvétvi, které dohromady tvoii tzv. produkéni systém
kulturnich pramysla (Cultural Industries Production System - CIPS). Jedna se o jevistni
uméni, vytvarné uméni a literaturu a o jejich zptsob rozmnozovani: knihy, ¢asopisy,
noviny, film, rozhlas, televizi, nahravky a ¢innosti sluc¢ujici nékolik uméleckych disciplin,
jako je reklama. Déle i o vyrobu, distribuci tisku, televizniho a rozhlasového vysilani nebo
o muzea, knihovny, divadla, no¢ni kluby nebo galerie (PRATT 1997, 1958).

ZAZITKOVA EKONOMIKA

Zazitkova ekonomika byla poprvé popsana Pinem a Gilmorem (1999) jako ptisti ekono-
mické paradigma nésledujici v fadé agrdrni ekonomika-primyslovd ekonomika-ekono-
mika sluzeb. Zazitkovd ekonomika je zalozena na postulatu, ze zptisob nabizenych sluzeb
je dilezitou soucasti fetézce pfidané hodnoty. Jde o nehmatatelnou pfidanou hodnotu
ke sluzbam, ktera utkvi v paméti. Pamét sama se tak stavd koncovym produktem - zazit-
kem. Tim je ovliviiovan marketing sluzeb a fizeni, jenz si uvédomuje, Ze hodnota ves-
kerého zbozi a sluzeb je spoluvytvafena interakci mezi spotiebiteli a vyrobci. Dle této
teorie je hospodéisky riist pohdnén spotiebiteli, ktefi patraji po nezapomenutelnych
zazitcich. Zazitek nastava, kdyz firma zdmérné uzivd své sluzby a zbozi jako rekvizity pro
vytvofeni nezapomenutelné uddlosti svym zakazniklim. Na zdzitek tak neni pohlizeno
jako na amorfni konstrukt, ale na skutecnou soucast veskerych sluzeb, zbozi a komodit
(HBR 1998). Ackoli byl tento koncept vyvinut pro obor fizeni podniku a marketing sluzeb,
a netyka se tedy konkrétnich ekonomickych odvétvi, zazitkova ekonomika piekracuje
tuto hranici do oblasti, jako je cestovni ruch, architektura, oSetfovatelstvi, urbanismus,
a do dalsich obord.
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3 KREATIVNI PRUMYSLY VE VYBRANYCH
ZEMICH EVROPSKE UNIE

3.1 Velka Britanie

VYMEZENI
Mezi nejcastéji citované definice kreativnich pramysld patii ta, kterd se poprvé obje-
vila v mapovacim dokumentu Velké Britdnie v roce 1998 (Creative Industries Mapping
Document, 1998°) a jez byla aktualizovana v mapovacim dokumentu v roce 2001 (Crea-
tive Industries Mapping Documents, 2001%°). Aktualizovana a dodnes platna definice zni:
Kreativni pramysly jsou primyslova odvétvi, jejichz zdkladem je individudlni lidska kre-
ativita, lidské dovednosti a talent. Zaroven jsou kreativni pramysly odvétvimi s poten-
cidlem vytvaret bohatstvi a pracovni mista zejména prostfednictvim vyuziti dusevniho
vlastnictvi. Do kreativnich primysld je zahrnuto tfindct odvétvi: reklama, architektura,
knihy a tisk, rozhlas a televize, design, film a video, hudba, software, poéitacové hry,
moédni navrhaistvi, femesla, scénickd umeéni a trh s uménim a starozitnostmi. Tyto sek-
tory byly poprvé definovany jako kreativni pramysly pracovni skupinou pfi Oddéleni
pro kulturu, média a sport (DCMS)* zaloZenou premiérem Tonym Blairem v roce 1997
a vystupy jejich zmapovani byly publikovany v mapovacich dokumentech v roce 1998
a 2001 (DCMS 1998, 2002). Tak se Velka Britdnie stala prikopnikem konceptu kreativ-
nich primysla v Evropé. Nicméné je nutné poznamenat, ze britsky koncept kreativnich
pramysli navdzal na australské teoretické i strategické pojeti kultury a kreativity, které
bylo reflektovano ve zpravé Creative Nation (viz DCA 1994). Z pohledu metodiky je britsky
mapovaci dokument velmi éasto uvddén jako referenéni text pro definici kreativnich ¢i
kulturnich a kreativnich pramysli.

Model kreativnich primysld vytvoreny pracovni skupinou z DCMS je zobrazen jako
série soustfednych kruhd, v jejichz stfedu je jadro kreativity (obrazek 2).

9  Dostupné [on-line] na: http://www.creativitycultureeducation.org/creative-industries-
mapping-document-1998 [cit. 7. 11. 2013].

10 Dostupné [on-line] na: https://www.gov.uk/government/publications/creative-
industries-mapping-documents-2001 [cit. 7. 11. 2013].

11  DCMS - Department for Culture, Media & Sport. Dostupné [on-line] na: https://www.gov.
uk/government/organisations/department-for-culture-media-sport [cit. 7. 11. 2013].
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Obrazek 2: Model kreativnich primysli Velké Britanie
Zdroj: Model Work Foundation, prevzato z CIKANEK A KOL. 2013.

Na zdkladé tohoto konceptu mohou byt v§echny aktivity, které se vztahuji ke kaz-
dému sektoru, nahlizeny ze tii hledisek: hlavni ¢innosti, souvisejici éinnosti a souvisejici
odvétvi (tabulka 1: Cinnosti kreativnich priimysli ve Spojeném krélovstvi).
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Tabulka 1: Cinnosti kreativnich priimysl{i ve Spojeném krélovstvi

SEKTOR

1. Reklama

HLAVNI CINNOSTI

spotiebitelsky
prlzkum a postfehy
spotrebiteld, fizeni
marketingu/ ko-
munikacni plany,
urcenivkusu a reakci
spotfebiteld, tvorba
reklam a propagacnich
materiald,

SOUVISEJIcT

CINNOSTI

kreativni studia

a jednotlivci, editaéni
zafizeni, brozury,
publikace, fotografie,
filmové a digitalni
zdznamy, vznik

a vyroba digitdlniho
obsahu, multimedialni
ainternetova

SOUVISEJicI
ODVETVI

vztahy s vefejnosti,
propagacni akce,
piimy marketing,
design, televizni

a rozhlasové vysilani,
film, prizkum trhu

lzemnf planovani;
pldnovani a kontrola
stavebnich ndkladd,
pamdtkova péce,
psani zprdy, studie
proveditelnosti,
projektové fizen,
posuzovani tendrové
dokumentace,
stavebni dozor,
internet/elektronicky
obchod

PR kampané, medidlni | produkce,

planovani, nakup marketingové

a vyhodnocovant, poradenstvi, vystavy

vyroba reklamnich

materiall

2. Architektura | projektovdnistaveb, [strukturalni, stavebnictvi,

stavebni fizen, environmentalni, inzenyring, ocenovani

informace o produkci | krajinatské a jiné a posudky, sluzby ve
specializované stavebnictvi
projektovdni/design,

SEKTOR

3. Trh s uménim
a starozitnostmi

HLAVNI CINNOSTI

obchod s uménim

a starozitnostmi
zahrnujici: obrazy,
sochy, prace na
papite, dalsi druhy
vytvarného uméni
(napf. tapiserie),
nabytek, sbératelstvi
(kupf. sériové
vyrabénd keramika
a sklo, panenky

a domecky pro
panenky,
reklamy/obaly atd.),
navrhdfstvi (véetné
Sperk(), textil,
starozitnosti, zbrané
a brnént, kovodélné
prdace, knihy,

vazby, autogramy,
mapy, maloobchod
prosttrednictvim
aukci, galerif,
specializovanych
veletrh(i, obchody,
sklady, obchodnf
domy ainternet

SOUVISEJict
CINNOSTI

SOUVISEJici
ODVETVI

veletrhy a vystavy,
preprava,
restaurovani,

tisk, fotografie,
pojistovnictvi,
bankovnictvi, pravo,
cestovni ruch

4. Remesla

tvorba, vyroba

a prezentace femesel:

textil, keramika,
Sperky, kov, sklo

dodévka materiald,
distribuce,
maloobchod, on-line
maloobchod, balent
a expedice; femeslné
veletrhy; femeslné
Casopisy a knihy;
nastroje a stroje

design, méda,
trh s uménim

a starozitnostmi,
cestovni ruch

10
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SEKTOR

HLAVNI CINNOSTI

SOUVISEJIcT

SOUVISEJicE

SEKTOR

HLAVNI CINNOSTI

SOUVISEJici

SOUVISEJicT

5. Design

designové poradenstvi
(sluzby zahrnujici
napf. identitu
znacky, firemni
identitu, informacni
design, vyvoj novych
produktd), designové
komponenty
prdmyslu, interiérovy
a environmentdlni
design

CINNOSTI

vytvarné uméni,
graficky design,
médni design,
femesla (kupf. drobnf
vyrobci nabytku),
multimedialni
design, design
webovych stranek

a digitalnich médii,
televizni grafika,
interaktivni design
a design digitalnich
televizi, design
zpracovatelského
pramyslu, vyzkum

a vyvoj v oblasti
pramyslu, modeling
a vyroba prototyp

ODVETVI

vztahy s vefejnosti

a poradenstvi v oblasti
managementu, archi-
tektura, obaly, médni
navrharstvi, reklama,
nabytek a bytové
zafizeni, produkty
osobni péce, doprava,
medicina, elektronika,
méda/luxusni zbozi,
finance, telekomuni-
kace, léciva, vefejny
sektor, jidlo a pitf,
spotfebni zbozi, malo-
obchod

6. Médni
ndvrharstvi

odévni ndvrhafstvi,
vyroba odév( pro
prehlidky, poradenstvi
a ,diffusion

lines” (specidlni
maloobchod)

vydavéni casopisl,
designové vzdélavani,
graficky design,
produktovy design,
médni fotografie, péce
o vlasy a kosmetika,
design doplnka,
design parfémi,
modeling

textil, vyroba
odévi, maloobchod
znackovych odévil

7. Film a video

tvorba scénard,
vyroba, distribuce,
projekce

CINNOSTI

hudebni soundtracky,
propagace, stavba
scén, catering,

vyroba zafizeni,
videopUjcovny,
fotografovani,
osvétleni, zdznam
zvuku, kostymni
design, prodej
distribucnich prav

v oblasti filmu a videa,
dodévky a skladovdni
filmd a pdsek, video
na vyzadani, digitdlnf
distribuce filma,
filmové webové
stranky, postprodukce
a specialni efekty,
pocitacové hry,
multimédia a digitdlni
média

ODVETVI

televize, televizni
filmova produkce,
hudba, vydavatelstvi,
reklama, digitdlni
média, scénickd
umént, Skolen{
avychova

8. Interaktivni
zabavni
software

vyvoj her, vydadvant,
distribuce,
maloobchod

videosekvence

(s pouzitim herc(,
rezisérd, realizacniho
tymu), hudebni
soundtracky, digitalni
televizni hry, hrani
on-line, hry pro
mobilni telefony,
vyroba, distribuce

a maloobchod
pocitaci, vyroba,
distribuce

a maloobchod
hernimi konzolemi,
merchandising

televize, software,
internet, film a video,
hudba, maloobchod,
vydavatelstvi, sport

11
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SEKTOR

9. Hudba

HLAVNI CINNOSTI

vyroba, distribuce
a maloobchodni
prodej zvukowych
nahravek, sprava
autorskych prav za
skladby a nahravky,
Zivd vystoupeni
(neklasické hudby),
management,
zastoupeni

a propagace, psani
textl a skladeb

SOUVISEJici
CINNOSTI

hudebni tisk,
multimedialni
obsah, digitdlni
média, internetovy
maloobchod

a distribuce digitdlni
hudby, hudba

pro pocitacové

hry, umélecka

a kreativni studia,
vyroba, distribuce

a maloobchodni
prodej notovin,
vyroba, maloobchod
a distribuce
hudebnich nastroja,
vyroba jinglQ,
fotografovani,
vzdélavdnia odbornd
pfiprava

SOUVISEJICI
ODVETVI
internet/elektro-
nicky obchod,
nakladatelstvi,
televize a rozhlas,
film a video, reklama,
scénicka uméni,
interaktivni zabavni
software, softwarové
a pocitacové sluzby

SEKTOR

11. Naklada-
telstvi

HLAVNI CINNOSTI

tvorba, vydavani
knih: obecné (beletrie
a literatura faktu),
pro déti a naucnd
literatura, publikace
naucnych odbornych
Casopisd, vyddvani
novin (ndrodnich

a regionalnich),
publikovani casopist:
consumer - business
to business, spotte-
bitelskych (B2B), za-
kaznickych, vydavani
digitalniho obsahu

SOUVISEJici
CINNOSTI

internet a digitdlnf
média, medidlni
produkce, elektronické
ukladant, knihovny

a vzdéldvani, prdzkum
trhu, manazerské
poradenstvi,
akademicky vyzkum,
distribuce, tisk,
vyroba papiru

a tiskatskych barev,
vystavy a konference,
masthead
programming
(vytvareni znacek
nakladatelstvi)

SOUVISEJIci
ODVETVI

televize a rozhlas,
hudba, interaktivni
zabavni software,
softwarové

a pocitacové sluzby,
film a video, internet
a digitalni média

10. Scénicka
umeéni

tvorba obsahu,
produkce predstavent,
Zivd vystoupeni
baletu, soucasného
tance, ¢inohry,
hudebniho divadla

a opery, design

a vyroba kostymdl,
sviceni

cestovni ruch,
hostince a restaurace,
firemni sponzorovani,
management
festivald,
management

scén, divadel,

salli, mist vefejné
zdbavy, vzdélavani,
community music,
merchandising,
catering, soundtracky,
vyddvani program(

hudba, televize

a rozhlas, design,
film a video,
nakladatelstvi,
specialni efekty

12. Software
a pocitacové
sluzby

vyvoj softwaru:
systémovy software,
zakaznicky
software, firemn{
software, integrace
systém(, analyza

a design systémdl,
architektura a design
softwaru, projektovy
management, tvorba
infrastruktury

sprdva zafizeni,
poradenstvi a Skolentf,
dodani smluvnich
zaméstnancd,
kanceldfsky software
a zafizeni, Gdrzba
softwaru, navrh,
vyroba a ddrzba
hardwaru, dodavky

a distribuce informacf,
komunikacni sluzby,

vyzkum a vyvoj

poradenstvi

v oblasti fizenf,
telekomunikace,
internet a digitaln
média, interaktivni
zabavni software,
nakladatelstvi,
televize a rozhlas,
hudba, film a video,
design, reklama,
architektura
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SEKTOR

HLAVNI CINNOSTI

prodeje a kandly),
vysildni (planovdni
a medialni prodej),
prenos

SOUVISEJIcT
CINNOSTI

televize, pocitacové
hry, multimédia

a digitdlnf média,
osobnivideorekordéry,
video na vyzadani,
uméleckd a kreativni
studia, PR spolecnosti,
vyroba televiznich
reklam, fotografovant,
vyroba hardwaru

I KULTURNI A KREATIVNi PROMYSLY VE VYBRANYCH ZEMIiCH EVROPSKE UNIE

SOUVISEJicE
ODVETVI

13. Televize vyroba, vytvdreni internetovy a digitalni | reklama, film
arozhlas program( rozhlas, vysilani a video, scénickd
a programowych digitalnich médif, uméni, softwarové
balickd (nabidky, digitdlni a interaktivni | a poCitacové sluzby,

nakladatelstvi
(veetné hudebniho
tisku), interaktivni
zdbavni software,
merchandising,
cestovni ruch

Zdroj: Creative Industries Economic Estimates, DCMS 2011.

Tabulka 2: Makroekonomické ukazatele kreativnich primysli Velké Britanie (2011)

EKONOMICKY PRINOS

Data ve Velké Britdnii se sleduji podle klasifikace ekonomickych ¢innosti SIC - Standard
Industrial Classifications??. K vyslednym datim za oblast kreativnich pramysld se dospiva
na zakladé fady odhadd a dopo¢itavani. Metodika sledovani ekonomickych dat je ve fazi
vyvoje a je naddle zpfesnovana.

Data za rok 2009 udavaji, Ze kreativni pramysly Velké Britdnie (tabulka 2) ptispély
k narodni HPH (hruba pfidand hodnota) 2,89 % (36,3 mld. £). Vydavatelstvi, reklama,
jakoz i oblast TV a rozhlasu pattily mezi nejvétsi prispévatele. Export sluZeb kreativnich
primysla dosdhlv roce 2009 hodnoty 8,9 mld. £ (10,6 % exportni kvéty UK). Vydavatelsky
sektor vykazal nejvyssi vysledek (2,6 mld. £), nasledovan byl televiznim a rozhlasovym
trhem (2,2 mld. £).

Roku 2010 nabizely kreativni pramysly na 1,5 mil. pracovnich mist, coz pfedstavo-
valo 5,1 % zaméstnanosti UK, pficemZ 1 % pfipadlo na sektor hudby, vizudlniho a jevist-
niho uméni, 0,92 % na sektor reklamy a 0,84 % na vydavatelsky sektor.

V roce 2011 bylo v UK zjisténo 106 700 podnikd v ramci kreativnich primysld, coz
predstavovalo 5,1 % vSech podnikd. Oblast hudby, vizudlnich a scénickych uméni vyka-
zala 30 500 podnikd (1,5 % podnika Velké Britanie).

12 Jednd se o jedinou zemi ve vybéru studie, kterd nepouziva systém NACE - viz dale v textu.

ODVETVI HPH EXPORT ZAMESTNANCI PODNIKY
(V%?; 2009) KREATIVNICH (2010) (2011)
SLUZEB
(V %2 2009)
1. Reklama 0,48 1,8 268 254 16 010
2. Architektura 0,26 0,4 136 298 11700
3. Uméni & starozitnosti 0,02 - 8818 2580
4. Remesla = = 91983 =
5. Design 0,14 0,1 208 810 14720
6. 0dévni design 0,01 0,01 25583 970
7. Film, video a fotografie 0,24 1,9 71731 10 360
9. & 10. Hudba & Vizudlni 0,32 0,3 292536 30 460
a scénickd uméni
11. Vydavatelstvi 0,92 3,1 243 809 9700
8. & 12. Software 0,04 0,3 23 205 1810
& Elektronickd vydavatelstvi
8. & 12. Digitdlni & Zabavni | 0,03 0,1 13179 440
média
13.TV arozhlas 0,42 2,6 113966 7960
CELKEM 1053900£ |84120 mil. £ |1498 173 106 700
Celkem v % 2,89 % 10,6 % 5,14 % 5,13 %

Pozndmky: * 100 % = VB. ? 100 % = VB, bez exportu zboZi.

Zdroj: Creative Industries Economic Estimates, DCMS 2011, s. 14-29. Dostupné [on-line]
na: https://www.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/
file/77959/Creative-Industries-Economic-Estimates-Report-2011-update.pdf

[cit. 27. 8. 2013].

V roce 2012 vydala NESTA®® studii s nazvem A Dynamic Mapping of the UK’s Creative
Industries*, kterd kritizuje dosavadni zptsob vymezeni kreativnich primysld ve Velké

13 NESTA (National Endowment for Science, Technology and Arts; http://www.nesta.org.uk)
je organizace, ktera pracuje na zvySeniinovacni kapacity UK. NESTA se specializuje mj. na
vyzkum a realizaci podpdrnych programi pro kreativni priimysly ve Velké Britanii.

14 BAKHSHI, H., FREEMAN, A., HIGGS, P. (2012): A Dynamic Mapping of the UK’s Creative
Industries. NESTA.
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tzv. Creative Trident'. Tato metodika déli zaméstnance z hlediska jejich prispéni ke krea-
tivnim sektortim dle tohoto klice - zaméstnanci vykondavaji:

a) kreativni ¢innost v ramci kreativnich pramysla

b) nekreativni ¢innost v ramci kreativnich primysla

c) kreativni ¢innost mimo kreativni pramysly

STRATEGICKA PODPORA
Jak jiz bylo uvedeno, termin kreativni primysly se poprvé objevil ve Velké Britdnii
roku 1997, vroce, kdy Tony Blair nastoupil k moci a zacal prosazovat strategii New Labour,
jejimz cilem bylo navrétit Britdnii do vedouci pozice v Evropé. V rdmci této strategie bylo
vyjadieno uzndni dlohy kulturni tvorby v fetézci pfidané hodnoty britské ekonomiky.
,Ndstup nového milénia je vhodnd doba k opétovnému ujisténi, Ze na sebe bereme
odpovédnost za ochranu a zlepSovani naseho prostfedi s cilem zajistit nasim détem a vnou-
Catlim lep$i misto k Zivotu. Milénium pfedstavuje nejen vhodnou piilezitost k oslavé, ale
ik zvySeni pfinosu uméni, kultury a sportu pro nasi zemi. Potfebujeme novy a dynamicky
piistup ke kreativni ekonomice. Ministerstvo narodniho dédictvi vytvoii strategickou
vizi, kterd bude odpovidat skutecné sile a energii britského uméni, médif a kulturnich
pramysla.” (Labour Party 1997)

Aktivity DCMS

Na statni tdrovni je za oblast kultury véetné kulturnich a kreativnich pramysld, tedyipod-

pory podnikdni, odpovédné Oddéleni pro kulturu, média a sport (DCMS)*.
Mezi jeho aktivity patfi mimo jiné:

» realizace programu Kreativni ekonomiky (Creative Economy Programme) - vyvoz zbozi
a sluzeb na zahraniéni trhy

* podpora vzdéldni a dovednosti: vlada nabizi celou fadu iniciativ a nastrojt financo-
vani, které podporuji rozvoj dovednosti a $koleni v kreativnich odvétvich

* podpora podnikdni a financovani: DCMS spolupracuje s ostatnimi ministerstvy a dal-
$imi organizacemi, aby zajistily kreativnim odvétvim podporu potfebnou k dspéchu

15 Metodika ,Creative Trident” byla vyvinuta Australskou védeckou radou Centra excelence
pro kreativni prdmysly a inovace (Australian Research Council Centre of Excellence for
Creative Industries and Innovation). Tato metodika pfedchdzi dvojimu zapocitavani
http://eprints.qut.edu.au/11958/1/Creative_Workforce_Information_Sheet_2008.pdf
[cit. 1. 9. 2013].

16 Dostupné [on-line] na: https://www.gov.uk/government/organisations/department-for-
culture-media-sport [cit. 7. 11. 2013].

e zajisténi vlddni podpory — DCMS tizce spolupracuje s hlavnimi pfedstaviteli v rdmci
celé vlady v oblasti feSeni a sledovani politiky s vlivem na kreativni odvétvi

¢ dané a regulace: DCMS spolupracuje v otdzkidch darové a regulacni politiky, které
ovliviiyji kreativni odvétvi, jako napt.:
- dariové dlevy pro britsky filmovy pramysl
- zavadéni smérnic v oblasti elektronického obchodu
- definice vyzkumu a vyvoje pro datiové tcely

e podpora ochrany duSevniho vlastnictvi — k dispozici je komplexni vlddni portdl,
ktery poskytuje podnikim a vynalezciim nezbytné informace o autorskych pravech,
patentech a ochrannych zndmkach nebo primyslovych vzorech véetné navodd, jak
je vyuzivat

Program Creative Economy (2005-2011)

V roce 2005 vznikl program pro podporu kreativni ekonomiky s cilem vytvorit a realizo-
vat vlddni strategii pro kreativni pramysly. Strategie byla posléze ptijata v bfeznu 2008
a zvefejnéna pod nazvem Creative Britain: New Talents for the New Economy (Kreativni
Britdnie: nové talenty pro novou ekonomiku).'- Strategie obsahuje 26 zdvazkl (konkrét-
nich opatfeni) zacilenych na zafazeni kreativnich primysla do hlavniho proudu britské
ekonomiky. Strategie byla realizovdna DCMS ve spolupraci s Oddélenim pro obchod, ino-
vace a dovednosti (Department for Business, Innovation and Skills; DBIS) a fadou dal$ich
organizaci.'® Strategie se zabyvala ndsledujicimi tématy:

vzdéldni a dovednosti

konkurenceschopnost a dusevni vlastnictvi

technologie

podpora podnikani a pfistup k financim

rozmanitost

infrastruktura

strategie a analyzy

N o U N WN R

V DCMS byly pro kazdé ze sedmi témat vytvofeny expertni pracovni skupiny, které
vyuzivaly odbornych znalosti partnerd ze vSech vefejnych instituci i ze vSech t¥inacti
kreativnich odvétvi a koncipovaly ndsledujici konkrétni opatfeni:

17 Viz dostupné [on-line] na: http://webarchive.nationalarchives.gov.uk
+ http:/www.culture.gov.uk/images/publications/CEPFeb2008.pdf [cit. 23. 8. 2013].

18 Dostupné [on-line] na: http://webarchive.nationalarchives.gov.uk
+ http:/www.culture.gov.uk/what_we_do/creative_industries/3275.aspx [cit. 7. 11. 2013].
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a)

b)

Poskytnout véem détem kreativni vzdélani

Vedle vlajkového vladniho projektu Kreativni partnerstvi (Creative Partnerships)®
a dalsich vladnich projektt zavazek spociva v zaloZeni nového programu Najdi sviij
talent; lezi tedy v deseti pilotnich programech zajistujicich dotaci péti hodin tydné
v oblasti uméni a kultury pro déti a mlddez rznymi formami.

Vyuzit talent v zaméstnani

Vytvofit schéma nasmérovani talentovanych mladych lidi k pracovnim mistdm
v kreativnich odvétvich.

Zajistit rznorodéjsi pracovni sily pro kreativni odvétvi prostfednictvim rozsiteni
nabidky vzdélavani a pesttejsi nabidkou pro potencialni zaméstnavatele.

Uskuteénit vyzkum s cilem zjistit, jakymi dovednostmi md akademickd obec vybavit
Podporovat zaméstnavatele a poskytovatele dal§tho vzdélavani v nastaveni novych,
pfevratnych a inovativnich vyukovych systéma.

Prozkoumat dopad projektu Akademicky hub podporujiciho spolupraci mezi zdklad-
nimi, sttednimi a vysokymi $kolami s cilem poskytnout rozvoj tvtréich dovednosti
pro lidi ve véku od 14 do 25 let.

Zajistit staze v kreativnich primyslech pro 5 tis. osob roéné do roku 2013.

Podpora vyzkumu a inovaci

Vytbor pro technologickou strategii (Technology Strategy Board) poskytne 10 mil. £
na podporu inovativni spoluprdce mezi vyzkumnymi organizacemi a podniky v krea-
tivnich pramyslech.

NESTA? zahdji proriistovy program pro kreativni inovéatory (Creative Innovators
Growth Programme) s rozpoctem 3 mil. £ s cilem posilit inovaéni kapacitu kreativ-
nich malych a stfednich podnikd. T¥i sektorové pilotni programy budou zaméfeny na
vyuziti novych technologii a dal$ich zdroji vyznamné strukturalni zmény podnika.
Vybor pro technologickou strategii (Technology Strategy Board) bude realizovat program
s ndzvem Sit znalostniho transferu (Knowledge Transfer Network) pro kreativni pramysly
s cilem posilit inovace zpfistupnénim znalosti a informaci. Nova sit umozni navazat spo-
jeni mezi klicovymi hraciz fad kreativnich firem, technickych expertti, dodavateld, zdkaz-
nikd, univerzit, vizkumnych a technologickych organizaci a dalsich zprosttedkovateld.

19 Dostupné [on-line] na: http://www.creative-partnerships.com [cit. 7. 11. 2013].

20 NESTA (National Endowment for Science, Technology and Arts, http://www.nesta.org.uk).

Op. cit.

9)

Oddéleni pro inovace, univerzity a dovednosti (The Department for Innovation, Uni-
versities & Skills) provede vyzkum s cilem 1épe kvantifikovat ekonomické prinosy
kreativnich primysld se zvlastnim ddrazem na pfidanou hodnotu v oblasti inovaci
téchto odvétvi.

Podpora riistu kreativnich podnikd a jejich piistupu k financim

Uméleckd rada Anglie (Arts Council England) bude spolupracovat pii napliovani cilt
programu pro kreativni ekonomiku.

Regionalni rozvojové agentury vytvoii sit péti regiondlnich ,majaka pro kreativni
odvétvi” po celé Anglii.

Budou podpofeny nabidky na vytvoteni kapitdlovych fondd pro kreativni odvétvi.

Podpora ochrany dusevniho vlastnictvi

Budou zajistény konzultace v oblasti legislativy tykajici se poskytovateld interneto-
vych sluzeb a drziteld dusevniho vlastnictvi s cilem pfijmout opatieni pro zamezeni
nelegdlniho sdileni obsahu.

Kancelat pro dusevni vlastnictvi ve Velké Britanii (Intellectual Property Office UK)
bude prosazovat ochranu dusevniho vlastnictvi.

Podporovat lep$i porozuméni hodnotdm a vjznamu dusevniho vlastnictvi.

Podpora kreativnich klastrd

Regionalni rozvojové agentury uskuteéni pilotni strategické platformy pro regio-
ndlni kreativni ekonomiku ve dvou regionech.

Vlada zjisti, jaké existuji ptekazky pro investice do nové generace Sirokopasmového
pfipojeni.

Prostrednictvim Asociace mistnich samosprav a ve spoluprdci s regiondlnimi rozvojo-
vymi agenturami bude vytvofen manudl pro optimalizaci mistn{ infrastruktury.
Filmovd rada Spojeného kralovstvi (UK Film Council) ve spoluprdci s Uméleckou
radou Anglie a s Radou pro vyzkum v oblasti uméni a spolecenskych véd podpoiiroz-
voj ,smiSenych medidlnich center”.

V souladu s doporucenimi Féra Zivé hudby se bude podporovat ochrana mist pro Ziva
hudebni vystoupeni na zdkladé ptikladového projektu realizovaného pod zastitou
primatora Londyna.

Podpora Velké Britdnie jako svétového kreativniho hubu

Organizace Obchod a investice Spojeného kralovstvi (UK Trade and Investment) bude
realizovat pétiletou marketingovou strategii pro posileni mezinarodni konkurence-
schopnosti kreativnich odvétvi ve Velké Britdnii.
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* Budeiniciovano zalozeni Svétové konference o kreativnim podnikdni.

* Bude podpofena spoluprdce s primatorem Londyna a dal$imi partnery na propojovani
londynskych kreativnich festivalt s podobnymi akcemi po celé zemi v zdjmu vytvo-
feni lepsich vazeb a vzajemné vyhodnosti.

h) Zajisténi aktudlnosti strategie
e Pro zajisténi aktudlnosti programu kreativni ekonomiky budou nastaveny spravné
struktury a procesy.

Rada pro kreativni primysly

Vldda Velké Britanie ustanovila v roce 2011 Radu pro kreativni pramysly, ktera je spolec-
nym férem zastupct kreativnich odvétvi a britské vlady?. Poslanim rady je feSit oblasti,
v kterych se vyskytuji pfekazky pro rozvoj kreativnich odvétvi, jakymi jsou napf. ptistup
k financim, dovednosti, zahraniéni trhy, requlace, duSevni vlastnictvi a infrastruktura.
Rada se déli na tfi pracovni skupiny...

1. Pracovni skupina pro vSeobecnou kvalifikaci (Skills)

Uéelem této expertni skupiny je pomahat a poskytovat doporuéeni Radé pro krea-
tivni pramysly, navrhovat feSeni k posileni ristu a konkurenceschopnosti kreativnich
odvétvi v otazkdch vyuziti dovednosti a talentu.??

Tato pracovni skupina klade hlavni diiraz na potfeby malych a stfednich podnikid
s kreativnim obsahem (hry, hudba, film a televize, nakladatelstvi, inovativni interdisci-
plindrni, socidlni a digitalni podniky).?

2. Pracovni skupina pro p¥istup k finanénim prostfedkiim (Access to Finance)

Tato pracovni skupina klade hlavni diiraz na potfeby malych a stfednich podniki
s kreativnim obsahem (hry, hudba, film a televize, nakladatelstvi, inovativni interdisci-
plindrni, socidlni a digitdlni podniky).?

21 Dostupné [on-line] na: https://www.gov.uk/government/policy-advisory-groups/
creative-industries-council [cit. 7. 11. 2013].

22 Vystupy skupiny jsou dostupné [on-line] na: http://cicskills.skillset.org/data/the_
creative_industries_council_skillset_skills_group_report [cit. 2. 9. 2013].

23 Vystupy této skupiny lze najit [on-line] na: http://www.creativeengland.co.uk/
wp-content/uploads/2012/12/CE-ReportDec2012e-without-Registration1.pdf
[cit. 3.9.2013].

24 Vlystupy skupiny je mozné [on-line] najit na adrese: http://www.creativeengland.
co.uk/wp-content/uploads/2012/12/CE-ReportDec2012e-without-Registration1.pdf
[cit. 3.9.2013].

3. Pracovni skupina pro rozvoj

Ukolem této pracovni skupiny je zabyvat se otizkami podpory exportu produkti
a sluzeb kreativnich pramysli, podpory infrastruktury a otdzkami prav dusevniho
vlastnictvi.

Kreativnim primyslim je vénovana éim dél vétsi pozornost i na drovni jednotlivych
zemi, tedy Anglie, Walesu, Skotska a Severniho Irska, kde funguje fada specidlnich orga-
nizaci s poslanim p¥ispivat k rozvoji kreativnich pramysla.

SHRNUTI

Velkd Britanie je bezesporu prvni evropskou zemi, kterd se intenzivné zacala vénovat KKP.
V roce 1997, v obdobi labouristické vlady, byla ustanovena prvni meziresortni pracovni
komise pro kreativni primysly na vladni drovni, a KKP se tak dostaly do hlavniho politic-
kého proudu. 0d té doby Velka Britdnie realizovala fadu strategickych postupt a programt
na podporu KKP a neustdle pokracuje v jejich cilené podpofe na celostdtni i regiondlnich
a mistnich trovnich. Pro dalsi evropské zemé tak Velkd Britanie pfedstavuje vzor a inspi-
raci. Je nicméné nutné podotknout, ze diky angli¢ting, ktera se stala globalnim jazykem,
ma tato zemé v porovnani s jinymi stdty velkou vyhodu pfedevs$im v exportu svych pro-
dukti a sluzeb z oblasti KKP.

3.2 Slovensko

VYMEZENI

V Programovém prohldseni vlddy Slovenské republiky pro obdobi let 2010-2014 bylo Minis-
terstvu kultury Slovenské republiky uloZeno zajistit do konce roku 2012 podporu iniciativ
zaméfenych na kreativitu a vytvareni soucinnosti mezi kulturou, vzdélavanim a pramys-
lem?. Za timto dcelem byla Ministerstvem kultury Slovenské republiky ziizena pracovni
skupina. Vroce 2011 pfedlozilo Ministerstvo kultury Slovenské republiky materidl do pro-
gramu jedndni vlady s ndzvem: Vychodiskd koncepcie na podporu kultiirneho a kreativneho
priemyslu v Slovenskej republike?. V tomto dokumentu byly vladé Slovenské republiky
predstaveny soucasné trendy pro podporu kreativnich primysld, poddna charakteristika
subjektt kreativnich pramysla a navrzeno jejich statistické élenéni, a to v nasledujicim
slozeni (tabulka 3):

25 Viz dostupné [on-line] na: http://www.rra.dopohody.sk/attachments/040_18_
programove-vyhlasenie-2010.pdf [cit. 28. 8. 2013].

26 Viz ,vlastny materidl”. Dostupné [on-line] na: http://www.rokovania.sk/Rokovanie.aspx/
BodRokovaniaDetail?idMaterial=20575 [cit. 2. 9. 2013].
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Tabulka 3: KKP na Slovensku dle ministerstva kultury

ODVETVI CHARAKTERISTIKA

1. Architektura

interiérovy design a zahradni architektura

2. Divadlo dramatikové, choreografové a dalsi autofi dramatickych
a hudebnédramatickych dél, jakoz i nehudebni interpretaéni
uméni (herci, tanecnici, mimové atd.)

3. Design pramyslovy design a umélecky design, jakoZ i uzitné uméni

4. Film a video

audiovizualni priimysl véetné filmového pramyslu (vyrobci origindld
audiovizualnich dél a vydavatelé jejich rozmnoZenin), jakoz

i souvisejici povolani a poskytovani audiovizualnich medialnich
sluzeb na vyzadani

5. Hardware vyvoj, vyroba, dovoz, vyvoz a prodej hardwaru (mj. PC, mobilni

a souvisejici zafizen, televizory), nosicl a poskytovani souvisejici technologické
sluzby zdkladny (mj. webhosting)

6. Podplrné umélecké agentury, eventové agentury, organizace pro kolektivni
sluzby sprdvu prdv, poradenskeé spolecnosti, copyright clearing apod.

7. Hudba hudebni skladatelé a hudebni interpreti (zpévaci, hudebnici), jakoz

itextari; stejné tak i hudebni pramysl (vyrobci zvukovych zdznam(
hudebnich dél a vydavatelstvi hudebnich dél)

8. Informacné-
-komunikaéni
technologie

elektronické komunikace a poskytovani sluzeb informacnt
spole¢nosti, jakoz i specifickych obsahowych sluzeb (mj. prenos,
direct to home /DTH/, multiplex)

9. Komunikacni
média

medidlni primysl véetné rozhlasového a televizniho vysilani,
tiskovych agentur, vydavani periodického tisku a poskytovani e-news,
jakoz i souvisejici povoldni (mj. novinafi, reportéfi, dokumentdrni

a reportdzni fotografie); nezahrnuje audiovizudlni medialni sluzby
na vyzadani (napf. video na vyzaddni /VoD/ a sluzby informacni
spolecnosti)

10. Kulturni
dédictvi

a pfirodni
dédictvi

pamatkové rezervace, pamatkové zény, nemovité kulturni pamatky,
movité kulturni pamdtky, nehmotné kulturni dédictvi, archeologické
ndlezy, archeologicka nalezisté, prirodni pamatky, chranéné krajinné
prvky, jeskyné, pfirodni vodopady, hvézdarny a planetdria, skanzeny,
arboreta, botanické zahrady, méstské zahrady a parky, hrady, zamky,
zdmecky a vyznamné sakrdlni stavby

11. Literatura
a knizni trh

spisovatelé, editofi, prekladatelé, redaktofi a vydavatelé
neperiodickych publikacti, jakoz i vydavatelé audioknih

12. Médni
prdmysl

haute couture a parfumérstvi, jakoz i navrharstvi v souvisejicich
oblastech (napf. nehtovy design) a souvisejici povoldni (stylisté,
aranzéri, floristé apod.)

13. Multimedialni
prdmysl

herni prmysl, jakoz i vyddvani multimedidlnich dél a pocitacovych
a konzolovych her

ODVETVI CHARAKTERISTIKA

14. Pamétové
instituce

sbirkové predméty a fondy muzef, knihoven, galerif, archiv(,
Slovenského filmového dstavu, Ustavu paméti ndroda a rozhlasu
a televize Slovenska

15. Reklamni
pramysl

reklamni agentury, medidlni agentury, marketing a public relation

16. Remesla

femesla tradicni lidové a méstskeé kultury

17. Software

vyvoj a vyroba softwaru; nezahrnuje vyvoj a vyrobu pocitacovych her
a konzolovych her

18. Trh s uménim

legdlni trh se staroZitnostmi a aukéni spolecnosti, jakoz i souvisejici
povolant (napf. restauratori)

19. Vizualni

viechny formy vytvarného uméni, umélecké fotografie a svételného

uméni designu, jakoz i nové formy multimedidlnich instalaci ad.
20. Zabavni zoologické zahrady a volnocasové aktivity jinde neuvedené (mj.
pramysl varieté, kabaret, cirkus, lunapark, zdbavné a sportovni akce,

amatérska umélecka tvorba, kurzy dovednosti), vyvoj hracek

Zdroj: jchodiskd koncepcie na podporu kultdrneho a kreativneho priemyslu v Slovenskej
republike, materidl programu jednani vlddy, 2011

Statisticky dfad Slovenské republiky poprvé predstavil strukturu statistickych ddaji
ke kreativnim primysldm na konferenci Svoboda tvofivosti - Freedom of Creativity v lis-
topadu 2009. Tento dfad zpracoval nasledujici pfeskupeni dil¢ich statistickych skupin
podle jednotlivych trhii kreativnich pramysla (tabulka 4).

Tabulka 4: KKP na Slovensku dle statistického tGradu

SK-NACE! EKONOMICKE CINNOSTI

Hudebnfi pramysl

nezavisli hudebnici, skladatelé; hudebni a tanecni soubory;
vydavatelstvi nahranych nosi¢l a hudebni vydavatelstvi; organizatofi
divadelnich a koncertnich pfedstaveni; provoz ¢inohry, opery,
divadla; jiné podplrné sluzby odvétvi kultury a zdbavy; maloobchod
hudebnimi ndstroji a hudebninami

Knizni trh

nezdvisli spisovatelé; knizni vydavatelstvi; maloobchod knihami

Trh s uménim

nezavisli vytvarni umélci; obchod s uméleckymi predméty
(ocenovani); prodejny pii muzeich a uméleckych vystavach

Filmovy priimysl

nezavisli jevistém umélci; filmova tvorba, televizni tvorba,
videofilmy; pdjcovny filmG a nabidka videoprogramd; kina

Rozhlasovy trh

tvorba a vyroba rozhlasovych a televiznich program
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SK-NACE* EKONOMICKE CINNOSTI

Trh vytvarného | nezavislijevistém umélci; nezavisli umélci; divadelni soubory;

uméni organizdtofi divadelnich a koncertnich pfedstavent; provoz ¢inohry,
opery, divadla; varieté a divadla malych jevistnich forem; jiné
podplrné sluzby odvétvi kultury a zabavy; tanecni skoly; jiné kulturni
a zabavni zafizenf (cirkus, akrobati, loutkova divadla)

Primysl designu | prdmyslovy design; design vyrobku, mddy, grafiky; komunikacni
design, reklamnf tvorba

Trh architektury | kanceldre architekt(i pro vystavbu a vnitfni architekturu; kanceldfe
architektd pro mistni, regiondlni a krajinné planovéni; kanceldre
architektll pro zahradnf a krajinadrskou tvorbu

Trh tisku nezavisli novinafi; korespondenéni a tiskové kanceldfe; vydavatelé
kniznich adresard; vydavatelstvi novin; vydavatelstvi ¢asopis(;
ostatni vydavatelstvi

Reklamni trh reklama, reklamni tvorba; reklama, zprostfedkovdni reklamy

Primysl softwaru | vydavatelstvi softwaru; poradenstvi a vyvoj softwaru
a her

Ostatnf nezdvisli restauratofi; knihovny, archivy; provoz pamétihodnosti;
botanické a zoologické zahrady, pfirodni parky, jeskyné; hvézdarny
a planetdria; vystavovatelé a zabavni parky

Pozndmka: * Studie neobsahuje kédy ekonomickych jednotek NACE ani jejich pfipadné
procentudlni zastoupeni.

Zdroj: Ministerstvo kultdry Slovenskej republiky: Vychodiska koncepcie na podporu
kultdrneho a kreativneho priemyslu v Slovenskej republike, 2011.

EKONOMICKY PRINOS

Statisticky drad Slovenské republiky nevede zjistovani v oblasti kulturnich a kreativnich
primysli, které by umoznilo uréit podil téchto odvétvi na HDP. Utad nabidl v roce 2011 na
zdkladé dostupnych 1dajt statisticka data k po¢tu podnikd, trzbam nebo k poétu zameést-
nanct jednotlivych odvétvi kulturnich a kreativnich pramysli. Pro toto $etfeni byly uzity
kédy NACE (tabulka 5), které ovSsem neodpovidaji vymezeni diléich statistickych skupin
kreativnich pramysla podle tabulky €. 7.

Na prvnich tfech pfickach, co do poétu podnikd, se v roce 2010 ocitla tvorba soft-
waru a pocitacového poradenstvi (1374), kterd dalece pfedstihla zbyvajici dvé pozice:
ostatni sportovni a rekreaéni ¢innosti (270) a telekomunikace (208). V oblasti trzeb maji
nejvétsi ptinos telekomunikace (2187 mil. €), tvorba softwaru a poéitac¢ové poradenstvi
(1232 mil. €) a vyroba pocitacu a elektroniky (1209 mil. €). Nejvice zaméstnanct bylo
v roce 2010 zjisténo v oblastech tvorba softwaru a poc¢itacové poradenstvi (14 833), tele-
komunikace (9658) a vyroba pocitacd a elektroniky (8182).

Tabulka 5: Makroekonomické ukazatele KKP na Slovensku dle NACE (2010)
| AGREGOVANY NAZEV ZAMESTNANCI

-2010 -2010 2009 2010

[581 Vydavatelské ¢innosti 108 224 221,9 |198,2 2500 2781

26 Vyroba pocitacl 86 109 1140,9 |1209,1 | 8970 8182
a elektroniky

61 Telekomunikace 147 208 2264,1 |2186,8 |9542 9658

62 Tvorba softwaru 1322 1375 1061,8 [1231,9 |11089 |14833

a PC poradenstvi
59 | Tvorba a distribuce filmd | 252 124 103,7 |117,1 |549 708

60 Cinnosti rozhlasu 16 26 104,9 |94,9 585 619
a televize

90 Uméleckd a kulturni 70 63 8,3 5,8 321 309
tvorba

91 Cinnosti TK, muzef, 62 39 12,3 13,2 368 473
knihoven, zahrad

93 Ostatni sportovni 491 276 129,4 98,1 3541 3054
a rekreacni ¢innosti
CELKEM 2554 | 2444 | 5047,4 | 5155,4 |37 465 | 40 617
Podil na ekonomice - - 4,4 3,7 3,3 3,5
(V %)

Zdroj: Statisticky Gfad Slovenské republiky 2011, pfevzato MK SR 2011, ptiloha 1,
s. 1-3 (,,pfiloha 1“). Dostupné [on-line] na: http://www.rokovania.sk/Rokovanie.aspx/
BodRokovaniaDetail?idMaterial=20575 [cit. 2. 9. 2013].

STRATEGICKA PODPORA

Creative Industry Forum - Férum kreativneho priemyslu (CIF)

ZlepSovani podminek pro rozvoj kulturnich a kreativnich pramysld na Slovensku se
vénuje organizace Creative Industry Forum - Férum kreativneho priemyslu (CIF)#, kterd
byla zalozena v roce 2008. Zakladajicimi ¢leny féra jsou spolecnosti: Bontonfilm, a. s.,
Magic Box Slovakia, s. r. 0., Palace Cinemas Slovak Republic, s. r. 0., Public Research,
s. I. 0., a Slovak Telekom, a. s., pozdéji se k féru pridaly: Klub reklamnych agenttir Slo-
venska, Asocidcia nezavislych producentov, spolecnost Neulogy a Asociacia nezavislych
rozhlasovych a televiznych stanic.

27 Dostupné [on-line] na: http://www.ciforum.sk [cit. 7. 11. 2013].
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Do pfedmétu ¢innosti CIF patfi:

e vytvafeni komunikaéni platformy pro oblast kreativnich pramysli a jeho propagace
na Slovensku

*  ochrana zdjm1 kreativnich odvétvi a prosazovani spoleénych zajmi ¢lent fora

» vytvafeni prostfedi pro uplatnéni a ochranu prav duSevniho vlastnictvi zejména pro-
tipiratskymi aktivitami a ochranou archiv

* monitoring pfipravy a implementace regula¢nich ndstroji v rdmci Slovenské repub-
liky a EU

* spoluprdce s tretimi osobami, pfedevsim v oblasti technologického vyzkumu

*  vytvéfeni statistickych a informaénich databdazi v oblasti kreativnich primysli a vza-
jemné sdileni téchto informaci

»  vytvéafeni platformy pro technologické, obchodni a etické standardy kreativniho pri-
myslu a kodexu chovani na vnitrostatni tirovni a jejich hodnoceni

* spoluprdce s regula¢nimi orgdny a jinymi orgdny vefejné moci, zejména p¥i pfipravé
legislativniho prostiedi

*  zastupovani ¢lend pfi mezindrodnich organizacich kreativnich pramysl

» pfispivani k vytvareni kodext chovani na tirovni EU a jejich hodnoceni

* popularizace féra a vysledkd jeho ¢innosti

V Cervnu 2013 ziskala na zakladé vybérového rizeni spole¢nost Neulogy ve spolupraci
s CIF zakdzku od ministerstva kultury na vytvofeni Zprdvy o stavu a potencidlu kreativnich
prumysli na Slovensku, ktera by méla obsahovat vymezeni sektoru, popis existujicich kla-
sifikaci a formalnich p¥istupt k definici kreativnich primysla, definici rdmct kreativnich
primysld na Slovensku s pfihlédnutim k historickému vyjvoji a kontextu vefejnych politik,
navrh vymezeni sektoru v kontextu minulého a budouciho vyvoje na Slovensku, doporu-
Ceni pro programové obdobi let 2014-2020, popis stavu jednotliviych oblasti kreativnich
primysld na Slovensku s prihlédnutim k prikladim dobré praxe, popis struktury sektoru
kreativnich primysli a vzajemné vztahy zicastnénych subjektd, pojmenovani zékladnich
problémi a vyzev sektoru kreativnich pramysli, existujici data definujici sektor kreativ-
nich pramysld z hlediska ekonomickych ukazatell a investi¢éniho potencidlu, navrh dalsich
kroki a strategickych opatfeni na podporu a rozvoj kreativnich primysld na Slovensku?.

Evropské hlavni mésto kultury KoSice 2013
Konceptu kreativnich pramysla a kreativni ekonomice se v praktické roviné vénoval
projekt Evropské hlavni mésto kultury (EHMK) Kosice 2013. Jednim z jeho cilt je pomoci

28 Zprava méla byt odevzddna zacatkem prosince 2013, do ukoncenf této publikace
v lednu 2014 v3ak nebyla jesté zprava k dispozici.

kreativni ekonomiky pfetvofit Kosice na ekonomicky aktivnéjsi a atraktivnéjsi misto pro
zivot. Jednou ze zdkladnich strategii na podporu kreativnich odvétvi jsou inkubatory pro
malé a stfedni subjekty ptsobici v odvétvich kreativnich pramysla (kupf. design, média,
architektura, hudebni produkece, film, informaéni technologie, pocitacové hry). Soucéasti
projektu EHMK se tak stalo vytvoreni Centra podpory kultury a kreativity (CPKK) v Kasar-
ndch/Kulturparku. Jeho zdmérem je podpora firem, organizaci, obcanskych sdruzeni
a umeéleckych skupin, které se vénuji nejriiznéjsim kreativnim ¢innostem v ramci projektu
Escelator, ktery poskytuje vybranym kreativnim subjekttim tzv. inkubaéni sluzby.?

VYUZITI STRUKTURALNICH FONDU PRO PODPORU KKP (2007-2012)3
Na Slovensku jsou v ramci programového obdobi strukturalnich fondd vletech 2007-2013
za priority v oblasti kultury povazovany vystavba a modernizace vefejné kulturni infra-
struktury (predevsim fyzické), jez je chapdna jako hlavni faktor k zvySovani atraktivity
regiond a nastroj konvergence. Kulturni infrastrukturou se vramci SF rozumi pouze infra-
struktura vefejnych instituci typu galerif, muzei, knihoven a kulturni pamatky. Kultura
je de facto chapana pouze v souvislosti s uchovavanim kulturniho dédictvi. Investice
do kulturniho dédictvi jsou povazovany za ddlezité pro zvy$eni konkurenceschopnosti
regiond a odvolavaji se na Spatny stav pamdtek na Slovensku (pouze 6 % rekonstruova-
nych, 25 % znicenych nebo v dezolatnim stavu). Kulturni a historické dédictvi je vnimdno
jako potencidl pro rozvoj cestovniho ruchu.

V prioritni ose informaéni spole¢nosti je kladen diraz na digitalizaci kulturnich
obsahtl v ramci narodnich kulturnich instituci a jejich zpiistupnéni na internetu. Oblast
kultury neni zminéna v souvislosti s vyzkumem ani v souvislosti s podporou konkurence-
schopnosti podniki a sluzeb prostfednictvim inovace.

Kulturni dédictvi

V rdmci Regiondlniho operaé¢niho programu (ROP) existuje prioritni osa 3 zaméfena na
posileni kulturniho potencidlu regiond a rozvoje cestovniho ruchu. Podpora je omezena
na dalezité archivni a pamatkové instituce na mistni a regiondlni drovni, nehmotné kul-
turni dédictvi s cilem posilit kulturni znalosti a méstsky i ostatni cestovni ruch. V rdmci
programu je mozné podpofit: rekonstrukce a modernizace instituci typu knihoven,
muzei, galerii atd.; revitalizaci nedostatecné vyuzivanych nehmotnych vefejnych kultur-
nich pamatek s cilem jejich vyuziti pro pozndvaci turismus a ve vyjimeénych pfipadech

29 Dostupné [on-line] na: http://www.kosice2013.sk/projekty/kreativna-ekonomika
a www.creativeindustry.sk [cit. 7. 11. 2013].

30 Nasledujici text je shrnutim studie: JAUROVA, Z. (2012): Culture and the Structural funds in
Slovakia. European Expert Network on Culture (zafi).
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i pro socidlni a komunitni aktivity; zaddvani vefejnych zakazek na vybaveni archivnich
a pamétovych instituci na mistni a regiondlni drovni a vybaveni kulturné socidlnich
a komunitnich zatfizeni v souvislosti s jejich rekonstrukei, rozsifenim a modernizaci,
véetné vybaveni v oblasti IKT; nekomeréni vefejnou infrastrukturu (vefejnd prostran-
stvi, parkovani, orientaéni systémy, chodniky, odpoé¢inkova mista, vefejné toalety atd.)
napojenou na nejdilezitéjsi a nejvyuzivanéjsi turistické destinace; prezentaci cestovniho
ruchu, turistickd informaéni centra, vytvateni partnerstvi na drovni samosprdvy a soukro-
mého sektoru a regiondlnich klastri; komplexni nabidku turistickych produktd prostied-
nictvim kulturné pozndvacich turistickych tras.

Prioritni osa 3 ROP méla k dispozici 189 mil. €.

Béhem cerpani SF doslo k vyznamné revizi programu a nékteré prostfedky byly
realokovany. V oblasti kultury doslo k snizeni alokace v ramci prioritni osy 3 ROP z divodu
malého zajmu potencidlnich piijemct podpory, pfedevsim kvili obtiznosti zajistit dofi-
nancovani projekta ze strany pffjemca.

Vrdmci revize programu, kterd se vyznamné dotkla oblasti kultury, doslo k vytvofeni
nové prioritni osy 7, ktera je pfimo navazdna na projekt Evropské hlavni mésto kultury
Kosice 2013. Na tuto novou prioritni osu bylo vyélenéno 60 mil. €, diky kterym jsou podpo-
rovany dva druhy aktivit: obnova, rekonstrukce, rozsifeni a modernizace budov a revita-
lizace a tiprava vefejnych prostor, prvki malé architektury, vefejné zelené a rekonstrukce
a dokonceni mistni dopravni infrastruktury.

Podle autorky studie ROP v souvislosti s kulturou podporuje pouze statni infrastruk-
turu (na tdrovni statu, kraje ¢i mésta) a naprosto ignoruje ostatni kulturni sluzby, aktivity
a prostory. Soucasny stav kulturni infrastruktury na Slovensku je vysledkem neefektivné
reformovaného starého sovétského modelu (kulturni domy, statni kulturni instituce
s mnozstvim stalych zaméstnanci, velké neefektivni budovy, stary zpisob programace),
ktery Zije vedle novych typt aktivit a prostor, jeZ stoji pfevdZné mimo statni systém. Proto
velkd ¢ast kulturniho sektoru neméla moznost vyuzit alokované fondy.

Operacni program Konkurenceschopnost a hospodéfsky riist sice zminuje potfebu ino-
vaci, rozvoje kreativnich lidskych zdroja a kreativnich sluzeb, ale opomiji oblast kulturnich
a kreativnich prmysld nebo kreativni ekonomiky. Strategie na podporu vzniku podnika-
telskych inkubatord, zaklddani podnikatelskych inovacnich center, rozvoj klastrd a revi-
talizaci existujicich primyslovych zén tudiZ neni na kulturni sektor zaméfena. Kultura
je zahrnuta v programu vénovaném cestovnimu ruchu, opét vsak pfedevsim v souvislosti
s kulturnim dédictvim. Hlavnim cilem strategie turismu je poskytovat komplexni sluzby
svysokou pridanou hodnotou. Prioritni osa 3 ,cestovni ruch” je zaméfena na podporu sou-
kromého sektoru a na projekty souvisejici s kulturou je alokovana ¢astka 82 mil. €. Ve sku-
tecnosti jsou vak podporovany piedevsim projekty, které s kulturou nesouviseji (jedna se
zejména o ubytovaci kapacity wellness a sportovni centra, lyZaiské aredly, bazény).

Digitalizace
Jedna za €tyf prioritnich os operaéniho programu Informatizace spoleénosti je véno-
vdana rozvoji pamétovych a fondovych instituci a obnové jejich narodni infrastruktury.
Cilem této osy je zlepSeni systému akvizice, zpracovani, ochrany a uziti znalosti a digital-
niho obsahu i modernizace infrastruktury pamétovych a fondovych instituci na narodni
drovni. Cil osy byl formulovan pred vytvofenim obsahlé studie proveditelnosti na téma
digitalizace kulturniho obsahu v roce 2009, coz zapficinilo nékteré problémy v pribéhu
realizace programu (pfedev$im ohrozeni termint realizace a tim i ¢erpani prostfedkd).
Roku 2012 program identifikoval deset ndrodnich projektt a pfijemcd s tim, Ze vroce 2013
bylo zfejmé, zZe se nepodari viechny projekty realizovat a dokon¢it:

Digitdlni knihovna a digitdlni archiv (Slovenska ndrodni knihovna)

Digitdlni galerie (Slovenska narodni galerie)

Digitdlni muzeum (Muzeum Slovenského ndrodniho obrozeni)

Digitdlni pamdtkovy fond (Rada pro pamdtky Slovenské republiky)

Digitdlni audiovizudlni fond (Slovensky filmovy institut)

Centrdlni registr (Narodni kulturni centrum)

Centrdlni datovy archiv (Univerzitni knihovna Bratislava)

Harmonizace informacnich systémit (Narodni kulturni centrum)

Dokumentacni a informacéni centrum romské kultury (Statni védeckd knihovna

v Presoveé)
. Digitalizace kulturniho dédictvi v pamétovych institucich (oteviend vyzva)

© o NV AN WD R

=
o

Z Evropského socidlniho fondu jsou financovany dva operacni programy (Vzdéla-
vani a Zaméstnanost a socidlni inkluze). Z téchto programi dle studie nebylo podpofeno
mnoho projekth z oblasti kultury a napf. kultura neni chdpdna jako ndstroj pro zvyseni
interkulturnich kompetenci a kulturni organizace nemohou byt pfijemci.

V rdmci evropské pfeshranicni spoluprace byly identifikovany ojedinélé projekty
v ramci programu INTERREG IVC tykajici se podpory KKP: jednd se o projekt InCompass
- ZlepsSeni regiondlni politiky pro financné udrzZitelné kreativni inkubdtory, v kterém je jed-
nim z partnerd mésto Bratislava, a projekt ORGANZA - sit' stfedné velkych kreativnich mést,
kterého se i¢astni mésto PreSov a Technicka univerzita v KoSicich.

SHRNUTI

Na vladni trovni se sice v programovém prohlaseni pro obdobi let 2010-2014 vyskytl tikol
zajistit do konce roku 2012 podporu iniciativ zaméfenych na kreativitu, ale tento tikol
nebyl tehdy splnén. Zfejmym oZivenim této snahy je skutecnost, Ze v roce 2013 ziskala
na zakladé vybérového fizeni spole¢nost Neulogy ve spoluprdci s Creative Industry Forum
zakdzku od ministerstva kultury na vytvofeni Zprdvy o stavu a potencidlu kreativnich
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prumysli na Slovensku. Slovenskou specialitou v ramci stfedoevropského prostoru je fun-
govani nezavislé platformy Creative Industry Forum, kterou zaloZili pfedstavitelé soukro-
mych firem za i¢elem propagace kreativnich primysla.

Bohuzel ani v pfehledu kulturnich politik (COMPENDIA) Slovensko neuvadi kon-
krétni pfiklady podpory KKP, nicméné na Slovensku jisté existuje podpora dilé¢ich odvétvi,
piedevsim filmu a designu, o ¢emZ svédci existence Slovenského filmového institutu
a Slovenského centra designu. Zajimavé projekty na podporu kreativity a KKP byly rea-
lizovany v ramci projektu EHMK Kosice 2013. V rdmci SF je podporovana piedevsim oblast
kulturniho dédictvi (pamétek) v navaznosti na cestovni ruch a tzv. tvrdé investice do
statni kulturni infrastruktury.

3.3 Polsko

VYMEZENI

Studie z oblasti kulturnich a kreativnich primysld jsou v Polsku provadény jiz nékolik
let, nicméné dosud nebyla pfijata zdvazna definice téchto odvétvi (KOSZAREK 2013,
s. 11). Prvni komplexni zpravu o stavu kulturnich a kreativnich pramysld s ndzvem
Analyza potieb a rozvoj kreativniho prumyslu (MACKIEWICZ A KOL. 2009%') vypracovalo
Ministerstvo hospodéistvi Polské republiky. Do této studie byly zafazeny ekonomické
¢innosti dle klasifikace NACE véetné pomérného zastoupeni pfevzatého z vétsi ¢asti ze
studie z DCMS (2001). Statistickou analyzu pak provedl Institut pro strukturdlni vyzkum
(LEWANDOWSKI A KOL. 2010) a byla prezentovana v roce 2010 (tabulka 6).

Tabulka 6: KKP v Polsku dle NACE

NACE 2008 ODVETVI A JEJICH SLOZENI KULTURNI KREATIVNI PODiL?

PRUMYSLY! PRUMYSLY

58.1 Vydavatelska ¢innost . . 1

18.2 Rozmnozovéani nahranych nosictt | © [ 0,25

32.4 Vyroba her a hracek o 0,25

41.7 Ostatni maloobchod . . 0,05
- maloobchod starozitnostmi

47.61, 47.62 | Prodej novin, knih, hudby a videa | ¢ . 1

47.63

31 Dostupné [on-line] na: http://www.mg.gov.pl/files/upload/10147/Analiza%?20
potrzeb%20i%20rozwoju%20przemyslow%20kreatywnych.pdf [cit. 2. 11. 2013].

NACE 2008 ODVETVI A JEJICH SLOZENI KULTURNI  KREATIVNI PODiL?

PROMYSLY! PRUMYSLY

61.1 Kabelové TV sluzby . . 0,13
61.3
58.2 Vydavani softwaru . 1
74.1 Specializovany design/ostatni . 1
navrharskeé sluzby
74.81 Profesiondlni fotografické sluzby . 0,25
71.1 Architektonickeé sluzby . 0,25
73.1 Reklama . 1
82.3 Potdddni veletrh(, vystav . 1
a kongres(
59.1 Tvorba, distribuce a Siteni filma, | ¢ . 1
videa a TV programil
59.2 Nahravéni zvukovych a hudebnich | ¢ . 1
zdznam(
60.0 Tvorba programt( a vysilani . . 1
90.0 Tvaréi, umélecké a zabavni . . 1
¢innosti
63.91 Tiskové agentury . 1
91.0 Knihovny, muzea a pamatky . . 1

Pozndmky: * Odvétvi naleZejici do sektoru kultury. ? Podily byly prevzaty ze statistickych
analyz Velké Britdnie Creative Industries Economic Estimates, s. 25-31. Dostupné [on-line]
na: https://www.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/
file/77514/CIEE_Full_Release_Dec2010.pdf [cit. 3. 9. 2013].

Zdroj: LEWANDOWSKT A KOL. 2010, s. 17. Dostupné [on-line] na:
http://www.obserwatoriumkultury.pl/files/2011-01-04/znaczenie_gospodarcze_sektora_
kultury.pdf [cit. 23. 8. 2013].

EKONOMICKY PRINOS

Vroce 2010 ptipravil Institut pro strukturdlni vyzkum (Instytut Badan Strukturalnych; IBS)
zpravu o ekonomickém vykonu polskych kulturnich a kreativnich odvétvi (LEWAN-
DOWSKI A KOL. 2010). Tato zprava poskytuje prvni piehled o celkovém ekonomickém
vykonu téchto odvétvi. Podle autord €inila hrubd pfidand hodnota kulturnich pramysli
1,6 % HPH a kreativnich pramysld 2,5 % HPH (tabulka 7).
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Tabulka 7: Makroekonomické ukazatele KKP v Polsku (2010)
ODVETVI HPH

HPH NA ZAMESTNANOST
(VMIL. PLZ) ZAMESTNANCE (POCET 0SOB)
(VTIS. PLZ)

Vydavatelska ¢innost 5051 110,9 45 542
Reklama 5097 92,9 54 846
Tvorba program( a vysilan{ 3896 219,6 17 741
Knihovny, muzea a pamatky 3567 159,4 58 261
Architektonickeé sluzby 2016 76,6 26 306
Kabelové TV sluzby 1156 273,3 5732
Vydavani softwaru 1151 106,3 10 829
Tvorba, distribuce a sitenf filma, 1021 82,6 12 363
videa a TV program(

Prodej novin, knih, hudby a videa 801 22,2 36 142
Tvaréi, umélecké a zabavni ¢innosti | 679 28,2 62 800
Ostatni maloobchod - obchod 601 32,6 18 442
starozitnostmi

Tiskové agentury 543 121,3 4477
Specializovany design/ostatni 511 62,1 8215
navrharskeé sluzby

Nahravdni zvukovych a hudebnich 428 127,8 3348
zdznamdl

Organizovdni veletrh(, vystav 337 74,5 4524

a kongres(

Produkce hracek 152 42,7 3552
Profesiondlni fotografické sluzby 123 49,1 2494
RozmnoZovdni nahranych nosici 15 63,6 244

Zdroj: LEWANDOWSKI A KOL. 2010, s. 17. Dostupné [on-line] na:
http://www.obserwatoriumkultury.pl/files/2011-01-04/znaczenie_gospodarcze_sektora_
kultury.pdf [cit. 23. 8. 2013].

nost (5051 mil. PLZ), reklama (5097 mil. PLZ) a tvorba programt a vysilani (3896 mil. PLZ).
Hruba pfidand hodnota pfepoctend na zaméstnance prinesla nejvétsi podil v kabelovych
TV sluzbéch (vice nez 273 tis. PLZ), v tvorbé programd a vysildni (témér 220 tis. PLZ) a v oblasti
knihoven, muzeia pamdtek (159 tis. PLZ). Nejvy3si zaméstnanost zaznamenala studie v oblasti
tvliréi, umélecké a zabavni éinnosti (62 800 zaméstnancid) nasledovana zaméstnanci v oblasti
knihoven, muzei a pamdtek (vice nez 58 000) a v oblasti reklamy (téméf 55 000).

STRATEGICKA PODPORA
Podobné jako v dalsich zemich sttedni Evropy neexistuje specialni strategie na celostdtni
drovni zaméfend na rozvoj kreativnich primysld, nicméné jsou k dispozici nastroje na
podporu nékterych odvétvi. Jedna se pfedevsim o podporu filmového a nakladatelského
pramyslu a podporu designu.

Hlavnim néstrojem podpory knizniho trhu byla v historii nulova sazba DPH pro knihy
a tisk — domaci prodej knih, novin a ¢asopist s ¢isly ISBN a ISSN a publikaci v Braillové
pismu. Nicméné od roku 2011 byla sazba zvySena na 5 % (zboZzi bez oznaceni ISSN a ISBN
a dovezené zboZzi ma 7% sazbu DPH).

Polsky knizni institut financuje preklady polské literatury do cizich jazyka v rdmci pfe-
kladatelského programu © POLAND.32

Polsky filmovy institut, ktery byl zfizen diky zdkonu o kinematografii z roku 2005,
zajistuje polskému filmovému primyslu moderni podptrné mechanismy - od vyvoje fil-
movych projektt, pfes vyrobu az po propagaci, distribuci a zajisténi dostupnosti polskych
a evropskych filma se zvla$tnim dirazem na mezindrodni koprodukei.??

Podle nafizeni ministerstva kultury a narodniho dédictvi, které vstoupilo v platnost
vroce 2003, producenti a nakladatelé literdrnich, hudebnich, vytvarnych, fotografickych
a kartografickych dél, ktefi nejsou ze zakona povinni hradit poplatky za autorskd prava,
musi odvadét 5 % ze vSech prodeji do fondu pro podporu kreativni ¢innosti.

Aktivni je rovnéz Institut priimyslového designu, ktery organizuje vzdélavaci pro-
gramy, vystavy a soutéze pro firmy, organizace a mistni spravni organy.

VYUZITI STRUKTURALNICH FONDU PRO PODPORU KKP (2007-2012)3
Polsko je viibec nejvétsim pffjemcem strukturdlnich fondd v programovém obdobi 2007az
2013. Na kulturu je v Polsku vénovano 17 % finanénich prosttedkd v rdmci celé Evrop-
ské unie (1014 mil. € z celkovych 5966 mil. €). Operaéni program Infrastruktura a zivotni
prostiedi md specidlni prioritni osu s nazvem Kultura a kulturni dédictvi a je spravovan
polskym ministerstvem kultury a narodniho dédictvi. Na tuto osu je vyclenéno zhruba
400 mil. € (101 pro kulturni dédictvi, 304 na infrastrukturu), coz pfedstavuje 1,5 % cel-
kového financovani SF.

Vedle toho téZ vSechny polské regiony podporuji kulturni aktivity prostfednic-
tvim regiondlnich operaénich programi a Evropského regiondlniho rozvojového fondu,

32 Dostupné [on-line] na: http://www.bookinstitute.pl/en.ik.site.42.87.php
[cit. 3. 11. 2013].

33 Dostupné [on-line] na: http://www.pisf.pl [cit. 3. 11. 2013].

34 Nasledujici text je shrnutim studie: ILCZUK, D., NOWAK, M. (2012): Culture and the
Structural funds in Poland. European Expert Network on Culture (¢erven).
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nicméné piistup ke kultufe je v tomto pfipadé velmi rozmanity. Nejéastéji se jednd
o ochranu kulturniho dédictvi, kulturni cestovni ruch, rozvoj mést nebo rekreaci. Pro-
cento financi vénovanych v ramci regiondlnich programi na kulturu se pohybuje mezi
3-8 %. Nékteré z 16 regiond, spravujicich regiondlni opera¢ni program, se rozhodly
vytvotit specidlni program pro kulturu. V jinych regionech je kultura spjata s cestovnim
ruchem, méstskou regeneraci a rozvojem socidlni infrastruktury.

Vrdmci programu spravovaného ministerstvem kultury a ndrodniho dédictvi existuji
tfi specifické cile: ochrana a zachovdani kulturnitho dédictvi nadregiondlniho vyznamu,
rozvoj a zlepSeni stavu kulturni infrastruktury nadregiondlniho vyznamu a infrastruktura
uméleckého vzdélavani.

I kdyz programy Inovaéni ekonomika ani Lidsky kapitdl nealokuji finance specidlné
pro oblast kultury, nékteré z podpofenych projektt maji silny kulturni prvek. Jako piiklad
lze uvést projekt Sledovdni evropské identity Krakova - turistickd trasa v podzemi hlavniho
ndmesti, ktery je spolufinancovan z programu Inovaéni ekonomika.

Studie? ddle uvadi ptiklady vyuziti SF pro oblast kultury. Jednim z nich je projekt
Vytvoreni centra filmové kultury v Zamosci (2008-2010), financovany v ramci regional-
niho operaéniho programu. Cilem nové vybudovaného prostoru s tfemi plné vybavenymi
kinosdly je popularizace filmové kultury, organizovani filmovych akci, vytvafeni filmo-
vych edukaénich programt a podpora filmové amatérské tvorby. Centrum navazuje na
téméf stoletou tradici ptivodniho kina ve frantiskanském klastete, disponuje knihovnou,
porddd dva filmové festivaly, vystavy, koncerty a konference. Jako dalsi piiklady jsou
uvedeny dva projekty realizované ve Var§avé v ramci narodniho programu spravovaného
ministerstvem kultury. Jedna se o vybudovani Kopernikova védeckého centra a moderni-
zaci Chopinova muzea v paldci Ostrogski.

Nicméné zdvérem autorka studie uvddi, zZe ekonomicky potencidl kulturnich a krea-
tivnich primysld neni v Polsku zatim plné rozpoznan. Vroce 2009 vznikla zprédva s nazvem
Kultura v krizi nebo krize v kulture zpracovana pro ministerstvo kultury a narodniho dédic-
tvi. Zpréva obsahuje informace o moznostech a ptikladech vyuziti SF pro kulturu. Podle
SWOT analyzy patfi mezi slabé stranky nedostateéné manazerské dovednosti a schopnosti
dlouhodobého pldnovani. Efektivni implementace projektd financovanych z vice zdrojt
vyzaduje specidlni manazerské schopnosti a mnoho piijemcti jednodusSe nemd dostatek
dobfe vyskolenych pracovnikd. Tento problém souvisi i s finanéni realitou vétsiny vefej-
nych instituci, které funguji v rigidnim rezimu roénich rozpoctfi. Nedostatek stabilni,
dlouhodobé perspektivy a Skrty ve financovani ptispivaji k nedostatku vizi a strate-
gického planovani. Na druhou stranu mtZe nedostatek financi vyzkouset efektivnost

35 Dostupné [on-line] na: http://www.eenc.info/wp-content/uploads/2012/07/DIlczuk-
MNowak-Culture-and-the-Structural-Funds-in-Poland.pdf [cit. 7. 11. 2013].

instituci a donutit je vytvaret nové inovativni rozvojové strategie. Jednou z velkych
nastrah je schopnost (spiSe neschopnost) napliiovat napldnované indikdtory a vyuzit
nové prostory vytvofené v ramci projekt. Nova pracovni mista a roz$ifend kulturni
nabidka jsou zfejmym finanénim bfemenem pro organizdtory, jez v dobé krize stupnuje
pozadavky na dotace stejné jako na ziskavani zdroji od soukromych sponzord. Po tfech
letech jsou stdle zdvéry této analyzy aktudlni.

Neziskovy sektor je rovnéz dilezitym pfijemcem finanéni podpory pro kulturni akti-
vity a investice. Podle zpravy o vyuziti SF a fondu soudrznosti nevlddnimi organizacemi
v roce 2010, pfipravené ministerstvem mistniho rozvoje, je podil neziskovych organizaci
na cerpani SF vyznamny co do poctu i vyse finanénich dotaci. Do konce roku 2010 bylo
podepsdno 150 smluv ve vys$i 114 mil. €, coZ predstavuje 10 % podpory nasmlouvané
ve vSech projektech neziskové sféry. Pfes 80 % téchto aktivit byly iniciativy ndboZen-
skych organizaci zaméfenych na ochranu a uchovani kulturniho dédictvi. Tyto projekty
vycerpaly zhruba 92 % finanéniho objemu. Zbytek odcerpaly dalsi asociace a nadace. Za
pozornost stoji skutecnost, ze neziskové nevlddni organizace jsou uznatelnymi ptijemci
ve vSech regiondlnich operaénich programech i v narodnim programu Infrastruktura
a prostiedi.

Ojedinélym projektem z oblasti kreativnich pramysla, ktery je uveden v publikaci
V4 - Creative Incubators3®, je projekt Lodz tvori - Centrum kreativnich prumysli, ktery je
financovan v ramci prioritni osy III: ekonomika, inovace a podnikani regiondlniho ope-
ra¢niho programu regionu Lodz, jehoz cilem je zvySeni konkurenceschopnosti podnikd,
marketing a propagace produktt a branding regiondlnich a mistnich organi.* Jako sou-
¢ast tohoto projektu byl podpoten i diléi projekt Umelecky inkubdtor v rdmci Tovdrny umeéni
v LodZi, spocivajici v revitalizaci byvalych pramyslovych budov a vytvoreni konceptu
jejich budouctiho vyuziti. V byvalé tovarné byly vybudovany kancelate, co-workingové
a konferenéni prostory i umélecka studia. Klienti inkubatoru budou moci vyuzit i néko-
lik jeviStnich prostor a pocitd se i s restauraci a butiky. Inkubator nebude slouzit pouze
podnikateldm (po¢ita se s inkubaci deseti novych podnikatelskych projekti), ale téz jako
oteviena platforma pro neziskové umélecké projekty a jejich profesionalizaci.

SHRNUTI

V Polsku vznikaji studie na téma KKP od roku 2009, nicméné komplexni strategie na
podporu KKP na celostatni trovni zatim neexistuje. Existuji specidlni strategie zamé-
fené na podporu diléich odvétvi: filmu, nakladatelského primyslu a designu. Pokud jde

36 Dostupné [on-line] na: www.creativeincubators.eu [cit. 7. 11. 2013].
37 Dostupné [on-line] na: http://www.kreatywna.lodz.pl [cit. 7. 11. 2013].
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o vyuziti SF, jako v pfipadé dalsich stfedoevropskych zemi nebyl zatim potencial KKP
v Polsku dostateéné rozpoznan a podpora sméfuje do ,tradiénich” oblasti prostfednictvim
investic do infrastruktury (kulturni dédictvi, vefejné sluzby, umélecké vzdélavani). Nic-
méné v Polsku lze mezi podpofenymi projekty ze SF nalézt i zajimavé iniciativy, které se
vztahujiik podpofe kreativity, inkubace a podnikani.

3.4 Madarsko

VYMEZENI

Madarsky ptistup k vyuziti kulturniho a kreativniho potencidlu ekonomiky je zaloZen na

autorském pravu - na primyslech zalozenych na pravech du$evniho vlastnictvi (copy-

right industries). V roce 2005 byla Madarskym tifadem dusevniho vlastnictvi publikovana

analyza ekonomického pfinosu pramysli zalozenych na autorskych pravech za rok 2002.

Tyto informace byly doplnény a porovnany s daty z roku 2006 a publikovany v roce 2011

v publikaci s ndzvem Odvétvi autorského prdva a jejich ekonomickd vdha v Madarsku.3®
Madarské primysly autorského préva (viz PENYIGEY & MUNKACSI 2005, s. 5) jsou

definovany jako vysledek:

*  veSkeré dusevni tvlr¢i éinnosti v oblasti literatury, uméni nebo védy

e plvodniho charakteru a individuality

* vyjadiuyjici jasnou myslenku

¢ vnimatelné pozorovatelem

*  obvykle prezentované ve formé zadznamu

Prijemci ochrany autorskych prav jsou autori, tviirci origindlnich dél literatury, védy
aumeéni, ktefi maji narok na moralni a ekonomicka prava. Predmétem ochrany autorského
prava jsou dila téchto autort. Autorska dila lze rozdélit podle pivodu: mohou byt ori-
gindlem nebo sekunddrnim derivitem. Do sekunddrniho derivatu patii pfedélavky nebo
pfeklady originalt za pfedpokladu, Ze vysledek mad individualistické, originalni rysy.

Dila pod ochranou autorskych prav nenesou stejnou vahu ve vsech odvétvich eko-
nomiky. Existuji odvétvi, kterd se téméf zcela zakladaji na autorskych pravech chranicich
kreativni dilo (napf. literatura, hudba), zatimco v jinych odvétvich je tvorba chranéna
autorskymi pravy zastoupena jen castecné (kupf. odévni pramysl, Sperkaistvi) nebo
viibec (strojni vyroba apod.). Pro procentudlni pomér vyjadfujici podil autorskych prav
daného ekonomického odvétvi se uzivd tzv. copyrightovy faktor, jenz vyjadfuje miru

38 Dostupné [on-line] na: http://www.sztnh.gov.hu/kiadv/szakkonyvek/szerzoijogi-alapu-
megrendelo.pdf [cit. 7. 11. 2013].

zdvislosti daného odvétvi na autorskych pravech. Vyznam dil¢ich odvétvi primyslu autor-
ského prava je pak zjistén multiplikaci copyrightového faktoru se statistickymi vysledky
mj. v oblasti hrubé pfidané hodnoty, trzeb nebo v poc¢tu zaméstnanct.

Metodicka prirucka WIPQ (WIPO 2004) rozliSuje ndsledujici étyti hlavni kategorie
v zavislosti na mife autorského prava. Jednd se o:
I.  Jadro pramyslu autorského prava
II. Zavisla odvétvi pramyslu autorského prava
ITI. Diléf odvétvi pramyslu autorského prava
IV. Nevyhrazené podpirné pramysly

Vsechny ¢étyti kategorie madarskych primysla autorského prava s dilé¢imi ekonomic-
kymi ¢innostmi dle kédu NACE (Rev. 2)* vcetné copyrightového faktoru jsou zndzornény
nize (tabulka 8).

Tabulka 8: Odvétvi zaloZena na autorskych pravech dle NACE v Madarsku

A » POP OPYR 0 A OR

Tisk a literatura I 1,000
18.11 tisk novin

18.12 tisk ostatni, kromé novin

18.13 priprava tisku a digitdlnich dat

18.14 vazani a souvisejici ¢innosti

47.61 maloobchod knihami

47.62 maloobchod novinami, ¢asopisy a papirnickym zbozim
58.11 vydavani knih

58.13 vydavani novin

58.14 vyddvani ¢asopisl a ostatnich periodickych publikaci
63.91 ¢innosti zpravodajskych tiskovych kanceldfi a agentur
91.01 ¢innosti knihoven a archivil

Hudba, divadelni produkce, opera I 1,000
18.20 rozmnozovani nahranych nosicd

59.20 porizovani zvukovych nahrdvek a hudebni vydavatelské innosti
79.90 ostatni rezervaéni a souvisejici ¢innosti

85.52 umélecké vzdélavani

39 Pavodni kody NACE Rev. 1 byly prevedeny autorem na kédy NACE Rev. 2.

24


http://www.sztnh.gov.hu/kiadv/szakkonyvek/szerzoijogi-alapu-megrendelo.pdf
http://www.sztnh.gov.hu/kiadv/szakkonyvek/szerzoijogi-alapu-megrendelo.pdf

N KULTURNI A KREATIVNI PRUMYSLY VE VYBRANYCH ZEMiCH EVROPSKE UNIE

NACE REV. 2!

POPIS COPYRIGHTOVY FAKTOR

Zavisla odvétvi pramyslu autorského prava
Vyroba televiznich pfijimacd, radiopfijimacd, videorekordér(i, | 1,000

prehravacti CD

a DVD aj.

26.11

vyroba elektronickych soucastek

26.20 vyroba pocitacl a perifernich zafizeni

26.30 vyroba komunikaénich zafizeni

26.40 vyroba spotfebni elektroniky

26.70 vyroba optickych a fotografickych pfistrojli a zafizeni

28.23 vyroba kanceldfskych strojil a zafizent, kromé pocitacl a perifernich
zafizeni

33.13 opravy elektronickych a optickych pfistrojl a zafizeni

Vyroba pocitacl a prislusenstvi

[ 1,000

90.01 scénickd uméni

90.02 podplirné ¢innosti pro scénickd uméni

93.29 ostatni zdbavni a rekreaénf ¢innostij. n.

Film a video [ 1,000
18.20 rozmnozovani nahranych nosicd

59.11 produkce filmd, videozdznam(i a televiznich program(
59.12 postprodukce film(i, videozdznam a televiznich programd
59.20 pofizovani zvukovych nahrdvek a hudebni vydavatelské ¢innosti
59.13 distribuce film(, videozdznamd a televiznich programil
59.14 promitdni film{

Telekomunikace, rozhlas a televize | 1,000
59.11 produkce filmd, videozaznam( a televiznich program(
59.20 potizovani zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské ¢innosti
60.10 rozhlasové vysilani

60.20 tvorba televiznich program(i a televizni vysildni

61.10 Cinnosti souvisejici s pevnou telekomunikacni siti

61.20 Cinnosti souvisejici s bezdratovou telekomunikacni siti
61.30 ¢innosti souvisejici se satelitni telekomunikacnf siti
61.90 ostatni telekomunikacni ¢innosti

Fotografie | 1,000
74.20 | fotografické innosti

Software a databaze [ 1,000
58.21 vyddvani pocitacovych her

58.29 ostatni vydavani softwaru

62.01 programovani

62.02 poradenstvi v oblasti informacnich technologif

62.03 sprava pocitacového vybaveni

62.09 ostatni ¢innosti v oblasti informacnich technologif

63.11 cinnosti souvisejici se zpracovdanim dat a hostingem
Reklama 1,000
73.11 ¢innosti reklamnich agentur

73.12 zastupovani médif pfi prodeji reklamniho ¢asu a prostoru
Cinnosti profesnich organizaci | 1,000
94.12 | Cinnosti profesnich organizaci

26.20 vyroba pocitacl a perifernich zafizeni

62.09 ostatni ¢innosti v oblasti informacnich technologif

Vyroba hudebnich ndstrojt | 1,000

33.19 opravy ostatnich zafizeni

95.29 opravy ostatnich vyrobk{ pro osobni potfebu a prevazné pro domacnost

Vyroba fotografického a filmového prislusenstvi [ 1,000

26.70 vyroba optickych a fotografickych pfistrojl a zafizeni

27.31 vyroba optickych kabeld

28.99 vyroba ostatnich strojl pro specialni Gcely

32.50 vyroba lékarskych a dentalnich nastrojl a potreb

33.13 opravy elektronickych a optickych pfistrojli a zafizeni

Vyroba kopirek | 1,000

28.23 vyroba kancelafskych strojl a zafizen{, kromé pocitact a perifernich
zafizeni

Vyroba magnetickych a optickych médif | 1,000

26.80 |vy‘roba magnetickych a optickych médif

Vyroba papiru | 1,000

17.12 vyroba papiru a lepenky

17.23 vyroba kanceldfskych potteb z papiru

58.19 ostatni vydavatelské ¢innosti (pohlednice, blahoptani, obrdzky
a podobné tiskoviny)

Prondjem | 1,000

77.21 pronajem a leasing rekreacnich a sportovnich potreb

77.22 prondjem videokazet a disk(
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77.29 prondjem a leasing ostatnich vyrobk( pro osobni potfebu a prevazné 33.11 opravy kovodélnych vyrobk(
pro domécnost 33.19 opravy ostatnich zafizeni
77.33 prondjem a leasing kanceldiskych strojl a zatizeni, véetné pocitacl Vyroba nabytku | 0,050
DilCi odvétvi pru autorskeno prava 28.23 vyroba kancelafskych strojl a zafizeni, kromé pocitact a perifernich
Vyroba odévd, textilu a obuvi 0,005 zafizeni
13.20 tkani textilif 29.32 vyroba sedadel pro automobily
13.91 vyroba pletenych a hackovanych materiald 30.11 vyroba sedadel pro lodé a plavidla
13.92 vyroba konfekénich textilnich vyrobki, kromé odévi 30.20 vyroba sedadel pro Zeleznice
13.95 vyroba netkanych textilii a vyrobki z nich, kromé odév(i 30.30 vyroba sedadel pro letadla
13.96 vyroba ostatnich technickych a prdmyslovych textilif 31.01 vyroba sedadel a Zidli pro kanceldre a obchody
13.99 vyroba ostatnich textilii 31.01 vyroba kancelaiského nabytku a zafizeni obchodil
14.11 vyroba kozenych odévil 31.02 vyroba kuchyriského ndbytku
14.13 vyroba ostatnich svrchnich odévi 31.09 vyroba ostatniho nabytku
14.14 vyroba osobniho pradla 95.24 opravy ndbytku a bytového zafizeni
14.19 vyroba ostatnich odévii a odévnich doplikd Domdci potieby, porceldn a sklo | 0,005
14.20 vyroba kozesinovych vyrobki 23.13 vyroba dutého skla
15.20 vyroba obuvi 23.31 vyroba keramickych obklddacek a dlazdic
16.29 vyroba ostatnich dfevénych, korkovych, prouténych a slaménych vyrobkd, 23.41 vyroba keramickych a porceldnovych vyrobk prevdzné pro domacnost
kromé nabytku a ozdobnych predmétd
17.22 vyroba domdcich potreb, hygienickych a toaletnich vyrobki z papiru Tapety a koberce | 0,020
22.19 vyroba ostatnich pryZovych vyrobkl 13.93 vyroba koberctl a kobercovych predlozek
22.29 vyroba ostatnich plastovych vyrobk 17.24 vyroba tapet
32.50 vyroba lékafskych a dentdlnich ndstrojl a potfeb Hracky a pocitacové hry | 0,500
33.19 opravy ostatnich zafizeni 26.40 vyroba zabavnich videohernich konzoli
95.29 opravy ostatnich vyrobki pro osobni potrebu a prevazné pro domacnost 28.99 vyroba ostatnich strojdi pro specidlni dcely
Vyroba Sperkd |0,250 32.40 vyroba her a hracek
32.11 razeni minci 33.19 opravy hracich automat( a ostatnich automatickych her, automatickych
32.12 vyroba klenotl a piibuznych vyrobkii vybaveni kuZelkdfskych drah a podobnych vybavent
32.13 vyroba bizuterie a pribuznych vyrobkii Architektura, inZenyrské prace a prazkum 0,100
Ostatnf femeslnd vyroba [0,400 71.11 architektonické &innosti
16.29 vyroba ostatnich dfevényich, korkowyich, prouténych a slaményich vyrobk, 71.12 inZenyrské cinnosti a souvisejici technické poradenstvi
kromé nabytku 74.20 fotografické Cinnosti
25.71 vyroba noZzitskych vyrobkl 74.90 ostatni profesni, védecké a technické ¢innostij. n.
25.72 vyroba zamkd a kovani Muzea a pamatky | 0,500
25.99 vyroba ostatnich kovodélnych vyrobka j. n. 91.02 ¢innosti muzef
32.99 ostatni zpracovatelsky prdmyslj. n. 91.03 provozovdni kulturnich pamdtek, historickych staveb a obdobnych
32.99 ostatn{ zpracovatelsky priimyslj. n. turistickych zajimavosti
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Velkoobchodni a maloobchodni prodej dil¢ich odvétvi 0,050

autorskych prav

46.16 zprostfedkovani velkoobchodu a velkoobchod v zastoupeni s textilem,
odévy, kozesinami, obuvi a koZenymi vyrobky

46.43 velkoobchod elektrospotrebici a elektronikou

46.44 velkoobchod porceldnovymi, keramickymi a sklenénymi vyrobky
a Cisticimi prostiedky

46.45 velkoobchod kosmetickymi vyrobky

46.47 velkoobchod nabytkem, koberci a svitidly

46.48 velkoobchod hodinami, hodinkami a klenoty

46.49 velkoobchod ostatnimi vyrobky pfevazné pro domacnost

46.52 velkoobchod elektronickym a telekomunikaénim zatizenim a jeho dily

46.73 velkoobchod dfevem, stavebnimi materidly a sanitdrnim vybavenim

47.41 maloobchod poéitaci, pocitacovym perifernim zafizenim a softwarem

47.42 maloobchod telekomunikaénim zafizenim

47.53 maloobchod koberci, podlahovymi krytinami a nasténnymi obklady

47.59 maloobchod ndbytkem, svitidly a ostatnimi vyrobky prevazné pro
domadcnost ve specializovanych prodejndch

47.64 maloobchod sportovnim vybavenim

47.65 maloobchod hrami a hrackami

47.71 maloobchod odévy

47.72 maloobchod obuvi a koZenymi vyrobky

41.76 maloobchod kvétinami, rostlinami, osivy, hnojivy, zvitaty pro zajmovy
chov a krmivy pro né

47.77 maloobchod hodinami, hodinkami a klenoty

47.78 ostatni maloobchod novym zbozim ve specializovanych prodejnach

Celkovy obchod I 0,057

G Ivelkoobchod a maloobchod; opravy a (drzba motorovych vozidel

Celkova preprava, skladovdni a komunikace | 0,057

I doprava a skladovani

JB telekomunikacni ¢innosti

Pozndmka: * Plivodni kédy NACE Rev. 1 byly prevedeny autorem na kédy NACE Rev. 2.
Zdroj: PENYIGEY & MUNKACSI 2005, s. 19, 91-94. Dostupné [on-line] na:
http://www.wipo.int/export/sites/www/copyright/en/performance/pdf/econ_

contribution_cr_hu.pdf [cit. 2. 9. 2013].

EKONOMICKY PRINOS

Podle zjisténi studie z roku 2011, HDP Siroce pojaté oblasti pramysl zaloZenych na
autorském pravu v roce 2006 ¢inil 7,4 % HDP narodni ekonomiky, coZ pfedstavuje zhruba
1% narast oproti roku 2002 (roku 2002 ¢inila celkovd hrubd pfidana hodnota odvétvi
autorského prdva 987 mld. HUF, a dosahla tak 6,6 % HDP; z toho jadro primyslu autor-
skych prav - tisk a literatura; hudba, divadelni produkce, opera; film a video; telekomu-
nikace, rozhlas a televize, fotografie; software a databaze, reklama, é¢innosti profesnich
organizaci - dosdhlo 3,9 % HDP /PENYIGEY & MUNKACSI 2005, s. 26/). V obou letech srov-
ndni ¢inila zaméstnanost v tomto sektoru vice nez 7 %. Piijem jadra primysld autorského
prava €inil 4,2 % narodniho HDP, coz odpovidd stejnému procentu celkové zaméstnanosti
v Madarsku.

STRATEGICKA PODPORA

V Madarsku k dnesnimu dni nebyla pfijata Zddnd komplexni strategie na podporu krea-
tivnich pramysla ani koordinovand strategie spoluprace mezi statni kulturni a hospodai-
skou agendou.

V oblasti nakladatelského primyslu (trh s knihami) byla v roce 2004 sniZena
sazba DPH z 12 na 5 % a od ledna 2010 byla téZ zruSena 1% kulturni dan. Nicméné pra-
mérny ndklad knih se snizil (ze zhruba 10 tis. z devadesatych let na soucasné 3 tis.)
a v letech 2009 a 2010 poprvé poklesla produkce i objem prodeje. Podil nakladatelstvi
v zahraniénim vlastnictvi se ustdlil na pfiblizné 24 % v roce 2010. Po sedmi letech p¥i-
prav byl Narodnim kulturnim fondem zahdjen program Mdrai (nesouci jméno novelisty
20. stoleti), ktery podporuje ndkup knih do knihoven (v roce 2013 bylo vybrano 600 knih,
znichz se kazdd dostala ve sto vytiscich do knihoven).

Podpora filmového primyslu byla v Madarsku v roce 2004 ukotvena filmovym zdko-
nem zavedenim danovych kredit a komplexni regulaci filmové vyroby. Zdkon zavedl
registraci organizaci pisobicich v oblasti filmu. Registraci a certifikdty pro dariové tlevy
stejné jako oznacovdni filmi vhodnych pro déti ma na starosti Narodni filmovy tGfad*.
Diky tomuto opatieni vyrazné vzrostly finanéni prostfedky na nataceni filma, predevsim
pro zahraniéni koprodukce (danova tleva ve vysi 20 %), ale danové dlevy maji vyjznam
ipro ¢astecné ¢i zcela plné madarské produkce.

40 Viz dostupné [on-line] na: http://www.culturalpolicies.net/web/hungary.
php?aid=515&cid=1220&lid=en&curl=423 [cit. 2. 9. 2013].

41 Dostupné [on-line] na: www.filmalap.hu [cit. 7. 11. 2013].
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Rovnéz subjekty ze sektoru scénickych umeéni - jmenovité divadla a orchestry -
mohly vyuzivat danové tlevy, aZ do vyse 80 % piijmi ze vstupného.*?

VYUZITI STRUKTURALNICH FONDU PRO PODPORU KKP (2007-2012)%
V programovém obdobi let 2007-2013 Madarsko v ramci strukturdlnich fondd realizuje
dva dopliujici se ndrodni operaéni programy zaméfené na obnovu spolecnosti, jeden je
financovén z Evropského socidlniho fondu a druhy z Evropského fondu regiondlniho roz-
voje. Jednou z prioritnich os obou programd je rozvoj vzdélavani a oba programy disponuji
opatfenimi v ramci tfi propojenych rozvojovych strategii kulturniho sektoru. Poté, co se
Madarsko vzdalo samostatného operaéniho programu pro kulturu, pfedstavuji tyto pro-
gramy nejdutlezitéjsi intervence v oblasti kultury v rdmci SE. Jednd se o podpiirna opa-
tfeni pro celozivotni uceni, inovaéni feSeni a spolupraci zlepSujici efektivitu vefejného
vzdélavani. Jde o peclivé pfipravené rozvojové kulturni programy zaméfené na posileni
a zdokonaleni struktury vefejnych knihoven, pedagogickych aktivit muzei a sité mistnich
komunitnich kulturnich center. Do poloviny roku 2012 bylo podpofeno zhruba 600 pro-
jektd zahrnujicich 1600 kulturnich organizaci. Nékteré z vyzev motivuji zadatele ke spo-
luprdci se Skolami, ¢imz vzniklo na 3000 projekta spoluprace. Projekty zahrnuji spolupraci
mezi $kolami a knihovnami, muzei, uméleckymi organizacemi nebo kulturnimi centry.
Obsah téchto aktivit je zaméfen na zdokonaleni efektivity verejného vzdélavani. Oba pro-
gramy se vzajemné dopliuji. Pfijemce mizZe profitovat z obou programd, o éemz nejlépe
svéd¢i knihovnické projekty. Vetejné knihovny mohou vedle realizace vzdélavacich aktivit
zdokonalit i své technické, hlavné IT-vybaveni. V pfipadé muzei je hlavni diraz kladen na
vzdélavaci aktivity, nicméné tzv. tvrdé investice také spliuji tento tcel kupf. prostrednic-
tvim ndkupu zobrazovacich technologii ¢i vytvatenim edukaénich mistnosti. Mistni kul-
turni centra (ekvivalent ¢eskych kulturnich domu) disponuji v Madarsku hustou siti a od
devadesatych let hledaji nové poslani. MnoZstvi prosttedkd z vySe zminénych programd
bylo vynaloZeno na preménu téchto center na akreditovand vzdélavaci centra pro dospélé.
V rdmci sedmi regiondlnich operaénich programi je kladen nejvétsi diiraz na rozvoj
turistickych atrakci. V oblasti kultury jsou vynakldddny znacné prostfedky na ochranu
amodernizaci kulturnich pamatek. Vedle rekonstrukce pamatek jsou fondy smérovanyina
vytvareni pamétnich mist, budov historickych kulturnich osobnosti a mist historickych
uddlosti. Obvyklym kritériem je alesponi roéni 15tisicova navstévnost. V ramci regiondl-
nich operaénich programi jsou také podporovdny projekty modernizace muzei, zafizeni

42 Dostupné [on-line] na: http://www.eloadomuveszetiiroda.hu [cit. 7. 11. 2013].

43 Nasledujici text je shrnutim studie: INKEI, P. (2012): Culture and the Structural funds in
Hungary. European Expert Network on Culture (srpen).

ainfrastrukturypro scénickd umeéni. Nejvétsiinvestici do infrastrukturyvhodnoté 18 mil. €
predstavoval projekt Koddlyho centra v Pécsi (Pétikosteli), Evropském hlavnim mésté kul-
tury 2010. Pravidlem pro méstské regeneracni projekty je zahrnuti modernizace alespon
jedné kulturni instituce (muzea, knihovny, divadla, nejcastéji kulturniho centra).

Vrdmci programu zaméfeného na rozvoj venkova je podporovana ochrana kulturniho
dédictvi, vjejimz ramci byla podpofena obnova a modernizace mensich kulturnich pama-
tek ve stovkach vesnic a malych mést. V ramci programu bylo podpofeno i budovani mul-
tifunkénich komunitnich center v mistech s poétem do 5000 obyvatel. Vznikly tak stovky
tzv. integrovanych komunitnich a servisnich prostor (reformovanych kulturnich center).

Specificky operaéni program pro oblast Jizni Zadunaji vznikl mimo jiné i pro potieby
financovani investic projektu Evropské hlavni mésto kultury Pécs 2010. Z planovanych péti
velkych investi¢nich projekta zGstaly étyti (rekonstrukce Zsolnay keramickych dilen na
multifunkéni kulturni komplex, vystavba Kodalyho koncertniho a konferenéniho centra,
nova regiondlni knihovna a regenerace namésti a dalsich vefejnych prostranstvi v centru
mésta).

S vyjimkou knihovnickych a ¢astecné i muzejnich rozvojovych programt je vétsina
kulturnich projekt financovanych ze SF odrazem mentality 20. stoleti - bez ohledu na
to, jak jsou nékteré projekty tispésné a prospésné. Kreativni primysly jako zdroj rtstu
a novych mist nebyly v Madarsku v ramci SF brdny na zietel. V ramci ptiprav byl pfipra-
ven komplexni program digitalizace kulturniho dédictvi, nicméné tento program se nikdy
nedostal do faze implementace v ramci SF.

SHRNUTI

Madarsky ptistup ke KKP v ramci odbornych studii, které vznikaji od roku 2005, je zalozen
na autorském pravu - na pomérné komplikovaném systému tzv. copyrightového faktoru.
Pokud jde o praktickou politiku, nebyla v Madarsku dosud pfijata zddnd komplexni stra-
tegie na podporu KKP ani koordinovand strategie spoluprace mezi statni kulturni a hospo-
dafskou agendou. Existuji dil¢i strategie a opatfeni v oblasti nakladatelstvi (napf. snizend
sazba DPH na knihy, ndkup publikaci do knihoven), filmu (dariové kredity) a scénickych
umeéni (darové tlevy). Co se tyce vyuziti SF v obdobi let 2007-2013, Madarsko realizuje
zajimavy program v ramci podpory vzdélavani zaméfeny na posileni a zdokonaleni struk-
tury vefejnych knihoven, pedagogickych aktivit muzei a sité mistnich komunitnich kul-
turnich center. Dilezitym rysem programu je moznost vyuziti jak prostfedkd z ERDF na
tvrdé investice, tak i z ESF na mékké investice do oblasti lidskych zdroja. Za zminku stoji
irealizace specifického programu na podporu projektu EHMK Pécs 2010. Nicméné v ramci SF
nebyl podpofen rozvoj potencidlu KKP jako zdroj rstu a novych mist.
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3.5 Estonsko, Litva a Lotyssko

Estonsko, Litva a Loty$sko se na samém zacatku 21. stoleti a hlavné po svém vstupu do
Evropské unie zacaly velmi usilovné zajimat o kreativni pramysly. V piistupu k témto
odvétvim se inspirovaly pfedevsim ve Velké Britdnii. Velkou roli pii $ifeni povédomi
o0 konceptu kreativnich primysld ve vech tfech zemich sehrala organizace British Coun-
cil, kterd poskytla expertni pomoc na vladni drovni. Diky tomu ministerstva kultury ve
vSech tfech zemich zaclenila rozvoj kreativnich primysla do svych kulturnépolitickych
agend. Nejaktivnéjsi z téchto zemi je Estonsko, které vroce 2006 zalozilo sit tviircd strate-
gii ve spoluprdci s Loty$skem, Litvou a Finskem.4 Jedna se o prvni sit, jez sdruzuje tvtirce
politik, Gfedniky a odborniky z rdznych zemi s cilem sdilet osvédéené postupy v podpote
kreativnich odvétvi a formulovat spolecna stanoviska smérem k Evropské unii. Série roc-
nich zprav Kreativni primysly v Estonsku, Lotyssku a Litve 20104, 201146 je koordinovanym
projektem, ktery analyzuje piistup k rozvoji kreativnich odvétvi a podava piehled o jejich
nejnovéjsim vyvoji v pobaltskych statech.

VYMEZENI

Ve vSech tfech zemich je definice kreativnich pramysli zalozena na britském konceptu
kreativnich primysld (viz definice na strané 9), nicméné Estonsko a LotySsko ucinily
v této definici drobné zmény spocivajici pfedevsim v zaclenéni pojmu ,kolektivni krea-
tivita“. Estonsko tedy za kreativni primysly povazuje ,ta odvétvi, jejichz zakladem je
individudlni a kolektivni kreativita, lidské dovednosti a talent a maji potencial vytvaret
bohatstvi a pracovni mista zejména prostfednictvim vyuziti dusevniho vlastnictvi”. Lotys-
skd vlada britskou definici jesté dale rozvinula: ,,...(kreativni pramysly zahrnuji) aktivity,
jejichz zakladem je individudalni a kolektivni kreativita, lidské dovednosti a talent a které
za vyuziti prav dusevniho vlastnictvi zvy$uji blahobyt a vytvafeji pracovni mista. Kreativni
pramysly vytvateji, rozvijeji, produkuji, vyuzivaji, zobrazuji, $ifi a uchovavaji produkty
ekonomické, kulturni anebo rekreaéni hodnoty.” (Creative Industries in Estonia, Latvia
and Lithuania, 2011, s. 6)

Vymezeni kreativnich primysli vSech ti{ zemi je zndzornéno v tabulce €. 9.

44\ jednotlivych zemich dochdzi k tizké spolupraci mezi ministerstvy kultury, pramyslu,
Skolstvi a védy a financi.

45  (reative Insdustries in Estonia, Latvia and Lithuania 2010. Dostupné [on-line] na: http://
www.esa.ee/cms-data/upload/files/Creativelndustries_EstlatLit.pdf [cit. 7. 11. 2013].

46 Creative Insdustries in Estonia, Latvia and Lithuania 2011. Dostupné [on-line] na: http://
www.creativeindustries.ee/files/CreativeIndustries_EstLatLit2011.pdf [cit. 7. 11. 2013].

Tabulka 9: Vymezeni kreativnich primysla v Estonsku, Litvé a Lotyssku

ESTONSKO (2009)
Uménf (vizudlni a uzité)

LOTYSSKO (2008)
Vizudlni uméni

LITVA (2009)
Vizualni a uzité uméni
a kulturni dédictvi

Scénickd uménf (divadlo,
tanec, festivaly)

Scénickd uménf (divadlo,
tanec, festivaly)

Scénickd uméni (divadlo,
tanec, festivaly)

Hudba (interpretace,
komponovaéni, produkce,
vyddvani, vyroba hudebnich
nastroju, festivaly aj.)

Hudba (interpretace,
komponovani, produkce,
vydavani, vyroba hudebnich
nastrojl, festivaly aj.)

Hudba (interpretace,
komponovéni, produkce,
vyddvani, vyroba hudebnich
nastroju, festivaly aj.)

Architektura

Architektura

Architektura

Design (produktovy design,
odévni design, graficky
design)

Design

Odévni a graficky design

technologie (on-line
a pocitacové hry, zabavni
internetové stranky)

interaktivniho softwaru

Film a video Film a video Film a video
Rozhlas a televize Televize, rozhlas Televize, rozhlas

a interaktivni média a interaktivni média
Zabavniinformacni Pocitacové hry a vyddvani | PoCitacové hry a vydavani

interaktivniho softwaru

Nakladatelstvi (knihy,
periodika, noviny,
katalogy aj.)

Nakladatelstvi (knihy,
periodika, noviny,
katalogy aj.)

Nakladatelstvi (knihy,
periodika, noviny,
katalogy aj.)

a medialni agentury)

Kulturni dédictvi (muzea, Kulturni dédictvi Kulturni dédictvi (muzea,
knihovny, archivy, femesla) knihovny a archivy)
Reklama (reklamni Reklama Reklama, vztahy s vefejnosti

a komunikaéni aktivity

Kulturni vzdélavaci aktivity

Vzdéldvaci aktivity

Rekreace, zdbava a dalsf
kulturni aktivity

Botanické a zoologické
zahrady

Cestovni agentury
a operatofi

Zdroj: Creative Insdustries in Estonia, Latvia and Lithuania, 2011

EKONOMICKY PRINOS

Prestoze vechny tii zemé spolupracuji na politice podpory kreativnich pramysli, vyzkum
a mapovani téchto odvétvi nebyly provedeny na zdkladé stejné metodiky. Srovndni mak-
roekonomickych dat je proto nemozné (jako ostatné u vSech ostatnich prezentovanych
zemi v této prdci). Ve vSech zemich bylo problematické shromazdovani relevantnich
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statistickych dat. Diléi trhy nejsou v existujicich databdzich precizné definovdny a pfi-
slusna data jsou netplnd nebo zcela chybéji, jako napft. statistické didaje o estonském
hudebnim a vytvarném uméni (Creative Industries in Estonia, Latvia and Lithuania 2011,
s. 8). Statistické ¢lenéni ekonomickych jednotek NACE konéi na étyfmistné drovni, takze
mnoho subjektd z fad kreativnich pramysla spada pod skupiny ,ostatni aktivity” (pfipad
Litvy) nebo nejsou definovany viibec.

Vsechny zemé nicméné shromazdily data k po¢tu zaméstnancii, poctu podnik, vyno-
stim, HDP a k procentudlnimu zastoupeni kreativnich pramysla v jednotlivych hlavnich
méstech (tabulka 10).

Tabulka 10: Makroekonomickeé vysledky kreativnich pramysli v Litvé, Lotyssku
a Estonsku

UKAZATEL ESTONSKO (2007)  LOTYSSKO (2006) LITVA (2006, 2007)
Pocet zaméstnancl 28000 (4,3 %) 63511 (5,8 %) 61 297 (4,02 %)
(% viech zaméstnanc(i)

Pocet podnikd vice nez 5000 (9,4 %) | 9327 (8,9 %) 6149 (4,02 %)
(% vsech podnikit)

Celkové vynosy 1146 1014 1256
kreativniho pramyslu

(v mil. €)

Podil na HDP 2,9 % = 5,2%
Koncentrace 47,1 % podnikl 54,8 % podnikd 70 % vynosl
kreativnich pramysli

v hlavnich méstech

Zdroj: Creative Industries in Estonia, Latvia and Lithuania 2011, s. 8. Dostupné [on-line]
na: http://www.looveesti.ee/attachments/141_Creative_Industries_2011.pdf
[cit. 24. 8. 2013].

VYMEZENT A EKONOMICKY PRINOS - LOTYSSKO

V kvétnu 2013 vydal lotyssky dfad vlady Zprdvu o sektoru kreativnich prumyslii v Lotyssku
a predbézné podminky pro jeho cileny rozvoj*’. Zprava byla vypracovana organizacemi Bal-
tijas Konsultacijas Ltd. a Konsorts Ltd. a byla plné hrazena z Evropského socidlniho fondu

47  Shrnuti studie je k dispozici v anglictiné Report: The performance of the Creative Industries
Sector of Latvia and Preconditions for its Targeted Development. Dostupné [on-line]
na: www.km.gov.lt, http://www.km.gov.lv/lv/starpnozares/radosa/petijumi.html
[cit. 7. 11. 2013]. Odkaz pod nazvem Latvijas rodeo industriju..., odkaz se stejnym ndzvem
niZe upozornuje na celou studii v lotystiné.

kod NACE, které jsou rozdéleny do dvou skupin: kreativni pramysly a pfibuzné pramysly.
Je nutné zdlraznit, ze studie zahrnuje do vymezeni a vypocétl pouze podnikatelské sub-
jekty z oblasti kreativnich pramysli.

Tabulka 11: Vyicet 37 klasifikacnich kédi NACE spadajicich do kategorie kreativnich
pramysli

NACE SEKCE NACE KODY NACE ODDILY

Zpracovatelsky pramysl (C) | 1419 vyroba ostatnich odévil a odévnich dopliki
Zpracovatelsky pramysl (C) | 1520 vyroba obuvi

Zpracovatelsky pramysl (C) | 2341 vyroba keramickych a porceldnovych vyrobkd
prevdzné pro domdcnost a ozdobnych
predmétd

vyroba ¢asomérnych pristrojil

vyroba ostatniho nabytku

vyroba klenotd a pfibuznych vyrobkd
vyroba bizuterie a pfibuznych vyrobk
vyroba hudebnich ndstrojl

vyroba her a hracek

vyddvani knih

Zpracovatelsky pramysl (C) | 2652
Zpracovatelsky pramysl (C) | 3109
Zpracovatelsky pramysl (C) | 3212
Zpracovatelsky prdmysl (C) |3213
Zpracovatelsky pramysl (C) | 3220
Zpracovatelsky pramysl (C) | 3240
Informacnia komunikaéni |5811

¢innosti (J)

Informacnia komunikacni | 5813 vydavani novin

¢innosti (J)

Informaénia komunikaéni | 5814 vyddvani ¢asopisi a ostatnich periodickych
¢innosti (J) publikaci

Informacnia komunikacni | 5819 ostatni vydavatelské ¢innosti

¢innosti (J)

Informacénia komunikaéni | 5911 produkce filmd, videozdznam( a televiznich
¢innosti (J) program(

Informacnia komunikaéni |5912 postprodukce film(, videozdznam
¢innosti (J) a televiznich programd

Informacénia komunikaéni | 5920 potizovani zvukovych nahravek a hudebn
¢innosti (J) vydavatelské cinnosti

Informacnia komunikaéni | 6010 rozhlasové vysilant

¢innosti (J)

Informacnia komunikacni | 6020 tvorba televiznich program a televizni
¢innosti (J) vysildni

Informacnia komunikacni | 6201 programovant

¢innosti (J)
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NACE SEKCE NACE KODY NACE 0DDiLY

a rekreacni ¢innosti (R)

Informacnia komunikaéni | 6312 ¢innosti souvisejici s webovymi portaly
¢innosti (J)

Informacnia komunikacni | 6391 ¢innosti zpravodajskych tiskovych kanceldfi
¢innosti (J) a agentur

Profesni, védecké 7021 poradenstvi v oblasti vztahd s verejnosti
a technické Cinnosti (M) a komunikace

Profesni, védecké 7111 architektonické cinnosti

a technickeé ¢innosti (M)

Profesni, védecké 7311 ¢innosti reklamnich agentur

a technické ¢innosti (M)

Profesni, védecké 7312 zastupovani médif pfi prodeji reklamniho
a technickeé cinnosti (M) asu a prostoru

Profesni, védecké 7410 specializované ndvrharské ¢innosti

a technické cinnosti (M)

Profesni, védecké 7420 fotografické cinnosti

a technickeé Cinnosti (M)

Vzdélavani (P) 8552 umélecké vzdélavani

Kulturni, zabavni 9001 scénickd uménf

a rekreacni ¢innosti (R)

Kulturnf, zabavni 9002 podpirné ¢innosti pro scénicka umén{

a rekreacni ¢innosti (R)

Kulturni, zabavni 9003 umélecka tvorba

a rekreacni ¢innosti (R)

Kulturnt, zabavni 9004 provozovani kulturnich zafizent

a rekreacni ¢innosti (R)

Kulturni, zabavni 9102 ¢innosti muzef

a rekreacni Cinnosti (R)

Kulturni, zabavni 9103 provozovani kulturnich pamatek, historickych
a rekreacni ¢innosti (R) staveb a obdobnych turistickych zajimavosti
Kulturni, zabavni 9321 ¢innosti lunapark( a zabavnich parkd

a rekreacni ¢innosti (R)

Kulturni, zabavni 9329 ostatni zébavni a rekreaéni ¢innostij. n.

Zdroj: Report: The performance of the Creative Industries Sector of Latvia and Preconditions
forits Targeted Development, 2013. Dostupné [on-line] na: http://www.km.gov.lv/lv/
starpnozares/radosa/petijumi.html [cit. 7. 11. 2013]. Anglicky zde: PDF.

Tabulka 12: Vycet 50 klasifikacnich kod{i NACE spadajicich do kategorie pfibuznych

pramysli

NACE SEKCE NACE KODY NACE ODDILY

Zpracovatelsky pramysl (C) 1310 liprava a spradani textilnich vldken
a piize
Zpracovatelsky priimysl (C) 1320 tkant textilif
Zpracovatelsky pramysl (C) 1330 konecnd dprava textilif
Zpracovatelsky pramysl (C) 1391 vyroba pletenych a hackovanych
materiald
Zpracovatelsky pramysl (C) 1392 vyroba konfekénich textilnich vyrobki,
kromé odévl
Zpracovatelsky pramysl (C) 1399 vyroba ostatnich textilifj. n.
Zpracovatelsky pramysl (C) 1411 vyroba kozenych odévil
Zpracovatelsky pramysl (C) 1412 vyroba pracovnich odévil
Zpracovatelsky pramysl (C) 1413 vyroba ostatnich svrchnich odévl
Zpracovatelsky pramysl (C) 1414 vyroba osobniho pradla
Zpracovatelsky pramysl (C) 1420 vyroba kozesinovych vyrobkd
Zpracovatelsky priimysl (C) 1431 vyroba pletenych a hdckovanych
puncochowych vyrobki
Zpracovatelsky pramysl (C) 1439 vyroba ostatnich pletenych
a hackovanych odévi
Zpracovatelsky pramysl (C) 1511 ¢inéni a Gprava usni (vy¢inénych kazi);
zpracovani a barveni koZeSin
Zpracovatelsky pramysl (C) 1512 vyroba brasnarskych, sedldfskych
a podobnych vyrobki
Zpracovatelsky pramysl (C) 1724 vyroba tapet
Zpracovatelsky pramysl (C) 1811 tisk novin
Zpracovatelsky pramysl (C) 1812 tisk ostatni, kromé novin
Zpracovatelsky pramysl (C) 1813 priprava tisku a digitdlnich dat
Zpracovatelsky pramysl (C) 1814 vazani a souvisejici ¢innosti
Zpracovatelsky pramysl (C) 1820 rozmnozovani nahranych nosicl
Zpracovatelsky pramysl (C) 2331 vyroba keramickych obklddacek a dlazdic
Zpracovatelsky pramysl (C) 3101 vyroba kanceldfského nabytku a zafizeni
obchodd
Zpracovatelsky pramysl (C) 3102 vyroba kuchynského nabytku
Zpracovatelsky pramysl (C) 3103 vyroba matraci
Zpracovatelsky pramysl (C) 3211 razeni minci
Zpracovatelsky pramysl (C) 3299 ostatni zpracovatelsky priimyslj. n.
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NACE SEKCE NACE KODY NACE ODDILY Studie pfindsi zaroven pfehlednou tabulku nejdutlezitéjsich charakteristik kreativ-

Velkoobchod a maloobchod (G) | 4616 zprostiedkovani velkoobchodu a velko- nich pramysli a uvadi jejich narist ¢i pokles mezi lety 2008 a 2011.
obchod v zastoupeni s textilem, odévy,
kozesinami, obuvi a koZenymi vyrobky Tabulka 13: Statistické charakteristiky kreativnich pramyslt
Velkoobchod a maloobchod (G) [4641 velkoobchod textilem 20 - 0
ebesobonedaimalgolehiod () Nuin? uekoebeiiod otilevy CICT — pocet podniki kreativnich prdmysl( a jeho nérdst 7484 (+1944)
Velkoobchod a maloobchod (G) |4647 velkoobchod ndbytkem, koberci a svitidly pocet podnikd pFibuznych kreativnich podnikil a jeho narist 5520 (+369)
Velkoobchod a maloobchod (G) | 4648 velkoobchod hodinami, hodinkami . T o = = 7 v 5 :
a klenoty p0d1l.poctu podnikd k.reatwmch prdmysld na celkovém poctu 6 % (+1 %)
—_— podniki v LotySsku a jeho nar(st
Velkoobchod a maloobchod (G) |4665 velkoobchod kancelarskym nabytkem . Prara— p — > > p
- - —— podil poctu podnikd pfibuznych kreativnich primysli na celkovém | 4 % (0 %)
Velkoobchod a maloobchod (G) | 4743 maloobchod audio- a videozafizenim poctu podnikii v Lotyssku a jeho nardst
Velkoobchod a maloobchod (G) |4751 maloobchod textilem CISTY OBRAT
Velkoobchod a maloobchod (G) |4759 malcgo?c‘ho‘d r]ébg‘lzker[l, svitidly &isty obrat kreativnich priimyslt a jeho pokles (v mil. LVL) 758,3 (-147,8)
gé);]éac:;g \\//é/ro y prevazne pro Cisty obrat pfibuznych kreativnich pramysld 909,1 (-199,1)
specializovanych prodejnéch aJer‘]OVPOIfleS (i) — - - — ——
Velkoobchod a maloobchod (G) |4761 maloobchod knihami gg?;hﬁlgzedhn?Ifﬁb\r/al_t(l;tl;/giiz\g}](acl:]opr:;?:‘]y_ciypgakglkovem cistem 3% (0 %)
Velmela melve el (1) | 4762 ?;;%?E&tﬁgn?gﬁ:;m]' casopsy podil &istého obratu piibuznych kreativnich pramysli na celkovém |2 % (-1 %)
- - - Cistém obratu podnikd v Loty3sku a jeho pokles
Velkoobchod a maloobchod (G) |4763 maloobchod audio- a videozaznamy — . > - P -
Velkoobchod loobchod () 14771 loobchod ode prdmérny obrat kreativnich primysld na podnik a jeho pokles (LVL) |101 323 (-62 233)
Elkoebehodiaimaloobeh o) Mato0bcnoc o ev¥ — prdmérny obrat pfibuznych kreativnich primysl na podnik 164 692 (-50 451)
Velkoobchod a maloobchod (G) |4772 maloobchod obuvi a koZenymi vyrobky ajeho pokles (LVL)
Velkoobchod a maloobchod (G) |4777 maloobchod hodinami, hodinkami primérny obrat kreativnich pramysld na zaméstnance 20 478 (+2105)
d kleno‘ty . - ajeho narist (LVL)
Velkoobchod a maloobchod (G) (4778 ostatni maloobchod novym zbozim ve priimérny obrat pFibuznych kreativnich priimysli na zaméstnance | 24 627 (+3441)
specializovanych prodejnach ajeho nardist (LVL
Informaéni a komunikaéni 5821 vydavani pocitacovych her bOR
;1r]1cnost1 V(J,) " eainT 5829 T2t vdavant soft objem exportu kreativnich priimysll a jeho nardst (v mil. LVL) 78,6 (+10,2)
é?nﬂgn;;c(r;)a omunkacni ostatntvydavani sottwaru objem exportu pfibuznych kreativnich pramysla 285,1 (+24,3)
P o P — ” . ajeho ndrist (v mil. LVL)
Informacni a komunikacni 5913 distribuce filmd, videozaznami i 0 kreativrich oramvelt (kovem ob1 : 1% (1%
Ginnosti (3) a televiznich programi pod1 'i)prII: u vreka M'“E pruknl1ys { na celkovém objemu exportu o (-1 %)
. AT NPT podnikl v Lotyssku a jeho pokles
Informacni a komunikacnf 5914 promitani filmd odil exportu pfibuznych kreativnich primysld na celkovém objemu |5 % (-1 %)
¢innosti (J) P portu pr ye ) prumy ] ° °
——= - — — — = exportu podnikd v LotySsku a jeho pokles
Kulturni, zabavni a rekreacni 9101 ¢innosti knihoven a archivi . o 5 2 :
Ginnosti (R) prameérny objem exportu kreativnich primysli na podnik 10502 (-1844)
ajeho pokles (LVL)
Zdroj: Report: The performance of the Creative Industries Sector of Latvia and Preconditions ggl:l?:;nayr ng?'ﬂ:/f;( portu pribuznych kreativnich pramysldi na podnik | 51649 (+1018)

forits Targeted Development, 2013. Dostupné [on-line] na http://www.km.gov.lv/lv/
starpnozares/radosa/petijumi.html [cit. 7. 11. 2013]. Anglicky zde: PDF.
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POCET ZAMESTNANCU

pocet zaméstnanc( v kreativnich priimyslech a jejich pokles

37 030 (-12 287)

pocet zaméstnanc(l v piibuznych kreativnich primyslech
a jejich pokles

36 915 (-15 394)

podil poctu zaméstnancl v podnicich kreativnich pramysli na
celkovém poctu zaméstnancl v podnicich v Loty$sku
a jejich ndrdst/pokles

4% (0%)

podil poctu zaméstnancl v podnicich pfibuznych kreativnich
prdmysld na celkovém poctu zaméstnancl v podnicich v LotySsku
a jejich pokles

4% (-1%)

na podnik a jeho pokles

primérny pocet zaméstnanci v kreativnich pramyslech na podnik 5 (-4)
ajeho pokles
primérny pocet zaméstnancd v pribuznych kreativnich pramyslech |7 (-3)

vytvorena pfidand hodnota kreativnich pramysla
a jeji pokles (v mil. LVL)

549,7 (-79,5)

vytvofend ptidand hodnota pfibuznych kreativnich primysld
a jeji pokles (v mil. LVL)

548,0 (-119,4)

podil vytvofené pridané hodnoty v kreativnich priimyslech a jeho
nardst/pokles v porovndni s celkovou hodnotou vytvofené pridané
hodnoty v LotySsku

4% (0%)

podil vytvorené pfidané hodnoty v pfibuznych kreativnich
primyslech a jeho pokles v porovnani s celkovou hodnotou
vytvorené pridané hodnoty v LotysSsku

4% (-1%)

vytvotena pfidand hodnota kreativnich primysli na zaméstnance
a jeji ndrast (LVL)

14 845 (+2086)

vytvofend ptridand hodnota pfibuznych kreativnich primysld
na zaméstnance a jeji narGst (LVL)

14 845 (+2086)

Zdroj: Report: The performance of the Creative Industries Sector of Latvia and Preconditions
forits Targeted Development, 2013. Dostupné [on-line] na http://www.km.gov.lv/lv/

starpnozares/radosa/petijumi.html [cit. 7. 11. 2013]. Anglicky zde: PDF.

EKONOMICKY PRINOS - ESTONSKO

2013%8). Tyto zpravy zahrnuji tfindct kreativnich sektorti, kterymi jsou architektura, film
a video, knihy a tisk, design, scénickd umeéni, knihovny, femesla, muzea, hudba, umeé-
lecka zdbava, informacni technologie, reklama a vysildni. Zpravy zpracoval Estonsky

48 Dostupné [on-line] na: http://www.ndpculture.org/blog/the-third-creative-industries-
mapping-in-estonia [cit. 7. 11. 2013].

vyzkumny tstav ekonomiky a podle posledni zpravy kreativni primysly zaméstnavaly
29 200 osob, coz je 4,8 % vSech zaméstnanych osob v Estonsku. Béhem péti let (2007-
2011) se pocet zaméstnancd zvysil (vroce 2007 to bylo 4,3 %). Pocet podniki a organizaci
v kreativnich pramyslech ¢inil 7066, coZ ptedstavuje 11,4 % celkového poctu estonskych
podnikd v roce 2011 (roku 2007 byl podil po¢tu podniki pod 10 %). Obrat kreativnich
pramysla a pfijem statnich dotaci organizaci v roce 2011 pfevySoval 1 mld. €, coz pied-
stavuje 2,3 % celkového obratu podniki v Estonsku (v roce 2007 to bylo 2,6 %). Podniky
a organizace v kreativnich pramyslech jsou mensi nez v jinych odvétvich. Primérny pocet
osob zaméstnanych ve firmé ¢éi organizaci se snizil z 5,7 osoby v roce 2007 na 4,1 osoby
v roce 2011. Roku 2011 pfispély kreativni pramysly k HDP 2,7 %. Béhem poslednich péti
let podil zaznamenal mirny pokles (2,9 % na HDP v roce 2007). Podle zpravy to svédci
o tom, Ze se kreativni firmy a organizace je$té zcela nevymanily z ekonomické krize.

STRATEGICKA PODPORA

Lotyssko

Rozpozndni kreativnich pramyslt jako dilezitého hospodaiského odvétvi Lotysska se
datuje k roku 2005 a o tuto skuteénost se zaslouzilo ministerstvo kultury*. Definice
odvétvi se poprvé objevila v Priivodci k Ndrodni kulturni politice LotySska 2006-2015%°
a od té doby jsou kreativni primysly nedilnou soucdsti strategickych dokumentt statu
(Nérodni rozvojovy plan, Narodni lisabonsky program, Ndrodni strategicky referenéni
ramec). Kulturnépolitické dokumenty prioritné deklaruji komeréni podporu pro tyto
podnikatelské sektory: design, audiovize a multimédia. Strategie se snazi fesit nasledu-
jici okruhy: kvalitu a piistup k vzdélavani, rozvoj podnikani, nové technologie a vyzkum
a rozvoj requlac¢niho ramce.

Lotysské ministerstvo kultury pii poskytovani podpory kreativnim odvétvim tzce
spolupracuje s ministerstvem hospodéistvi, ministerstvem pro védu a vzdélavani a mini-
sterstvem financi. Na ministerstvu kultury byla v roce 2006 zaloZena poradni skupina pro
design, kterd je od roku 2008 v gesci ministerstva hospoda¥stvi. 0d roku 2011 existuje
poradni skupina pro kreativni pramysly v ptisobnosti ministerstva kultury.

Existuji téz nepfimd opatfeni pro podporu kulturnich a kreativnich primysli. Jednd
se pfedevsim o sniZenou sazbu DPH (12 % oproti béZné sazbé 22 %) pro knihy a tisk. DPH
neni uplatriovadna u divadelnich a cirkusovych ptredstaveni, koncertt a akei organizova-
nych kulturnimi institucemi a dal$imi subjekty.

49 Dostupné [on-line] na: http://www.km.gov.lv/en/cross_sector/creative.html
[cit. 7. 11. 2013].

50 Dostupné [on-line] na: www.km.gov.lv/en/doc/ministry/vadlinijas_eng.pdf
[cit. 7. 11. 2013].
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V roce 2006 Lotysska investi¢ni a rozvojova agentura zahdjila statni podporu oblasti
pramyslového designu. (COMPENDIUM 2012, Latvia)*

Litva

V Litvé se problematika kreativnich primysli poprvé objevila roku 2003 na konferenci
Kreativni priimysly: prilezitost pro Evropu. V roce 2007 byla ptijata Strategie pro podporu
a rozvoj kreativnich prumysli v plsobnosti ministerstva kultury s cilem zvysit podil
na HDP kulturnich a kreativnich pramysld, stimulovat finanéni investice do tohoto sek-
toru véetné vyuziti strukturdlnich fondd, podpofit litevskou filmovou produkci a vytvorit
podpirnou strategii téchto odvétvi integraci oblasti uméni, védy, vzdélavani a podnikani.
(COMPENDIUM 2012, Lithuania)®2

Estonsko

Expertni skupina zabyvajici se otdzkami kreativnich pramysli byla v Estonsku zaloZena
v roce 2004 pii ministerstvu kultury. Za ptispéni Estonské technologické univerzity
a Institutu pro studium budoucnosti byla roku 2006 prezentovana mapovaci studie krea-
tivnich pramysli Estonska. V tomtéz roce bylo pfi ministerstvu kultury zalozeno nové
Oddéleni pro podporu kreativnich primysld, v némz naslo zaméstnani nékolik mladych
expertu. Politika pro podporu estonskych kulturnich primysla se zamétuje na konkrétni
projektovou podporu, misto pausilné zavedenych subvenci. Pravni status kulturnich
anebo kreativnich organizaci nehraje pfi statnich intervencich roli, stejné jako pfislus-
nost k soukromému nebo vefejnému sektoru. (COMPENDIUM 2012, Estonia)®?

VYUZITI STRUKTURALNICH FONDU PRO PODPORU KKP (2007-2012)
Estonsko®*

Kreativni pramysly byly zahrnuty do Nérodni strategie pro evropské strukturalni
fondy 2007-2013. Operaéni program pro rozvoj ekonomického prostfedi podporuje
podnikani prostfednictvim zvySovdni inovacni a rtstové kapacity podnikid. Podpora
kreativnich primysli je jednou ze sedmi prioritnich oblasti strategického cile vedle

51 Viz dostupné [on-line] na: http://www.culturalpolicies.net/web/latvia.php?aid=423
[cit. 3. 8. 2013].

52 Viz dostupné [on-line] na: http://www.culturalpolicies.net/web/lithuania.php?aid=423
[cit. 3. 8. 2013].

53 Viz dostupné [on-line] na: http://www.culturalpolicies.net/web/estonia.php?aid=423
[cit. 23. 8. 2013].

54 Nasledujici text je shrnutim dostupnych informaci [on-line]
na: http://www.creativeindustries.ee [cit. 7. 11. 2013].

internacionalizace, inovace, pfistupu k financim, vytvafeni novych podnikd, znalostniho
a technologického transferu a rozvoje turismu. Opatfeni na podporu kreativnich pramy-
sl jsou koordinovdna v izké spoluprdci ministerstva kultury a ministerstva hospodafstvi
a dopravy. Programy jsou realizovany v ramci dvou kategorii organizaci Enterprise Esto-
nia®®, kterd je nejvétsi estonskou statni agenturou pro podporu podnikani. Prvni katego-
rie opatfeni neni uréena vyhradné pro kreativni odvétvi, ale je oteviena viem sektortim.
Diky tsili vénovanému zvySovani povédomi se dafi tispésné cerpat prostiedky z této kate-
gorie i pfedstaviteliim kreativnich odvétvi. Programy této kategorie zahrnuji programy na
podporu klastrt (podporu ¢erpal napf. filmovy primyslovy klastr), export a spole¢né mar-
ketingové programy (kupt. Tallinnsky hudebni tyden - ,showcase” estonské hudby, Black
Market - filmovy koprodukéni trh), znalostni a dovednostni rozvojové programy (trénin-
kové kurzy pro ,design management”) a zvySovani povédomi a programy na propagaci
podnikani (iniciativa Creative Estonia ad.), program na podporu inovaci, vyvoje produkti
a Skoleni.

Vedle téchto obecnych podpirnych opatfeni byl vytvofen specificky program pro
financovani rozvoje riznych druhl podptrnych struktur, véetné kreativnich inkuba-
tord, hubt a center. Cilem programu je posilit systémy, jejichz prostfednictvim se mohou
kreativni podniky rozvijet. Celkovy rozpocet pro tento program ¢ini 6,3 mil. €. V prv-
nim kole bylo mozné financovani vyuzit jak na provozni naklady, tak na investice do
infrastruktury a technologii. V druhém kole budou pravdépodobné financovany pouze
provozni naklady. Prvni kolo zadosti specifického programu se uskute¢nilo do konce
roku 2009 a v lednu 2010 bylo podpofeno sedm kreativnich center a inkubétort éastkou
4,9 mil. € (kreativni inkubator v Tallinnu, Centrum kreativnich primysld v Tartu, Eston-
ské design centrum, Estonské centrum architektury, Rozvojové centrum pro kreativni
pramysly v ramci tallinnského Cultural Cauldron, kreativni inkubator ve Viljandi a Eston-
ské centrum digitalizace filmid - postprodukce). Kreativni inkubétor v Tartu funguje od
roku 2009 a jeho sluzeb vyuziva piiblizné devét zacinajicich firem a dvacet dalsich spolec-
nostiv pfedinkubacni fazi. Tallinnsky inkubdtor slouZi 26 zac¢inajicim firmdm a 37 dalsich
firem proslo pfedinkubaénim vycvikem.

V roce 2009 Enterprise Estonia rovnéz zahdjila integrovany program k zvyseni pové-
domi nazvany Creative Estonia. Cilem programu je propagace kreativniho podnikani
a kreativity ve spolecnosti. Snazi se svést dohromady rGzné aktéry a zprostiedkovat
kontakty mezi kreativnimi profesiondly a firmami, politiky, studenty a firmami z dalsich
odvétvi. Aktivity Creative Estonia zahrnuji provoz webového portalu (www.looveesti.ee),
poskytovani komplexnich relevantnich informaci o kreativnich pramyslech, on-line

55 Dostupné [on-line] na: http://www.eas.ee [cit. 12. 11. 2013].
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poradenstvi, podporu sitovani a propagaéni i marketingové moznosti. Vedle portdlu Crea-
tive Estonia publikuje piriklady dobré praxe, zpravy o studiich a mapovacich projektech,
organizuje konference a seminafe napfi¢ Estonskem, poskytuje medidlni podporu krea-
tivnim iniciativam.

Kromé podpory podnikdni Estonsko vyuzivd i fadu dalsich strategickych opatfeni,
kterd ptispivaji k rozvoji kulturnich a kreativnich pramysla. Estonsko investuje mnozstvi
financi ze SF do kulturni infrastruktury s cilem posilit regionalni konkurenceschopnost
a cestovni ruch. Déle disponuje mnozstvim programi pro rozvoj lidskych zdroja (Skoleni
nezaméstnanych ve vyvoji produktd a podnikani v oblasti femesel) a digitdlni spolec-
nosti (zhruba 2 mil. € pro digitalizaci kulturniho dédictvi a pfistup vefejnosti k digital-
nimu obsahu). Estonské ministerstvo kultury a Estonskd kulturni nadace také podporuji
kulturni a kreativni primysly a uchovavani unikatnich kulturnich vyrazd prostfednictvim
nékolika regiondlnich programi. Roku 2010 estonskd vlada ptijala zakon umoznujici alo-
kovani 1 % rozpoctu z vystavby vefejnych budov na akvizice uméleckych a designovych
objektt k obohaceni vefejného prostoru.

Estonsko je téZ velmi aktivni v navazovani mezindrodnich kontaktd. Pfeshraniéni
spoluprace je dulezita pro sdileni ptikladd dobré praxe a rozvijeni jiz ovéfenych meto-
dik a programi na podporu kulturnich a kreativnich pramysla. Estonsko spolupracuje
s Evropskou komisi, Finskem, Svédskem, Norskem, Islandem, Danskem, Némeckem, Pol-
skem, Litvou, LotySskem a Ruskem na vytvoteni Severniho partnerstvi pro kulturu (Noxr-
thern Dimension Partnership on Culture; NDPC). Jeho hlavnim cilem je stat se tistfednim
bodem pro sité, projekty a dalsi kulturni aktivity severni oblasti a podporovat spolupraci
kulturnich aktérd a firem.

SHRNUTI

Estonsko, Litva a Loty$sko patfi mezi mensi ¢lenské staty, jez se zacaly intenzivné zaji-
mat o koncept KKP a moznosti jejich strategické podpory velmi zdhy po svém vstupu do
Evropské unie v roce 2004. Vyznamnou roli pro zaclenéni KKP do vladni politiky sehrdla
ve vSech tfech zemich organizace British Council. Estonsko v roce 2006 iniciovalo mezi-
vladni soucinnost na téma KKP ve spolupraci s LotySskem, Litvou a Finskem. Série ro¢-
nich zprav Kreativni priimysly v Estonsku, Lotyssku a Litvé 2010, 2011 je koordinovanym
projektem, ktery analyzuje piistup k rozvoji kreativnich odvétvi a podava prehled o jejich
nejnoveéjsim vyvoji v pobaltskych statech. Tato koordinace nicméné nezajistila spole¢ny
piistup k vymezeni KKP, takze neni mozné jednoduse ekonomicky vykon téchto tfi zemi
srovnavat. VSechny tfi zemé piijaly strategie pro podporu KKP ¢i zalozily specidlni odbory
pro KKP na kulturnich ministerstvech. Vyznamnym faktem je, Ze na strategiich pro KKP
téZ na vladni drovni spolupracuji napfi¢ ministerstvy.

Ukazkovym piikladem vyuziti SF je Estonsko, které zahrnulo podporu kreativnich
pramysla do Narodni strategie pro evropské strukturalni fondy v letech 2007-2013. Pod-
pora kreativnich primysli je jednou ze sedmi prioritnich oblasti vedle internacionalizace,
inovace, pristupu k financim, vytvafeni novych podnikd, znalostniho a technologického
transferu a rozvoje turismu. Podpora KKP je zaméfena zejména na podporu podnikani.
Opatieni na podporu KKP jsou koordinovana v tizké spoluprdci ministerstva kultury
a ministerstva hospodatstvi a dopravy. Vedle obecnych podpirnych opatfeni, z nichz
uspésné cerpaji i KKP, byl téz vytvoren specificky program pro podporu infrastruktury,
vcetné kreativnich inkubatorti, hubti a center. V roce 2009 rovnéz Enterprise Estonia
zahdjila integrovany program pro zvyseni povédomi nazvany Creative Estonia, jehoz hlav-
nim cilem je propagace kreativniho podnikani a kreativity ve spole¢nosti.

3.6 Némecko

Kulturni a kreativni primysly na némeckém tzemi byly jiz popsany ve studii Marcela
Krause Kulturni a kreativni priimysl v Némecku®® s tim, Ze byla roz$ifena o kapitolu Vyuziti
strukturdlnich fondt pro podporu KKP (2007-2012).

VYMEZENI

Kulturni a kreativni pramysly v Némecku zahrnuji ty podniky, které jsou pievainé
orientovany na vykazovani zisku a zabyvaji se tvorbou, produkci, zprostfedkovanim
anebo medidlnim §ifenim kulturnich nebo kreativnich statkd a sluzeb (SONDERMANN
A KOL. 2009). Do tohoto odvétvi spadaji takové aktivity, které se zabyvaji tvorbou, pro-
dukci, distribuci nebo medidlnim $ifenim kulturnich anebo kreativnich produktd ¢i slu-
Zeb. Dtlezitym kritériem je ptislusnost jeho aktért k soukromému sektoru s prevazujici
orientacina zisk a hospodéaiskou sobéstaénost. Mezi kulturni a kreativni pramysly nespa-
daji zafizeni, podniky nebo spolky, které jsou financovany z vefejnych rozpo¢tt, poplatkd
anebo obecnych zdrojg, tedy instituce vefejného sektoru. Z toho diivodu se na némecké
kulturni a kreativni primysly orientuje pfedevsim hospodéiska politika, kdezto kulturni
politika je vnima jako souéast komplexnéjsi kulturni infrastruktury zemé (KRAUS 2012a,
s. 13-14). Tato hospodatska odvétvi se sklddaji ze dvou subsektort: kulturnich pramysla
a kreativnich primysld (tabulka 14). Ty obsahuji jedendct dilé¢ich trhid. Do subsektoru
kulturnich pramysli patii devét diléich trhid a do subsektoru kreativnich primysla dva

56 KRAUS, M. (2012a): Kulturni a kreativni pramysl v Némecku. Institut uméni - Divadelni
Ustav, Praha. Dostupné [on-line] na: http://www.idu.cz/cs/
kulturni-a-kreativni-prumysly-v-nemecku-narodohosp [cit. 15. 11. 2013].

35


http://www.idu.cz/cs/kulturni-a-kreativni-prumysly-v-nemecku-narodohosp
http://www.idu.cz/cs/kulturni-a-kreativni-prumysly-v-nemecku-narodohosp

N KULTURNI A KREATIVNI PRUMYSLY VE VYBRANYCH ZEMiCH EVROPSKE UNIE

diléi trhy (tabulka 14). Kategorie Ostatni je urcena zvldstnim statistickym potfebam nebo Tabulka 15: Podily vybranych ukazatelit némeckych KKP
novym hospodafskym aktivitam, jez se v priibéhu ¢asu mohou v ramci politiky EU obje- 5D NACE A . . 50D
vit (napf. vyroba minci, provozovani zoologickych zahrad, fotolaboratote). 50D A OBR/
DANOVO ANC] A
Tabulka 14: Diléi trhy KKP v Némecku P( 0
OR ONT A KREA OR Nakladatelstvi a vydavatelstvi
OR orc - ori 58.1 |vyddavani knih, periodickych 100 100 100 100
) R 1. |Hudebnf pramysl 10. |Reklamnitrh git:]ll)l:]c 3 ostatnivydavatelske
2. |Kniznitrh 11. |Trh softwaru a pocitacovych her 58.2 |vydavani softwaru 100 100 100 100
3. |Trhvytvarného uméni Filmovy priimysl a hudebni vydavatelstvi
4. | Filmovy primysl 59.1 |¢innostiv oblasti filmd, 100 100 100 100
5. |Televiznia rozhlasovy trh videozézpamﬁ a televiznich
programil
6. |Trhscénického ument 59.2 | pofizovani zvukovych nahrdvek | 100 100 100 100
7. | Trh designu a hudebni vydavatelské ¢innosti
8. |Trh architektury Televizni a rozhlasovy t:’h __
9. |Trh s tiskem 60 |tvorba Erogjrarj]u a vysilani [ 100 [100 |40 [40
Software a pocitacové hry
(*) | Ostatnf’ 62.0 |poskytovanisluzeb v oblasti 39 39 47 50
informacnich technologif
Pozndmka: * Do statistického ¢lenéni je pfiddna kategorie Ostatni, ktera slouZzi k zvldstnim Architektura
potfebdm statistického Setfent, popf. umozni pozdéjsi pridani nového diléiho trhu. 71.1 |architektonické a inzenyrské 29 18 18 26
Zdroj: Enquetekommission 2007. ¢innosti
Reklama
Spojujicim elementem jednotlivych kulturnich a kreativnich trha je tzv. tviréi akt. 73.1 | reklamnf ¢innosti | 100 | 100 | 100 | 100
Tviiréim aktem se rozumi veskeré umélecké, literarni, kulturni, hudebni, architektonické Design
a tviir¢i obsahy, produkty a sluzby, jez tvoii ekonomicky vystup jedendcti diléich trha. 74.1 |specializované navrharské cinnosti | 100 100 100 100
Nasledujici tabulka (tabulka 15) ptedklddd aktudlni verzi ¢lenéni kulturnich a krea- 74.2 | fotografické Ginnosti 100 100 100 100
tivnich ekonomickych ¢innosti podnikatelského sektoru z ledna 2012 se zndzornénim 74.3 | prekladatelské a tlumocnické 100 100 100 100
procentudlniho odhadu podilu u jednotlivych sledovanych veli¢in (podnikatelé s dafiovou c¢innosti
povinnosti, obrat, zaméstnanci a minitivazky). Umélecké &innosti
90.0 | kreativni, uméleckd a zabavni Ginnost | 100 [100 |38 60
Knihovny a muzea
91.0 |knihovny, archivy, muzea, 100 100 8 8
botanické a zoologické zahrady
Vyroba Sperk a hudebnich néstrojl
32.1 |vyroba klenotd, bizuterie 100 100 100 100
a pfibuznych vyrobk
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OD NACE A p : POD %

32.2 |vyroba hudebnich ndstrojd 100 100 100 100
Obchodovani s uménim
47.6 | maloobchod vyrobky pro 89 75 83 96

kulturni rozhled a rekreaci ve
specializovanych prodejnach

Pozndmky: Némecké KKP zahrnuji pouze subjekty financované z vice nez 50 % trhem.
!Podnikatel s dafovou povinnosti = rocni obrat vétsi nez 17 500 €. ? Obrat = daf z pfidané
hodnoty na vystupu, tedy dan z vykondvani dodavek a jinych vykond za dplatu (DPH).

3 Zaméstnanci = zaméstnanci na plny i astecny Gvazek s povinnosti platit socidln{
pojistént, bez minitvazkd. ¢ Minidvazky = pfijem do 400 €/més. a vedlejsi Gvazky.

Zdroje: SONDERMANN 2012b: Statistische Anpassung der Kultur- und Kreativwirtschaft in
Deutschland, s. 9. Dostupné [on-line] na: http://www.kulturwirtschaft.de/wp-content/
uploads/2011/01/Kurzanleitung-KKW_20120124.pdf [cit. 30. 8. 2013]. - CZ-NACE 2008;
Cesky statisticky tifad, Klasifikace ekonomickych €innosti CZ-NACE.

Slozeni jedendcti trznich odvétvi kulturnich a kreativnich pramysla podle kéda
WZ 2008 (DE-NACE) z ledna 2012 je pfedloZeno v tabulce ¢. 16.

Tabulka 16: Statistické clenéni KKP v Némecku dle NACE

DE-NA ONO 0

Hudebni pramysl

90.03.1 |skladatelskd a aranzérska ¢innost

90.01.2 | balety, orchestry, kapely a shory

59.20.1 |nahravaci studia

59.20.2 |vydavani zvukovych nosicl

59.20.3 |vydavatelstvi hudebnin

90.04.1 | divadelnia koncertni pofadatelstvi

90.04.2 | opernia ¢inoherni provozy, koncertni haly a dalsi zafizeni

90.02 podpdrné ¢innosti pro scénickd uméni

47.59.3 maloobchod hudebnimi nastroji a hudebninami
47.63 maloobchod audio- a videozaznamy

32.2 vyroba hudebnich nastrojd

) i ONO 0
Knizni trh

90.03.2 |spisovatelskd ¢innost
74.30.1 | prekladatelské cinnosti (bez tlumocnickych ¢innosti)
58.11 vydadvdani knih

47.61 maloobchod knihami

47.79.2 | antikvaridty

18.14 vazdni (knih) a souvisejici ¢innosti
Trh vytvarného uméni

90.03.3 | vytvarnd ¢innost
47.78.3 maloobchod uméleckymi pfedméty, obrazy a vytvarnymi potiebami (cca 20 %)

91.02 ¢innosti muzef (jen obrat muzejnich obchod()
47.79.1 maloobchod staroZitnostmi
Filmovy primysl

90.01.4 |jevistni, televizni, filmovi a rozhlasovi umélci na volné noze a dalsi
performativni umélci

59.11 filmova a televizni produkce

59.12 postprodukce film( a filmova technika
59.13 pGjcovny filmd a distribuce

59.14 promitani filma (kina)

47.63 maloobchod audio- a videozaznamy
77.22 prondjem videokazet a disk(

Rozhlasovy a televizni trh

90.03.5 | novindiskd a fotograficka ¢innost pro tisk

60.10 pfiprava, realizace, vyroba a vysildni rozhlasovych poradi
60.2 piiprava, realizace, vyroba a vysildni televiznich poradi
Trh scénického uméni

85.52 umélecké vzdélavani a tanecni skoly

90.01.1 |divadelni spolecnosti

90.01.3 |artisté a cirkusové skupiny

90.01.4 |jevistni, televizni, filmovi a rozhlasovi umélci a dalsi performativni umélci
90.02 podplrné ¢innosti pro scénicka uméni

90.04.1 |divadelnia koncertni pofadatelstvi

90.04.2 | operni, ¢cinohernia muzikdlové provozy, koncertni haly a dalsi zaFizeni
90.04.3 |varieté a mald divadla

Trh designu

74.10.1 industrialni, produktovy a médni design
74.10.2 graficky a komunikacni design

74.10.3 | designinteriér( a uspofdddni vnitinich prostor
71.11.2 architektonicka studia pro vnitfni architekturu
73.11 tvorba reklamy (odhadem 50 %)

32.12 vyroba klenot(i a ptibuznych vyrobka

74.20.1 | fotografové
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) A

Trh architektury

71111
71.11.2
71.11.3

71.11.4
90.03.4

architektonicka studia nadzemnich staveb

architektonicka studia interiérové architektury

architektonicka studia mistniho, regiondlniho a zemského Gzemniho
planovani

architektonicka studia zahradni a krajinné architektury
restaurdtorské ¢innosti

Trh s tiskem

90.03.5
63.91
58.12
58.13
58.14
58.19

novindfska a fotograficka ¢innost pro tisk

¢innosti zpravodajskych tiskovych kancelaii a agentur
vyddvani adresdr( a jinych seznam

vydavani novin

vyddvani Casopisil a ostatnich periodickych publikaci
ostatni vydavatelské Cinnosti (bez softwaru)

Trh reklamy

73.11
73.12

Cinnosti reklamnich agentur
zastupovdni médii pfi prodeji reklamniho ¢asu a prostoru

Trh softwaru a pocitacovych her

58.21
58.29
62.01.1
62.01.9
62.02

vyddvani pocitacovych her

ostatni vydavani softwaru (bez pocitacovych her)
vyvoj a programovani internetovych prezentaci
ostatni vyvoj softwaru

zpracovani softwaru

Ostatni

91.01
91.03

91.04

74.30.2
74.20.2
32.11
32.13

¢innosti knihoven a archivil

provozovani kulturnich pamatek, historickych staveb a obdobnych
turistickych zajimavosti

¢innosti botanickych a zoologickych zahrad, pfirodnich rezervaci
a ndrodnich park

tlumocnické ¢innosti

¢innosti fotografickych laboratofi

razeni minci

vyroba bizuterie a ptibuznych vyrobkl

Pozndmky: Némecké KKP zahrnuji pouze subjekty financované z vice nez 50 % trhem.

Zarazeno i do jinych dil¢ich trha.
Zdroj: SONDERMANN 2012b, s. 4.

EKONOMICKY PRINOS
Tabulka 17: Makroekonomické ukazatele KKP v Némecku (2009-2011)

A OR 009 010 0

010*/20
Pocet podnikateld® (v tis.)

kulturni a kreativni pramysly (KKP) 238,0 240,0 244,0 2,0%
podil KKP na ndrodnim hospodafstvi 7,6 % 7,6 % 7,5% -
Obrat (v mld. €)

kulturni a kreativni pramysly (KKP) 134,3 137,3 143,4 4,4%
podil KKP na ndrodnim hospodarstvi 2,7 % 2,6 % 2,6 % -
Pocet zaméstnanc(? (v tis.)

kulturni a kreativni pramysly (KKP) 723,0 720,0 740,0 2,7%
podil KKP na ndrodnim hospodafstvi 2,6 % 2,6 % 2,6 % -
Pocet vydélecné cinnych? (v tis.)

kulturni a kreativni pramysly (KKP) 704,0 714,0 711,0 -0,4 %
podil KKP na ndrodnim hospodarstvi 6,2 % 6,2 % 6,9 % -
Hrubd ptidand hodnota (HPH; v mld. €%)

kulturni a kreativni pramysly (KKP) 61,5 61,4 62,4 2,2%
podil KKP na HDP 2,6 % 2,5 % 2,4 % -

HDP 2374,5 |2496,2 |2592,6 |3,9%

Pozndmky: * 0dhady/pfedbézné ddaje. * Podnikatelé s dafiovou povinnosti od 17 500 €
rocniho obratu a vice. 2 Zaméstnanci s povinnosti platit socidlni pojisténi na plny

a castecny Uvazek, avsak bez zaméstnancl na minitivazek a bez vedlejsich dvazkd.

3 Vyjdélecné Einni zahrnuji: podnikatele s dafiovou povinnosti (0SVC) a zaméstnance

s povinnosti socidlniho pojisténi. DalSich minimalné 280 tis. osob je zaméstnano
formou minidvazk( bez povinnosti platit socidlni pojisténi. “ 0dhady HPH cerpaji

z aktualizovaného Setfeni provedeného v roce 2011.
Zdroj: SONDERMANN 2012a.

Némeckeé kulturni a kreativni pramysly jsou v rdmci némecké narodni ekonomiky sil-
nym hospoddiskym sektorem. Khrubé pfidané hodnoté (HPH) ptispély trhy KKPvroce 2011
vice nez 62 mld. €, cozZ ¢inilo 2,4 % celkového vykonu némecké ekonomiky (tabulka 17:
Makroekonomické ukazatele KKP v Némecku /2009-2011/). Trhy KKP nabizeji na 740 tis.
pracovnich mist a v jejich ramci pisobi 244 tis. podnikateld. Jejich obrat ¢inil 143 mld. €.
Podle idajti za 1éta 2010 a 2011 se pocet zaméstnanci zvysil o 2,7 %, ¢imZ vyznam KKP pro

ekonomiku zemé dale stoupl.
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STRATEGICKA PODPORA

Iniciativa spolkové vlady pro podporu kulturnich a kreativnich

pramysla

Pro podporu konkurenceschopnosti sektoru KKP v Némecku byla roku 2007 zaloZena
spolkovou vlddou Iniciativa pro podporu kulturnich a kreativnich pramysl.%” Financo-
vdna je z rozpoc¢tu Spolkového ministerstva priamyslu a technologii a je spoluorganizo-
vdna Spolkovym tifadem pro kulturu a média. V roce 2010 spolkova vladda podporila tuto
iniciativu 4,18 mil. €. Iniciativa se zasazuje o podporu étyt klicovych opatieni:

I. zakladdania podporu kulturnich a kreativnich podniki

II. sitovani uvnitt KKPivné

III. podporu inovaéniho potencidlu plynouci z ¢innosti KKP

IV. podporu exportu KKP

Dale se politickd podpora zaméfuje na ¢tyri prifezova témata zasahujici do vSech
vySe uvedenych oblasti:

1. zprostiedkovani informaci a poradenstvi

ii. vjzkumnou a analytickou ¢innost

iii. tvorbu podpirnych programi a modelovyich projekti

iv. tvorbu ramcovych legislativnich opatfeni

Iniciativa koordinuje sit regiondlnich center®®, ktera jsou provozovana prostfednic-
tvim Racionalizaéniho a inovaéniho centra (RKW) v Eschbornu. Po celém Némecku je tak
k dispozici sit osmi regiondlnich center zajistujicich poradenstvi pro jednotlivce, mikro-
podniky a malé a stfedni podniky z oblasti kulturnich a kreativnich pramysla. V praxijsou
podporovana tato opatfeni:

* etablovat KKP jako samostatné a rostouci hospodaiské odvétvi a posilit jeho
konkurenceschopnost

» zavést narodohospodafsky monitoring za ti¢elem sestaveni roénich prehledt o vyvoji
v sektoru KKP

* pokracovat v zapocatém dialogu o struktute, vyzvach, jakoz i potfebach jednotlivyich
trht KKP

» zlepsit hospodaiské propojeni mezi trhy KKP

57 Bundesministerium fiir Wirtschaft und Technologie. Dostupné [on-line]
na: http://www.kultur-kreativ-wirtschaft.de [cit. 28. 11. 2013].

58 Dostupné [on-line] na: http://www.kultur-kreativ-wirtschaft.de/KuK/Navigation/
Initiative/kompetenzzentrum.html [cit. 28. 11. 2013].

e vystavét sité mezi aktéry KKP pro lepsi informovanost napf. o moznostech financo-
vani ¢i o podpofte pii zakladdni firem

e zrevidovat a popt. pfizptsobit dosavadni programy podpory (hospodarské, technolo-
gické, regiondlni atd.), aby z nich mohli byt podporovani i podnikatelé z oblasti KKP

¢ zjednodusit piistup k cizimu kapitdlu zvlasté pro osoby samostatné vydéle¢né ¢inné
a pro malé podnikatele z oblasti KKP

e vylepsit piistup k programim podpory zahraniéniho obchodu pro prezentaci poten-
cidlu KKP v zahranié¢i

e udrzet socidlni pojisténi pro umélce a dale je stabilizovat

e vyvijet legislativu pro autorska prava v rdmci digitdlnich médif pro zachovani rovno-
vahy mezi autorem a konzumentem

Aktivity a podpora kulturnich a kreativnich pramysli na drovni
spolkovych zemi**

Témét kazdda spolkova zemé ma k dispozici podptrné finanéni instrumenty pro kulturni
oblast ve formé stipendi, finanéni spoluti¢asti na projektech aj. Stdle vice zemi poskytuje
specializované informaéni sluzby pro kulturni a kreativni odvétvi za ticelem posilenijejich
podnikatelskych kompetenci. Formami podpory mohou byt informaéni brozury, pied-
nasky a také zakladani vlastnich iniciativ jako v pfipadé spolkovych zemi Berlin a Severni
Poryni-Vestfélsko.

Pro kvalifikaci podnikateld v kulturni oblasti jsou k dispozici i dalsi zafizeni ¢i
nabidky poskytované a financované spolkovymi zemémi, jako napf. Kulturni kancelar
Severniho Poryni-Vestfalska, Kulturni nadace Svobodného statu Sasko nebo Kulturni
management - konzultace a poradenstvi v Hamburku.
lokalni sektor kulturnich a kreativnich primysld (KKP), jez jsou v plisobnosti jednotli-
vych spolkovych zemi:

*  Béadensko-Wiirttembersko: Kreativni zemé Bddensko-Wiirttembersko

Piispévkem do oblasti kulturniho a kreativniho trhu a trhu informaénich technologii byla
vystavba siti podnikatelskych kontaktt za podpory Evropského fondu regiondlniho roz-
voje (ERDF). Uskutecnéna byla Medidlni a filmovou spole¢nosti B-W, s. 1. 0., jakoZto nosi-
telem projektu s nazvem Kreativni zemé Bddensko-Wiirttembersko.

*  Berlin: Projekt Budoucnost

Berlinsky Projekt Budoucnost vedeny Sendtnim vyborem pro hospodéistvi, technologie
a zeny podporuje informaéni a komunikacni technologie a kreativni hospodaistvi jiz od

59 SONDERMANN, M. (2012a): Monitoring zu ausgewdhlten wirtschaftlichen Eckdaten der
Kultur- und Kreativwirtschaft 2011. BMWI. Berlin, s. 96.
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roku 1997. Tato zemskd iniciativa optimalizuje podminky pro rast diléich trht KKP, vyviji
strategie a podporuje nejriznéjsi projekty. Porddanim akci a vyddvanim publikaci iniciuje
dialog s vefejnosti a propojuje kontakty mezi aktéry z pramyslové, védecké a politické
oblasti.

*  Brémy: Podpora hospoddrstviv Brémdch

Z povéfeni Svobodného hanzovniho mésta Brémy je za oblasti kreativniho pramyslu
a médii z hlediska jejich vyvoje, posilovani a konkurenceschopnosti odpovédna firma
Podpora hospodafstvi v Brémach, s. r. 0. Podporovanym formatem je Klub dialog, ktery
slouzi predevs$im k propojovani aktérd této oblasti.

e Hamburk: Hamburskd kreativni spolecnost

Hamburska kreativni spole¢nost je zaloZzena méstem a slouzi k podpofe hamburského
kreativniho hospodéfstvi. Tento inicia¢ni a informaéni servis zkouma moznosti podpory
jak klasickych kulturnich programi, tak i programi na podporu hospodatstvi. Tato spo-
le¢nost funguje jako zprosttedkovatel a poradce p¥i problémech spojenych s podnikdnim.
Vénuje se rozsifovani perspektivy, zapliiovani védomostnich mezer, pomaha pfekonéavat
byrokratické ptekazky a obecné prispiva k vylepSovani podnikatelské situace jednotlivych
kreatived v Hamburku. Nabizi vzdélavaci akce a poradenstvi pro zaéinajici firmy.

*  Hesensko: Kulturni a kreativni priimysly v Hesensku

Hesenské ministerstvo hospodéistvi zalozilo internetovou platformu urcenou pro podni-
katele, osoby svobodného povoldni, za¢inajici spoleénosti, iniciativy, komuny a pro dalsi
zdjemce, kterym prezentuje existujici moznosti podpory véetné kontakti na odpovédné
partnery. Déle jsou zde k dispozici piiklady dobrych praxi, odkazy na relevantni sité
v Hesensku a na aktudlni informace z oblasti KKP.

»  Severni Poryni-Vestfalsko: CREATIVE.NRW - Klastr kulturnich a kreativnich priimysli
Severni Poryni-Vestfalsko pfedlozilo jako prvni spolkovd zemé zpravu o kulturnim a krea-
tivnim hospodafstvi jiz v roce 1992. Ta vijznamné ovlivnila diskusi o tomto tématu jak na
narodni, tak i mezindrodni trovni. Strategif pro podporu kulturnich a kreativnich pri-
mysld v této zemi je tzv. clustermanagement. Pod znackou CREATIVE.NRW byly po celé
zemi zalozeny platformy pro podporu KKP. Ministerstvo pro hospodéfstvi, energetiku,
stavebnictvi, bydleni a dopravu Severniho Poryni-Vestfalska nabizi na vlastnich interne-
tovych strankach informace o jednotlivych trzich KKP, poradenstvi, podporu, klastrové
zpravy a informace o regiondlnich projektech®.

e Poryni-Falc: Umélecké, kulturni a kreativni hospoddrstvi

V rdmci rynsko-falckého rozvojového planu Zukunftsinitiative Rheinland-Pfalz (ZIRP) je
kladen diraz na kreativitu jako lokdlni faktor. V fadé workshopti v letech 2009 a 2010 byly

60 Dostupné [on-line] na: http://creative.nrw.de [cit. 28. 11. 2013].

analyzovany moznosti ispéchd a potieby v prosazovani kreativnich jednani. Vysledky
byly predstaveny vefejnosti a nadale jsou diskutovany moznosti jejich prosazeni.

e Sasko: Zemé sluzeb Sasko - kulturni primysly

Tato platforma slouzi jako misto setkani sektoru sluzeb s jeho zdkazniky, kde jsou
shromazdovany informace o moznostech podpory a financovani. Podpora kulturnich
pramysla je ze zakona o kulturnim prostoru Saska vnimdna jako povinny kol okresnich
a komundlnich samosprav.

e Sasko-Anhaltsko: Kreativni hospoddrstvi Saska-Anhaltska

Investi¢ni a marketingova spolecnost Saska-Anhaltska (IMG) spravuje z povéfeni Zem-
ského ministerstva pramyslu a prace informacni portal pro aktéry KKP. On-line nabidka
obsahuje zprdvy a informace o akcich a ddle data i fakta o kulturnim a kreativnim sektoru
v zemi. Své nabidky zde mohou prezentovat kreativni podnikatelé, poradci nebo skolitelé.
o Sarsko: Tematicky portdl kreativniho sektoru

Vedle regiondlnich tdaji a informaci z oblasti KKP tento portdl nabizi poradenstvi pro
oblast Sarska.®!

VYUZITI STRUKTURALNICH FONDU PRO PODPORU KKP (2007- 2012)52

Protoze je kultura v Némecku chapdana jako horizontdlni téma, ve vét§iné spolkovych zemi
jsou zapojena do realizace opera¢nich programd ministerstva kultury a/nebo védy prostied-
nictvim mezisektorovych pracovnich skupin. Odpovédnost za kreativni pramysly je v rukou
ministerstva ekonomiky na zdkladé skuteénosti, Ze od roku 2007 existuje na drovni fede-
rdlni vlady spoleénd iniciativa federdlniho ministerstva ekonomiky a technologie a fede-
rdlniho komisate pro kulturu a média. Administrativni systém pro koncepci a realizaci
programi SF v Némecku v souvislosti s kulturou pfedstavuje velmi rozmanitou a komplexni
strukturu. Z celkového rozpoétu SF na léta 2007-2013 (ve vysi 25,5 mld. € z ESFi ERDF) bylo
oficidlné alokovano na oblast kultury 258 mil. €, coZ ptedstavuje 1 % celkového rozpoctu.
Finance jsou uréeny pfedevsim na ochranu a uchovani kulturnitho dédictvi (143 mil. €),
rozvoj kulturni infrastruktury (86 mil. €) a dalsi kulturni sluzby (29 mil. €). Nicméné tato
¢astka neodpovida skuteéné vysi dotaci, které plynou na oblast kultury a kreativnich pri-
mysld. Jak bylo zjisténo u konkrétnich regiondlnich opera¢nich programi, nékteré spol-
kové zemé maji alokovano vy3si procento na oblast kultury (napf. Bavorsko a Sarsko 4,9 %,
Hamburk 4,7 %, Severni Poryni-Vestfalsko 5,3 %), nékteré zemé naopak nemaji alokovany
zadné prosttedky (Brandenbursko, Sasko, Dolni Sasko). Tematické cile a kli¢ové aktivity

61 Dostupné [on-line] na: http://www.saarland.de/kreativwirtschaft.htm [cit. 28. 11. 2013].

62 Nasledujici text je shrnutim studie: DUMCKE, C. (2012): Culture and the Structural funds
in Hungary. European Expert Network on Culture (Cerven).
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operacnich programi neodkazuji explicitné na oblast kultury nebo kreativnich pramysla.
Tematicka priorita 3 cile konvergence nicméné zahrnuje odkaz na vyuziti potencidlu kul-
turni infrastruktury a cestovniho ruchu a tematickeé priority 1 a 3 cile regiondlniho rozvoje
obsahuji odkaz na podporu technické, socidlni a kulturni infrastruktury.

V piipadé tematickych priorit, jako jsou rozvojové znalostni a inovaéni strategie,
posileni konkurenceschopnosti podnikd, optimalizace lidského kapitalu, zvyseni zamést-
nanosti, je ddlezité zminit, Zze v dokumentech neni odkaz na oblast kultury a kreativni
pramysly, coz svéd¢i o tom, Ze v dobé vytvateni strategickych dokumentd nebyl vyznam
kultury a jejtho pfinosu jesté rozpoznan.

Operacni programy v Némecku jsou az na vyjimky fizeny a administrovany spolkovymi
zemémi. Tato skutecnost ovliviiuje individudlni ptistup jednotlivyich zemi k vytyéeni cild
na zdkladé mistnich potfeb. Kultura ani kreativni primysly nejsou konkrétné zmirovany
v danych programovyich dokumentech, nicméné v ramci realizace programi bylo podpofeno
mnozstvi projektl z oblasti kultury i kreativnich pramysld, avSak na zdkladé rozdilnych
strategif. Kultura a kreativni primysly jsou podporovany operacnimi programy v rdmci velmi
rozmanitych tematickych cildi a tato podpora nenina prvni pohled zjevnd. Dalsi problém spo-
¢iva v tom, Ze podpora institucionalizované kultury je v gesci ministerstva kultury, zatimco
strategie na podporu kreativnich primysla jsou realizovany ministerstvem ekonomiky.

Studie nabizi prehled o vyuziti prostfedkd z ESF a ERDF ve tfech regionech.

Berlin

Berlin se strategicky chopil mnoha pfilezitosti, jak vyuzit finance pro podporu kultury
a kreativity. V rdmci samostatného berlinského operaéniho programu Posileni mezind-
rodni konkurenceschopnosti a atraktivity Berlina byla oblast kultury a kreativnich pri-
mysli velmi silné zastoupena. Na zdkladé prvni berlinské zpravy o kreativnich pramyslech
z roku 2005 vznikla spoluprace ekonomického a kulturniho odboru a byly vytvofeny spe-
cifické programy sméfujici k rozvoji Berlina jako kreativniho mésta. Opatfeni se tykala
posilovani kapacit, sitovani a klastrovych iniciativ, rozvoje mechanismt finanéni podpory
a investic do fyzické infrastruktury. Zprava Kreativni priimysly v Berliné - rozvoj a potencidl
z roku 2008 poskytuje komplexni informace o kreativnich primyslech Berlina a jejich roz-
vojiod roku 2000. Odbor pro ekonomiku, technologii a vyzkum realizuje nékolik programi
spolufinancovani projekt podpotenych SF, jakymi napf. jsou Projekt Zukunft®, ktery p¥i-
spivd v oblasti médii, informaénich a komunikaénich technologii a kreativnich pramysla
a jehoz cilem je jejich propojeni s vyzkumnou, politickou a manazerskou strukturou. Ve

63 Dostupné [on-line] na: http://www.berlin.de/projektzukunft [cit. 28. 11. 2013].

spolupraci s Berlinskou investi¢ni bankou® vzniklo nékolik opatfeni pro podporu kreativ-
nich pramysli, jakymi jsou kupf. Centrum kreativniho kouc¢ovani®®, fond rizikového kapi-
talu Kreativwirtschaft ¢i mikrokreditni fondy®. V roce 2010 bylo investovano 82 mil. €
v ramci komunikaéniho, medidlniho a kulturnépolitického klastru v Berliné.®’

V rdmci odboru pro kulturni aktivity je realizovano nékolik dal$ich programi, spo-
lufinancovanych ze SE. Jejich cilem je posilit roli umeélcd, tvircd a interprett jakozto
tvlircd obsaht kreativnich pramysld, podpofit jejich zaméstnatelnost prostfednictvim
vzdélavacich programi a investovat do vefejné méstské kulturni infrastruktury. Z fondu
ERDF jsou financovany ¢tyti programy: kulturni investi¢ni program (29,6 mil. €), kni-
hovni investiéni program (6,7 mil. €), vzdélavaci program pro piedstavitele kreativnich
pramysla (3 mil. €) a INP inovaéni program (3 mil. €). Celkovy rozpocet téchto programt
¢ini 45,7 mil. € a jeho podil na celkovém financovani z ERDF v Berliné je 4,6 %. V rdmci ESF
existuji dva programy: Lernort Kultur a Kvalifikace v kulturnich primyslech; jedna se o pod-
purné programy pocateéni profesni orientace v oblasti kultury a posileni celozivotniho
uceni prostfednictvim zakladnich kompetenci. Celkovy rozpocet obou programi dosahuje
7,6 mil. € a jeho podil na celkovém financovani z ESF v Berliné ¢ini 2,4 %. Financovani
z ERDF je navazano na zvyseni turistického potencidlu Berlina a zlepSeni vefejné kulturni
infrastruktury. Financovani z ESF pomahd podpofit projekty zaméfené na profesni orien-
taci a posileni rozvoje klicovych kompetenci prostfednictvim vzdélavacich aktivit.

Dolni Sasko

Podporu kreativnich primysla v Dolnim Sasku md na starosti ministerstvo ekonomiky,
zaméstnanosti a dopravy, které pfispiva KKP tieba propagaci moznosti vyuziti jiz existuji-
cich programa na podporu MSP, pomoci klastrovani a sitovani, posilenim podnikatelskych
dovednosti. Kultura, ktera je v gesci ministerstva védy a kultury, disponuje dvéma pro-
gramy spolufinancovanymi ze SE. Jednd se o program Kino a média s rozpoétem 3,8 mil. €
a program Kulturni dédictvi s rozpoctem 58 mil. €.

64 Dostupné [on-line] na: http://www.ibb.de/desktopdefault.aspx/tabid-424
[cit. 28. 11. 2013].

65 Dostupné [on-line] na: http://tcc-berlin.de/kcc.phtml [cit. 28. 11. 2013].

66 Dostupné [on-line] na: http://www.ibb.de/desktopdefault.aspx/tabid-29/
[cit. 28. 11. 2013].

67 Viz dostupné [on-line] na Kulturférderbericht Berlin 2011
a http://www.creative-city-berlin.de/en [cit. 28. 11. 2013].
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Sasko-Anhaltsko
V Sasku-Anhaltsku jsou vénovana na kulturné zaméfené projekty dvé strategickd opatfeni
pod spravou ministerstva kultury. V rdmci prioritni osy sméfované na podnikatelskou eko-
nomickou infrastrukturu existuje Kulturni investiéni program (KIP) zacileny na podporu
infrastrukturnich projektt a udrzitelnych konceptt kulturniho cestovniho ruchu. Jako
soucast prioritni osy zaméfené na udrzitelny rozvoj mést véetné vzdélavaci infrastruktury
existuje program kulturniho vzdélavani - ProKultur, zacileny na podporu kulturnévzdéla-
vacich projektd, rozvoj siti a zlepSeni technickych predpokladd. Oba programy cerpaji roz-
pocet 32,6 mil. €, ktery pfevysuje deklarované 1 % na kulturu z ERDF pro spolkové zemé.
V roce 2012 byl v ptipravné fazi program Dobrovolné spolecensky rok kultury (FSJ Kultur),
ktery ma byt spolufinancovan z ESF. V ramci obecné inovaéni strategie podpofilo minister-
stvo védy a ekonomiky nékolik programd s vyuzitim SF. Hlavni oblasti programu zahrnuji
zalozeni internetové platformy®’, rozvoj kontaktnich mist a regionalnich konzultaénich
kancelati a zaloZeni pracovnich prostor pro pfedstavitele kreativnich pramysla (jako tieba
Mitteldeutsches Multimedia Zentrum Halle’®, Design Haus Halle™) s cilem podporit infor-
movanost, sitovani a vyjzkum. Nékolik programt regiondlni investi¢ni banky’? je otevieno
pro podniky z kreativnich oblasti. Specifické programy jako napi. ProMI a ImpulsMedia
poskytuji podporu regiondlnimu medidlnimu a filmovému pramyslu. Projekt Businessarte’
nabizi podnikatelské a obchodni poradenstvi a dalsi sluzby absolventdm univerzit regionu.
V Némecku jsou SF vyuzivany na podporu kultury a kreativnich primyslt pfedevsim
pro posileni regiondlniho rozvoje. Existuji specifické strategie a programy pro mésta,
regiony a spolkové zemé. Vydaje na kulturné zaméfené projekty pfevysuji pivodné alo-
kované ¢astky. Z ERDF je financovdno nejvice projektd z oblasti kulturniho dédictvi v sou-
vislosti s rozvojem cestovniho ruchu a vytvafenim infrastruktury a sluzeb v souvislosti
se zvySovanim mistni atraktivity. Z ESF jsou nejvice podporovany projekty celozivotniho
uceni, zaméstnanosti, kreativniho podnikani. Pifjemce podpory lze nalézt jak v oblasti
umeéni a kultury, tak i v sektorech kreativnich primysla. Nicméné i autorka studie poklada
rozpoznani potencidlu kulturné zaloZenych opatfeni za nedostateéné a podceniované. Za

68 Dostupné [on-line] na: http://www.sachsen-anhalt.de/index.php?id=29264
[cit. 28. 11. 2013].

69 Dostupné [on-line

[ : http://mmz-halle.de [cit. 28. 11. 2013].
71 Dostupné [on-line] na: http://designhaushalle.de [cit. 28. 11. 2013].
[

72 Dostupné [on-line] na: http://www.ib-sachsen-anhalt.de [cit. 28. 11. 2013].

73 Dostupné [on-line] na: http://hoffmann-und-partner.de/cms/front_content.
php?idart=10 [cit. 28. 11. 2013].

] na: http://www.kreativ-sachsen-anhalt.de [cit. 28. 11. 2013].
70 Dostupné [on-line] na
] na

pozitivni fakt pak povazuje propojeni kulturniho a ekonomického rozméru rozvojovych
koncepci. Mnoho regioni vytvotilo strategické aliance riznych forem napfi¢ sektory, vice-
sektorové pracovni skupiny, ad hoc skupiny partnert z ekonomickych, kulturnich a dalsich
odbord uvnitf a napii¢ ministerstvy ¢i dal$imi spravnimi organy. Tyto aliance predstavuji
hybnou silu pro rozvoj kulturnich a kreativnich primyslovych strategii na mistni, regiondlni
anarodni drovni.

SHRNUTI
Némecko pristupuje k vymezeni i podpofe KKP velmi systematicky. Do KKP zahrnuje
pouze podniky, které jsou pfevazné orientovdny na generovani zisku, a vylucuje subjekty,
jezjsou financovany z vefejnych rozpoétd. Diky tomuto zizenému vymezeni je strategickd
podpora KKP soucdsti hospodaiské politiky. Kulturni politika se pak zaméfuje na pod-
poru pfedevsim vefejnych subjektl a neziskovych aktivit. Pro podporu konkurenceschop-
nosti KKP byla v Némecku v roce 2007 zalozena spolkovou vlddou Iniciativa pro podporu
kulturniho a kreativniho pramyslu, ktera je financovana z rozpoétu Spolkového minis-
terstva primyslu a technologii a je spoluorganizovana Spolkovym dfadem pro kulturu
a média. Iniciativa podporuje kulturni a kreativni podniky, jejich sitovani, inovace zalo-
Zené na kreativité a export. Vrdmci iniciativy existuje sit regiondlnich center. Kromé toho
téméf kazda spolkovd zemé disponuje strategif a podptirnymi opatfenimina podporu KKP.
Pokud jde o vyuziti SF, ve vétSiné spolkovych zemi jsou zapojena do realizace ope-
rac¢nich programt ministerstva kultury anebo védy prostfednictvim mezisektorovych
pracovnich skupin. Odpovédnost za kreativni primysly je pak v rukou ministerstva
hospodafstvi. Administrativni systém pro koncepci a realizaci program@ SF v Némecku
v souvislosti s kulturou pfedstavuje velmi rozmanitou a komplexni strukturu. Finance
jsou urceny zejména na ochranu a uchovani kulturnitho dédictvi, rozvoj kulturni infra-
struktury a dalsi kulturni sluzby. V podkladovych dokumentech SF vétSinou chybi odkaz
na oblast kultury a kreativni primysly, coz svédéi o tom, Ze v dobé vytvareni strategic-
kyjch dokumentt nebyl vyznam kultury a KKP je$té rozpozndn. Nicméné 1ze identifikovat
mnozstvi projekt zaméfenych na podporu KKP financovanych ze SF.
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3.7 Rakousko

Tato kapitola ¢erpd v ¢astech nastinujicich vymezeni a ekonomicky pfinos ze studie Mar-
cela Krause Kreativni primysl v Rakousku™ a z piikladového projektu tykajiciho se ana-
lyzy vyuziti SF uvedeného v ptirucce Jak strategicky vyuzivat evropské podptirné programy
véetné strukturdlnich fondii (2013).

VYMEZENI

Podle pété zpravy o rakouskych kreativnich pramyslech jsou do této oblasti zahrnuty ty
podnikatelské subjekty, které jsou orientovany na zisk a zabyvaji se tvorbou, produkci
a (mediélni) distribuci kreativnich a kulturnich produktt nebo sluzeb (Fiinfter Osterreichi-
scher Kreativwirtschaftsbericht 2013, s. 1397%). Rakousky pfistup ke kreativnim pramyslim
se od prvni zpravy neustdle vyviji. Prvni dvé zpravy o kreativnich primyslech (2003 a 2006)
jesté zohlediiovaly vSechny tfi sektory: vedle soukromého i vefejny a intermedidrni’. Treti
zprava (2008) zahrnovala jiz jen ty aktéry, jejichz nabidka se vyznacovala ,originalitou,
individudlni kreativitou a zaméfenim na zakazniky”. Ctvrta zprava (Vierter Osterreichischer
Kreativwirtschaftsbericht 2010, s. 3977), stejné jako zprava pata a prozatim posledni (2013),
obsahuje pfepracovanou definici kreativnich pramysla na zakladé nové statistiky rakous-
kyjch ekonomickych ¢innosti NACE (tabulka 18).

Tabulka 18: Dilci trhy KKP v Rakousku

OBLASTI TRHY

1. | Architektura architektonické kanceldfe
2. | Design textilni designéri, Sperkafi, grafici atd.

74 KRAUS, M. (2012b): Kreativni primysl v Rakousku. Institut uméni - Divadelnf dstav,
Praha. Dostupné [on-line] na: http://www.idu.cz/media/document/kp-v-rakousku.pdf
[cit. 21. 11. 2013].

75 Dostupné [on-line] na: http://www.kulturdokumentation.org/download/5KWB-web_2.pdf
[cit. 21. 11. 2013].

76 Dointermedidrniho a vefejného sektoru patfi vSechny aktivity a subjekty, které nesleduji
komercni cile. K soukromému sektoru naproti tomu patii vSechny ekonomické ¢innosti,
které vykazuji zisk z tvorby, produkce, distribuce nebo Siteni uméleckych ¢ kreativnich dél
a sluzeb a jsou platci dané z obratu (DPH).

77 Dostupné [on-line] na: http://www.creativwirtschaft.at/document/4.
Kreativwirtschaftsbericht-kurz-deutsch_Web.pdf [cit. 21. 11. 2013].

OBLASTI TRHY

3. | Hudba, knihy a umélecké ¢innosti | maloobchod knihami, hudebnimi nastroji
a uméleckymi dily

nahravaci studia

umélecké a vytvarné vyucovani

umélecké a spisovatelské ¢innosti
rozhlasovi a televizni podnikatelé
programovani

IT-sluzby

vydadvdni pocitacovych her a dalsiho softwaru
vyddvani knih, casopis(i, novin aj.

vyroba a zpracovdni film{ a televiznich
programf(i

kina

tvorba a rozsitovani reklamy

knihovny, muzea, botanické a zoologické
zahrady

Rozhlas a televize
5. | Software a pocitacové hry

6. | Vydavatelstvi
7. | Video a film

8. | Reklama

9.* | Knihovny, muzea, botanické
a zoologické zahrady

Pozndmka: * Do ctvrté zprdvy o rakouském kreativnim prdmyslu neni tato oblast jiz
zahrnuta.

Zdroj: Vierter Osterreichischer Kreativwirtschaftsbericht 2010, s. 41. Dostupné [on-line]
na: http://m.bmwfj.gv.at/Presse/AktuellePresseMeldungen/Documents/Vierter%20
Kreativwirtschaftsbericht.pdf [cit. 3. 9. 2013].

Rakouskd aktualizovana definice kreativnich primysli byla ovlivnéna vystupy z kon-
ference némeckych ekonomickych ministrd, jez vychdazi ze studie Evropské komise. Tim,
7e rovnés Svyjcarsko piebralo téméf kompletné definici némeckou, bylo docileno moznosti
srovnani téchto sektorti alespont v némecky hovoticich zemich. Rozdily v narodni katego-
rizaci ekonomickych ¢innosti NACE vSak neumozZiiuji 100% jednotu obsahu dil¢ich trhid
kreativnich primysla. Celkové jsou nicméné pozorovany stejné sektory, a¢ mnohdy jinak
seskupené do statistickych jednotek NACE (tabulka 19).
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Tabulka 19: Vymezeni kreativnich primysli v Rakousku dle NACE

A

Architektura

71.11.0 | architektonické kanceldre

Design

74.10.0 | ateliéry textilniho, Sperkatského, grafického a dalsSiho designu

Hudba, knihy a umélecké ¢innosti

47.59.1
47.61.0
47.78.9

59.20.0

85.52.1
85.52.9
90.01.0
90.02.0
90.03.0
90.04.0

maloobchod hudebnimi ndstroji a hudebninami

maloobchod knihami

maloobchod uméleckymi predméty (19% podil ze statistické jednotky ostatni
maloobchod; bez staroZitnosti a spotfebniho zbozi)

zvukova studia, vyroba rozhlasovych piispévka, vydavani zvukowvych nosica,
vyddvani hudebnin

tanecni Skoly

ostatni umélecka vyucovani

scénickd uméni

podpirné ¢innosti pro scénickd uméni

umélecka tvorba a spisovatelska tvorba

provozovani kulturnich zafizent

Rozhlas a

televize

60.10.0
60.20.0

provozovatelé rozhlasovych stanic
provozovatelé televiznich stanic

Trh softwaru a pocitacovych her

58.21.0
58.29.0
62.01.0
62.02.0
62.09.0

vyddvani pocitacovych her

ostatni vydavani softwaru

programovaci ¢innosti

poradenské sluzby v oblasti informacnich technologif
poskytovani ostatnich sluzeb v oblasti informacnich technologif

Vydavatelstvi

58.11.0
58.12.0
58.13.0
58.14.0

vyddvani knih

vyddvani adresdr( a jinych seznamd

vyddvani novin

vyddvani asopisl a ostatnich periodickych publikaci

59.14.0

58.19.0 |ostatnivydavatelské ¢innosti

Video a film

59.11.0 | produkce filmd, videozaznamd a televiznich programd

59.12.0 | postprodukce film@, videozdznamd a televiznich programil
59.13.0 | pljcovny a distribuce filmd, videozaznam(i a televiznich program(

kina

A ONC 0
008

Reklama

73.11.1 |tvorba reklamy

73.11.2 |S§iteni reklamy

73.12.0 | zastupovani médii pti prodeji reklamniho ¢asu a prostoru

Knihovny, muzea, botanickeé a zoologické zahrady

91.01.0 |cinnosti knihoven a archivl

91.02.0 |¢innosti muzef

91.03.0 | provozovani kulturnich pamatek, historickych staveb a obdobnych turistickych
zajimavosti

91.04.0 | ¢innosti botanickych, zoologickych zahrad a pfirodnich parkd

Zdroj: Fiinfter Osterreichischer Kreativwirtschaftsbericht 2013, s. 139-140. Dostupné
[on-line] na: http://www.kulturdokumentation.org/download/5KWB-web_2.pdf
[cit. 2. 9. 2013].

EKONOMICKY PRINOS

Aktéti kreativnich primysla dosdhli v roce 2010 obratu kolem 18,2 mld. €, coZ bylo oproti
roku 2008 sice 0 1% méné, oviem v ramci celého hospoddfstvi (5 %) tento propad nebyl tak
markantni (Fiinfter Osterreichischer Kreativwirtschaftsbericht 2013, s. 11). Hrub4 ptidana
hodnota ¢inila 6,9 mld. €, coz odpovida témér 3 % piidané hodnoty rakouského hospo-
datstvi. Do kreativnich primysld lze zafadit kazdého desatého podnikatele v Rakousku.
Roku 2013 bylo identifikovdno pfiblizné 38 400 podnikatelskych jednotek, jez tvoii vice
nez 10 % vSech podnikd. Nabizeno bylo na 130 500 pracovnich mist (4% podil na celkovém
hospodaistvi), z éehoz 93 100 osob bylo ¢innych v zavislych povoldnich.

Mezi tfi nejvykonnéjsi oblasti rakouskych kreativnich pramysli pattila podle zpravy
vroce 2010 co do HPH oblast softwaru a pocitacovych her s 2180 mil. €, ndsledovand sek-
torem hudby, knih a uméleckych ¢innosti ve vysi 1588 mil. € a reklamnim trhem s témét
1 mld. € (983 mil.).
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Tabulka 20: Makroekonomické ukazatele kreativnich primysli v Rakousku (2010)

DILCI TRH PODNIKY VYDELECNE ZTOHO ~ VYSLEDEK HPH
CINNI ZAVISLE ~ HOSPO- V NAKLA-
CINNOSTI  DARSKE DECH NA
CINNOSTI  VYROBNI
(VMIL.€) CINITELE
(V MIL. €)
Architektura 5535 14 924 9466 1561 790
Design 1398 2183 762 135 63
Hudba, knihy 11 355 33532 21537 3529 1588
a umélecké cinnosti
Rozhlas a televize 84 4964 4915 1245 437
Software a pocitacové | 8746 35667 27 899 4594 2180
hry
Vydavatelstvi 969 9793 9049 2324 728
Video a film 1721 5695 4080 680 229
Reklama 8605 23713 15 409 4164 983
Kreativni pramysl 38 413 130 471 93117 18 232 6998

Zdroj: Fiinfter Osterreichischer Kreativwirtschaftsbericht 2010, s. 28. Dostupné [on-line] na:
http://www.kulturdokumentation.org/download/5KWB-web_2.pdf [cit. 2. 9. 2013].

STRATEGICKA PODPORA

Kreativnim pramyslim je vénovdnavposledni dobé zvy$end pozornost, coz dokladd i mnozstvi

vyzkumnych studif a zprév. Jedna se o pét zprav o kreativnich pramyslech na ndrodni tirovni

(viz vij$e) a studie o méstech Vidni, Linci, Styrském Hradci a dalsich, stejné jako o regionech

Burgenlandsko, Dolni Rakousko, Horni Rakousko, Styrsko, Voralbersko a Tyrolsko.
V poslednich letech vzniklo nékolik podptrnych programi na federdlni drovni, které

jsou spravovany rdznymi agenturami:

e Iniciativa Evolve pro podporu inovaci v oblasti kreativnich primysli federdlniho minis-
terstva hospodéfstvi, rodiny a mladeze zapocala svou éinnost v roce 2008. Ve spolupraci
s ARGE creativ wirtschaft austria (cwa)’® a Austria Wirtschaftsservice (AWS)” méla k dis-
pozici do roku 2013 rozpocet ve vysi 25 mil. €. Iniciativa nabizi sluzby v oblasti vzdélavani
a odborné piipravy, poradenstvi a sitovani. Dale spravuje program Impulse podporujici
experimentalni vyjvoj produktd z oblasti kreativnich pramysla a jejich uvedeni na trh.

78 Dostupné [on-line] na: http://www.creativwirtschaft.at [cit. 21. 11. 2013].
79 Dostupné [on-line] na: http://www.awsg.at [cit. 21. 11. 2013].

*  Pocinaje rokem 2014 Rakouskd médni asociace prebird grantovy federdlni program i gran-
tovy program na podporu médy mésta Vidné. Asociace bude podporovat rakousky médni
design prostfednictvim propagacnich akci. Jejim cile je posilit mezinarodni konkurence-
schopnost, zvySovat povédomi a posilit médni trh na ndrodni i mezinarodni trovni.

¢ 0d roku 2004 je podporovan export produktd a sluzeb kreativnich pramysla pro-
stfednictvim AuRenwirtschaft Osterreich (AW0%; agentura zahrani¢niho obchodu)
a Rakouské obchodni komory (WK0)8!. 0d roku 2004 bylo podpofeno téméf 100 mezi-
narodnich projektd a vice nez 1 tis. rakouskych firem z oblasti designu, architektury,
hudby, médy, vytvarného uméni, multimedialni a filmové tvorby bylo poskytnuto
poradenstvi v souvislosti s jejich pdsobenim ve dvaceti zemich na péti kontinentech.

¢ (Cilem pracovni skupiny creativ wirtschaft austria (cwa) pfi Rakouské komore prace
je hajit zajmy rakouskych kreativnich primysla na narodni, evropské i mezinarodni
drovni. Aktivity zahrnuji:

- rozvoj dovednosti s cilem podpoftit ekonomicky ispéch kreativnich lidi prostfednic-
tvim konkrétnich sluzeb a sitovani podnikt a zprostredkovatel

- zastupovani zajm1l kreativnich primysli, informovani a zvySovani povédomi

- vyzkum a zviditelnéni dspéchi kreativnich odvétvi

Dilezité iniciativy se odehravaji téZ na trovni spolkovych zemi a jednotlivych mést.
e Departure - Kreativni agentura mésta Vidné
Agentura byla zaloZena vroce 2003 méstem Vidni jako prvni rakouské nezavislé a servisni
centrum pro podporu podnikani v kreativnich odvétvich s cilem podporovat podniky
kreativnich pramysli ve Vidni. Finanéni dotace jsou poskytovany na zdkladé vybérovych
fizeni a od svého zalozeni podpofila 402 projektt (z 1751 Zadosti) castkou 25,4 mil. €
v ramci 76 riznych programd piedevs$im v oblastech médy, hudby, designu, nakladatel-
ského pramyslu, trhu s uménim a architektury.

Mezi programy napf. patfi:

— Classic - podpora inovaci, a to v oblasti rozvoje podnikani, marketingu a prodejnich

strategii

- New Sales - podpora provozu, prodeje a ziskavani novych zdkaznika

- Pioneer - podpora zaklddani novych podnikd

- Experts - podpora expertnich poradenskych sluzeb®?

80 Dostupné [on-line] na: http://www.awo.org [cit. 21. 11. 2013].
81 Dostupné [on-line] na: https://www.wko.at [cit. 21. 11. 2013].
82 Dostupné [on-line] na: http://www.departure.at/de [cit. 21. 11. 2013].
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*  VINCI - Vouchery pro kreativni priumysly

Projekt byl realizovan v Salchurku v roce 2012 jako jeden z pilotnich projektt Evropskeé aliance
kreativnich primysli®3, kterd je financovana Evropskou unii. V Rakousku projekt realizovala
organizace AWS s finanéni podporou federalniho ministerstva ekonomiky, rodiny a mladeze.
V rdmci projektu obdrzelo dvacet malych a stfednich podnikd z oblasti kreativnich primysli
dotaci po 5 tis. € na realizaci inovativnich projektti. Na zdkladé vysledkd tohoto pilotniho
projektu rakouské federdlni ministerstvo pokracovalo v realizaci projektu s tim, Ze pievzalo
koncept financovéni a poskytlo 300 vouchert rakouskym firmdm. Na zdkladé velké poptavky
byl v tinoru 2013 zdvojndsoben rozpocet na pfidéleni 600 voucherti v hodnoté 3 mil. €, které
byly rozdéleny béhem roku 2013. Na rok 2014 ministerstvo planuje vyhodnoceni programu?.
»  (CreativeDepot - iniciativa Rakouské hospoddrské komory

Projekt zahdjeny v roce 2009 spociva v existenci on-line databaze dél vech zanrd (foto-
grafie, poezie, open-source software, blogy atd.), které jsou nahrdny za icelem ochrany
a zviditelnéni autorskych prav.

. AustriaDesignNet oteviend platforma pro design

s cilem spoleéné prezentovat rakousky design na mezindrodnich akcich a lépe koordinovat
aktivity. Platforma je podporovana ministerstvem ekonomiky, rodiny a mlddeze a AWS.%

*  Filmstandort Austria (FISA, Filmovd lokace Rakousko)

Ministerstvo ekonomiky, rodiny a mladdeze zahdjilo v roce 2011 iniciativu na podporu
rakouského filmového pramyslu (pobidky pro zahraniéni produkce).?

Dalsi iniciativy na podporu kreativnich pramysld se uskuteériuji na drovni spol-
kovych zemi. Patii mezi né napi. Zentrum fiir Kreativwirtschaft Burgenland®, Creative
Industries Styria (CIS)®, Creative Region Oberdsterreich®®, Create Standortagentur Tirol®,
Hafen 11 Kreativwirtschaft in Klagenfurt®.

83 Dostupné [on-line] na: http://www.howtogrow.eu/ecia [cit. 21. 11. 2013].

[
84 Dostupné [on-line] na: http://www.howtogrow.eu/ecia/project/vinci [cit. 21. 11. 2013].
85 Dostupné [on-line] na: https://www.creativdepot.at [cit. 21. 11. 2013].
86 Dostupné [on-line] na: http://www.austriadesign.net [cit. 21. 11. 2013].
87 Dostupné [on-line] na: https://www.filmstandort-austria.at [cit. 21. 11. 2013].

[

[

[

[on

[

88 Dostupné [on-line] na: http://www.kreativwirtschaft.net [cit. 21. 11. 2013].
89 Dostupné [on-line] na: www.cis.at [cit. 21. 11. 2013].

90 Dostupné [on-line] na: http://creativeregion.org [cit. 21. 11. 2013].

91 Dostupné [on-line] na: http://www.standort-tirol.at [cit. 21. 11. 2013].

92 Dostupné [on-line] na: http://www.kreativwirtschaft-klagenfurt.at [cit. 21. 11. 2013].

VYUZITI STRUKTURALNICH FONDU PRO PODPORU KKP (2007-2013)
Rakouské spolkové ministerstvo vzdélani, uméni a kultury zadalo studii Kreativni motor
regiondlniho rozvoje: Projekty v oblasti uméni a kultury a strukturdlni fondy EUv Rakousku®3.
Jeji hlavni poznatky jsou pozoruhodné. S rakouskou ticasti bylo v obdobi let 2007-2010
schvaleno 534 projektti v ramci regiondlnich programt podporovanych EU. Celkovy objem
jejich rozpoctu na projekty dosahuje 139 mil. €, z toho 78,8 mil. € je z fondd ERDF, ESF
a EAFRD, co? je vice nez 56 %. Castka 78,8 mil. € na projekty v oblasti KKP pfedstavuje
podil 5,7 % z celkové sumy 1,38 mld. € schvdlené pro vSechny regiondlni programy EU
v Rakousku na léta 2007-2010. Z téchto prostiedki byla urcita ¢ast rozdélena na projekty,
které maji pro KKP okrajovy vyznam; podil na projekty s dstfednim vyznamem pro KKP
¢ini 3,15 %, tj. 43,5 mil. €. Tyto podily pfekondvaji ocekavani uvedend v uvodu k této
studii, protoze dotace ze zvlastnich programt EU pro oblast kultury a médii pridélené
Rakousku byly vyrazné nizsi: do roku 2010 bylo z programu pro oblast médii a kultury
dotovdno 230 projekti v celkové ¢astce 21,8 mil. €. V rdmci regiondlnich programd tedy
bylo mnoho kulturnich projektd realizovdno, nicméné jako kulturni nebyly ¢asto uznany,
protoze kulturni oblast je stile v kontextu regiondlniho rozvoje prakticky ,neviditelnd”
a pfes jisty zaklad nebyl jeji potencidl zatim v plném rozsahu vyuzit. V Rakousku je
vyuzivano 25 regiondlnich vyvojovych programt. Co se tyka oblasti KKP, nejvétsi podil
piedstavuji pfeshrani¢ni projekty dotované z ERDF (215) a vedouci projekty (Leader Pro-
jects, 149) z fondu EAFRD, zatimco ESF je vyuZzivan jen v omezeném rozsahu. Podrobnéjsi
analyza ukazuje, Ze podle studie je 83 % projektti z oblasti uméni a kultury a pouze 17 %
z oblasti KKP. KKP v Rakousku tudiz nyni vyuZzivaji regionalni programy rozvoje stéle rela-
tivné mélo. Mezi projekty v oblasti uméni a kultury je sice kulturni dédictvi nejrozsahlejsi
tematickou oblasti, ale projekty nap¥i¢ oblastmi, to znamena projekty kulturnich iniciativ
a center v oblasti vzdélavani, dalstho vzdélavani, mezindrodni kulturni vymény a velké
akce nebo festivaly, jsou také bézné, cozje slibnou skutecnosti, protoze to je zdkladem pro
vétsi podporu souc¢asného umeéni a kultury v budoucnu. Jednim z hlavnich zjisténi studie
je, Ze regiondlni politika miZze dosdhnout svych cild pouze tehdy, pokud bere v ivahu
a podporuje vSechny spolecenské podsekce — KKP a jejich vedlejsi i¢inky na jiné sektory.
Pro vytvoteni lep$ich pfedpokladt musi byt KKP v budoucnu mnohem lépe integrovany do
evropskych smérnic a cild a do regiondlnich operaénich program.

93 Jak strategicky vyuzivat evropské podpdrné programy vcetné strukturdlnich fondd (2013).
Cesky preklad strategické prirucky expertni pracovni skupiny élenskych statti EU Oteviené
metody koordinace pro kulturni a kreativni primysly. Evropska komise. Brusel, s. 25, 26.

46


http://www.howtogrow.eu/ecia
http://www.howtogrow.eu/ecia/project/vinci
https://www.creativdepot.at
http://www.austriadesign.net
https://www.filmstandort-austria.at
http://www.kreativwirtschaft.net
www.cis.at
http://creativeregion.org
http://www.standort-tirol.at
http://www.kreativwirtschaft-klagenfurt.at

I KULTURNi A KREATIVNI PRUMYSLY VE VYBRANYCH ZEMICH EVROPSKE UNIE

SHRNUTI

Rakousko se vénuje KKP jiz od roku 2003, kdy vysla prvni zprava o kreativnich primys-
lech. Po vzoru Némecka se i Rakousko postupné ptiklonilo k vymezeni KKP, které zahrnuje
subjekty s pfevazujicim podilem trznich (ziskovych) aktivit. Kromé celostatnich pravidel-
nych zprav o KKP bylo zpracovano i mnozstvi studii o KKP v konkrétnich méstech a spolko-
vych zemich. Na federalni drovni je realizovano nékolik podpirnych programa: Evolve pro
podporu inovaci v KKP, Impulse podporujici experimentalni vyvoj produktd KKP a jejich
uvedeni na trh, program pro podporu médniho primyslu, program podpory exportu pro-
duktt a sluzeb kreativnich pramysld. Dilezité iniciativy se odehravaji téz na drovni spol-
kovych zemi a jednotliviych mést. Ukdzkovy piiklad strategické podpory KKP na drovni
mést predstavuje program mésta Vidné Departure. Pokud jde o vyuziti SF, Rakousko je
jedinou zemi z uvedenych v této studii, kterd si nechala vypracovat podrobnou analyzu
vyuZziti SF pro oblast uméni a kultury. Podle této analyzy bylo 83 % podpotenych projekta
z oblasti uméni a kultury a pouze 17 % z oblasti KKP. Mezi projekty v oblasti uméni a kul-
tury je sice kulturni dédictvi nejrozsahlejsi tematickou oblasti, ale projekty kulturnich
iniciativ a center v oblasti vzdélavani, mezindrodni kulturni vymény a velké akce nebo
festivaly jsou také bézné, coz je slibnou skuteénosti, protoze to je zakladem vétsi podpory
soucasného uméni a kultury v budoucnosti. Analyza do budoucna doporucuje, aby regio-
nalni politika pro dosazeni cilt zvy$eni konkurenceschopnosti a zaméstnanosti vzala do
dvahy a podporovala vSechny KKP i jejich pozitivni dopady na dalsi odvétvi.

3.8 Spanélsko

VYMEZENT
Ve Spanélsku byl v roce 2011 p¥ijat vladni Pldn pro podporu kulturnich a kreativnich prii-
myslil, ktery oproti pfedchozim strategickym materidldm rozsitil svij zdbér i o kreativni
pramysly, avSak stdle neexistuje oficidlni definice kulturnich a kreativnich pramysla.
Plan nicméné zabira §ifi sektord vymezenych Zelenou knihou (EK 2010), a zaméfuje se
tedy na oblasti filmu, vytvarného uméni, kulturniho dédictvi, scénickych uméni, televize,
radia, hudby, knih a tisku a nova odvétvi dzce souvisejici s inovacemi a kreativitou, jako
jsou design, méda, architektura, reklama, novd média, videohry a interaktivni uméni.
Studie z roku 2012 Kreativni priimysly ve Spanélsku: prvni piehled (Las industrias creati-
vas en Espafia: una panordmica®) podavd informace o tomto odvétvi, a zapliiuje tak mezeru
na poli dosud velmi sporadického vyzkumu v této oblasti (BOIX & LAZZARETTI 2011, s. 181).

94 Dostupné [on-line] na: http://www.kulturklik.euskadi.net/wp-content/
uploads/2012/07/09_BOIX.pdf [cit. 15. 11. 2013].

Za zminku stoji, Ze do $panélskych kreativnich primysla je zafazena i oblast vjzkumu
avyvoje, a to v oblasti pfirodnich, technickych, spole¢enskych a humanitnich véd.
Statistické slozeni kreativnich primysli je pak k dispozici nize (tabulka 21).

Tabulka 21: Ekonomické ¢innosti kreativnich primysli ve Spanélsku dle NACE

ES-NACE EKONOMICKE CINNOSTI

73.1 Reklamni ¢innosti a sluzby s tim souvisejici

71.1 Architektonické a inzenyrské ¢innosti

47.77.9 | Maloobchod uménim a starozitnostmi

901 Remeslnd vyroba

74.1 Specializované nadvrharské ¢innosti
Odévni pramysl

14 * vyroba odévl

15.11 * ¢inénfa Gprava usni (vycinénych kazi); zpracovani a barveni koZesin

15.2 * vyroba obuvi

59.1 Cinnosti v oblasti filmi, videozdznam a televiznich programii
Hudba a hudebni studia

18.2 * rozmnozovani nahranych nosict

59.2 * pofizovani zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské cinnosti

90! Zivé uméni

« divadlo, tanec, opera, cirkus, festivaly, ziva zabava, nezavisli umélci,
spisovatelé a umélci

74.2 Fotografické ¢innosti

18.1 Tisk a ¢innosti souvisejici s tiskem

58.1 Vydavani knih, periodickych publikaci a ostatni vydavatelské ¢innosti
Rozhlas a televize

60.1 * ¢innosti souvisejici s pevnou telekomunikacnf siti

60.2 * ¢innosti souvisejici s bezdratovou telekomunikacni siti

Software, videohry a elektronické publikovan{
58.21 * vyddvdni pocitacovych her

58.29 * ostatni vyddvani softwaru

62.01 * programovani

62.02 * poradenstvi v oblasti informacnich technologii

91 Kulturni dédictvi a pamatky (¢innosti knihoven, archivd, muzef a jinych

kulturnich zatizent)

- Interaktivni média (zahrnuto v softwaru, videohrach a elektronickém
publikovani)

- Ostatni vytvarné uméni/malifstvi a sochafstvi (zahrnuto v Zivém umént)
- Agentury autorského prava
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ES-NACE EKONOMICKE CINNOSTI

Kulturni cestovni ruch a rekreacni sluzby
912 * ¢innosti knihoven, archiv{, muzef a jinych kulturnich zafizeni
932 e sportovni, zdbavni a rekreacni ¢innosti
Sperky, hudebnf néstroje, hracky a hry (kromé videoher)
321 * vyroba klenotd, bizuterie a pfibuznych vyrobk
32.2 * vyroba hudebnich nastrojl
32.4 * vyroba her a hracek
Vyzkum a tvlrci rozvoj
721 * vyzkum a vyvoj v oblasti pfirodnich a technickych véd
72.2 * vyzkum a vyvoj v oblasti spolecenskych a humanitnich véd

Pozndmky: * Jen ¢ast polozky (nespecifikovano, pozn. autora). 2 Jen velmi mald ¢ast
jednotky (nespecifikovdno, pozn. autora).

Zdroj: BOIX & LAZZERETTI 2011, s. 188. Dostupné [on-line] na: http://www.kulturklik.
euskadi.net/wp-content/uploads/2012/07/09_BOIX.pdf [cit. 27. 8. 2013].

EKONOMICKY PRINOS

Podle studie bylo p¥iblizné 6 % Spanélskych zaméstnanct, tedy pfes 1 288 000 osob,
v roce 2007 ¢innych v kreativnich primyslech. Roku 2008 dosahly kreativni primysly
svice nez 57 mld. €5,7 % HPH.

Z tabulky vyplyva (tabulka 22), Ze architektonické a inZenyrské ¢innosti (1,2 % HPH)
tésné nasledované knihami a tiskem (1,1 % HPH) obsazuji spolecné s audiovizudlnimi
médii a multimédii, reprodukovanou hudbou, rozhlasem a televizi (0,9 % HPH) prvni tfi
piicky co do podilu na HPH $panélské ekonomiky v roce 2008. Stejné oblasti kreativnich
primysla se umistily i v ukazatelich podilu zaméstnanosti v roce 2007.

Tabulka 22: Makroekonomické ukazatele kreativnich priimyslii ve Spanélsku
OBLA P 008 A ANC 00
POD POD

Architektonické a inzenyrské ¢innosti [ 11931 |1,20 271,2 1,30
Knihy a tisk 11426 |1,15 248,9 1,26

Audiovizualni média a multimédia 8671 0,87 153,7 0,81
Film, video, reprodukovand hudba,
rozhlas a televize

Software 7180 0,72 123,3 0,65
Reklama 4146 0,42 75,1 0,39
Vytvarné uméni 2912 0,29 71,8 0,38

OBLAST HPH (2008) ZAMESTNANOST (2007)

VMIL.€ PODIL VTIS.€ PODIiLNA

NA HPH ZAMESTNANOSTI
(V%) (V%)
0dévni pramysl (odévy, obuv 2384 0,24 105,2 0,53
a kozené zbozi)
Kulturni dédictvi, archivy a knihovny | 1820 0,18 48,9 0,26

Scénickd uméni 1671 0,17 45,4 0,24
Sperky, hudebni nastroje a hracky 1074 0,11 27,2 0,13
Vyzkum a vyvoj 702 0,07 16,4 0,08
Ostatni? 3286 0,33 100,7 0,49
CELKEM 57 203 |5,75 1288 6,51

Pozndmka: * Ostatni ekonomické ¢innosti bez dostatecnych statistickych ddaj.
Zdroj: BOIX & LAZZERETTI 2011, s. 194-195. Dostupné [on-line] na: http://www.kultur-
klik.euskadi.net/wp-content/uploads/2012/07/09_BOIX.pdf [cit. 27. 8. 2013].

STRATEGICKA PODPORA

V prosinci 2008 bylo na ministerstvu §kolstvi, kultury a sportu zaloZeno Vrchni feditelstvi

pro strategii kulturnich primysla a knih (Direccién General de Politica e Industrias Cul-

turales y del Libro), které realizovalo pavodni vlddni Pldn na podporu kulturnich primysli

a nyni pokracuje v realizaci nového planu z roku 2011 zminéného v dvodu kapitoly. Sou-

¢asny plan obsahuje tfi hlavni linie:

* zlepSenivzdélavani a propagace kreativity

e podporu digitalizace kulturniho obsahu

*  rozvoj, posileni a internacionalizaci kulturnich a kreativnich pramysld a rovnéz pod-
poru neziskovych subjektd

Plan podtrhuje klicovou roli malych a stfednich podnikd jako jadra kulturnich
a kreativnich pramysld a zabyva se jednim z hlavnich problémi, kterym firmy celi,
a to financovanim projektd. Jednim z opatfeni planu jsou kapitdlové granty k podpofe
modernizace, inovace a technologické adaptace kulturnich spole¢nosti a zvyseni legal-
niho kulturniho obsahu na internetu a zdruk za garance, které jsou zapottebi k pfistupu
k dal$im financim.
Mezi dalsi opatfeni planu spadaji:
¢ nabidky tvérovych produktd pro kulturni pramysly jsou poskytovany ve spoluprdci
s Uvérovym Ustavem a spocivaji v dotovanych sazbach pro vytvateni novych pod-
nikd a profesionalnich aktivit a rozvoj investi¢nich projekta jiz etablovanych malych
a stfednich podnikt
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e (reArte Awards - udileni cen za ucelem podpory kreativity a inovace ve statnich
Skolach

*  FormArte stipendia — poskytovani stipendii v kulturnich institucich spadajicich pod
ministerstvo Skolstvi, kultury a sportu a §panélskou katedru v Parizi

*  CULTUREX stipendia - stipendia pro oblast kulturniho managementu v zahraniénich
kulturnich organizacich

¢ podpora kulturnich aktivit v ramci nadaci a asociaci

* tréninkovy program pro kulturni a kreativni podnikdni, jenz vznikl ve spolupraci
ministerstva Skolstvi, kultury a sportu s tstavem pro vytvafeni a rozvoj podnikl
a nadaci hospodatskych komor a ktery je financovan Evropskym socidlnim fondem
v ramci strukturalnich fonda

e podpora kulturniho cestovniho ruchu

Pokud jde o nakladatelsky primysl (knihy a tisk), je vladni prioritou propagace na
narodni i mezindrodni tirovni a podpora Cetby a $panélské literatury. Soucasna vldda vyja-
drila vali pokracovat v podpofe nakladatelského primyslu v souvislosti s jeho ptechodem
na digitalni prostiedi prostfednictvim specifickych opatfeni pro modernizaci a digitalizaci
a rovnéz jedndnim v rdmci Evropské unie s cilem dosdhnout stejného zdanéni pro klasické
i digitdlni knihy bez ohledu na jejich komeréni formu. Ministerstvo dale bude podporovat
Ucast Spanélskych nakladateld na mezinarodnich kniznich veletrzich a Sifeni Spanélské
literatury za pomoci sité zahrani¢nich kulturnich center Cervantes a univerzit v Latinské
Americe. Za téelem podpory éetby byl koncem roku 2012 otevien Ctendtsky déim v Mad-
ridu. Nakladatelsky priimysl ve Spanélsku t&%{ z vijjimky ministerské kulturni politiky, kterd
u knih stanovuje fixni ceny, a zdkona o éetbé, knihdch a knihovnach z roku 2007, jenz
umoznil vznik Ctenafské a knizni observatofe sledujici situaci a vyhlidky digitdlnich knih
ve Spanélsku.®®

Filmovy priimysl ve Spanélsku byl velmi poskozen ekonomickou krizi: byly snizeny
vefejné dotace a téz se zvysila sazba DPH. Na konci roku 2012 byla vytvofena specidlni
komise na vlddni drovni zahrnujici i aktéry z filmového primyslu s cilem nalézt vycho-
disko spocivajici ve vytvofeni funkéniho modelu financovani kinematografie s vyuzitim
napf. ptispévka od televiznich spole¢nosti a zavedenim danovych pobidek.

95 Dostupné [on-line] na: http://www.mcu.es/libro/docs/MC/Observatorio/pdf/situacion_
librodigital_2.pdf [cit. 15. 11. 2013].

VYUZITI STRUKTURALNICH FONDU PRO PODPORU KKP (2007-2013)%
Podobné jako Némecko je Spanélsko s ohledem na éerpéani SF rozdéleno na 17 autonomnich
oblasti a dvé autonomni mésta, kterd éerpaji podporu dle kritérii Evropské komise, to zna-
mena podle vyse HDP na jednoho obyvatele. Regiondlni operaéni programy cerpajici z ERDF
obsahuji 96 tematickych skupin, z nichz tfi jsou specificky cileny na oblast kultury. Jedna
se 0 ochranu a uchovani kulturniho dédictvi, rozvoj kulturni infrastruktury a zlepseni kul-
turnich sluzeb. Tato témata se vSak objevuji pouze v nékterych regionalnich operaénich
programech. Celkové vydaje na kulturu byly planovany ve vysi 1 % (asi 347 mil. €), z nichZ
78 % je vénovano oblasti kulturniho dédictvi, 21 % kulturni infrastruktufe a necelé 1 % kul-
turnim sluzbam. Nicméné oblast kultury je mozné podporit i v rdmci dal$ich témat, z nichz
je mozné uvést kupt. investice do podnikd pfimo spojenyich s vyzkumem a inovacemi, zakla-
déani novych podnikd v rdmci univerzit a jinych subjektd, sluzby obcantim, pfedevsim elek-
tronické sluzby v oblasti zdravi a vefejné spravy, sluzby malym a stfednim podnikiim, jakymi
jsou elektronicky obchod, sluzby v oblasti vzdélavani, vytvateni siti, integrované projekty
méstské a venkovské obnovy a dalsi. V rdmci ESF nenf explicitné kultufe vénovana zadnd
kapitola. Nicméné lze ptedpokladat, ze nékteré kapitoly potencidlné obsahuji moznost pod-
pory kulturnich projektd. Jde napf. o podporu podnikani, zaméstnanost, socidlni inkluzi,
zlepSeni lidského kapitalu. Z ESF lze tedy podpoftit kupi. zvySovani dovednosti ucitelt
v oblasti uméleckého vzdélavani, rozvijeni novych programd na uméleckych univerzitach,
neziskovy kulturni sektor a dalsi.

Podle nazoru autora studie vsak bylo ze strukturdlnich fondl investovano pfede-
vsim do infrastruktury a pouze malé mnozstvi finanéni podpory sméfovalo na propojeni
infrastruktury se spolecnosti (navstévnost, marketing, rozvoj novych MSP navazanych na
infrastrukturu).

Jako dobry pfiklad vyuZiti SF na regiondlni Grovni lze uvést Andalusii, kterd, ac¢
spadd pod tzv. region konvergence, disponuje pomérné moderni Strategii pro konkuren-
ceschopnost Andalusie. Strategie ma osm priorit a kultura patfi pfedevsim pod prioritu 5
Méstsky a mistni rozvoj, jez dale zahrnuje pét témat: rozvoj mést, kulturu, cestovni ruch,
sport a obchod. Kultura je rovnéz zminéna v priorité 1 vénované znalostni spolecnosti
a priorité 2 cilené na podporu podniki. Specifické cile Regiondlniho operacniho programu
Andalusie dokazuji sprdvné porozumeéni potencialu kultury pro rozvoj regionu. Tykaji se:
e podpory aktivni Gcasti podnikateld na vytvafeni bohatstvi a zaméstnanosti v kul-

turni oblasti a podpory kultury v oblasti vjzkumu a technologickych inovaci

96 Nasledujici text je shrnutim studie: PASCUAL, J. (2012): Culture and the Structural funds
in Spain. European Expert Network on Culture (¢erven).
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» zlepSeni kulturni nabidky mést jako nastroje oziveni mistni ekonomiky a spolecnosti
svyuzitim dynamicky se rozvijejicich knihoven, archivii a archeologickych mist a roz-
Sifovanim kulturni nabidky obnovou kulturniho dédictvi

* podpory vystavby a vybaveni novych kulturnich center

e uchovani historického dédictvi prostfednictvim preventivni ochrany, spolehlivych
metod restaurovani a obnovy, které garantuji nové zptisoby pouziti

e vytvéfeni sité znalostnich a kulturnich informaci, podpory otevieného piistupu na
trh prace v kulturnich oblastech

Pokud jde o konkrétni projekty, byl v Andalusii podpofen mj. program pro rozvoj pre-
zentace, sluzeb a produktti svazany s flamencem na mezinarodnich trzich. Program pfede-
v§im podpofil prezentaci umélcd na mezindrodnich festivalech a v mensi mife i podptirné
projekty pro firmy, sité, ic¢ast na mezindrodnich veletrzich, branding atd.

Podobné i Galicie zminiuje kulturu v nékolika prioritach svého programu. Jednd se
o prioritu 1 Znalostni spole¢nost, jezZ naplanovala vytvoreni Centra pro vyzkum dédictvi
a kulturnich primysld ve spoluprdci s univerzitami a Spanélskou kli¢ovou vyzkumnou
organizaci (CSIC%). V rdmci stejné priority Galicie pfedpoklada vytvofit rovné piilezi-
tosti v informaéni spolecnosti podporou galicijské kulturni identity. Kultura se objevuje
iv priorité 5 vénované mistnimu a méstskému udrzitelnému rozvoji (kulturni dédictvi
a kulturni infrastruktura). V ramci konkrétni vyzvy pro vyzkumné projekty oborovych
technologii byly podpofeny projekty napf. na potravinaiské technologie, informaéni
a komunikaéni sluzby, spole¢nost a kulturu, design a primyslovou vyrobu a materidlové
a stavebni technologie. Jako zajimavy piiklad moznosti vyuziti strukturdlnich fonda se
jevi i projekt financovdni Centra souc¢asného uméni (CGAC®®), které ziskalo 148 tis. € na
nakup dél pro zkvalitnéni své shirky.

Souhrn studie uvadi nékolik zajimavych zobeciiujicich zjisténi. Napiiklad skutec-
nost, Ze obdobi $panélské ,realitni bubliny” vedlo k vybudovani nékolika kulturnich cen-
ter, kterd nikdy nebudou oteviena. V mnoha pripadech zadavatel (mistni ¢éi regiondlni
vedeni) rozhodl investovat prostfedky na vystavbu, aniz vzal v ivahu provozni naklady
center a analyzoval kulturni dopad nové infrastruktury v rdmci existujictho kulturniho
prostfedi. To podle autora pfedstavuje vazné riziko plytvani investic. Takové piiklady lze
najit témér ve vSech regionech a ve vSech kulturnich oblastech. Konkrétné lze uvést kupf.
vystavbu GAIAS - kulturni mésto v Santiagu de Compostela®, Centro de Artes Escénicas

97 Dostupné [on-line] na: www.csic.es [cit. 18. 11. 2013].

98 Dostupné [on-line] na: http://www.cgac.org [cit. 18. 11. 2013].
99 Dostupné [on-line] na: https://www.cidadedacultura.org [cit. 18. 11. 2013].

- centrum scénickych uméni v Nijaru'®, umélecké produkéni centrum v Getafe na pfed-
mésti Madridu nebo divadlo v Torredembare.

SHRNUTI

Ve Spanélsku v roce 2008 vznikl na §panélském ministerstvu kultury odbor pro strate-
gii kulturnich primysli a knih, ktery je odpovédny za realizaci vladniho Pldnu pro pod-
poru KKP z roku 2011. Studie z roku 2012 Kreativni priimysly ve Spanélsku: prvni piehled
podava prvni statisticky souhrn o téchto odvétvich. Pokud jde o vymezeni, stoji za zminku,
Ze do KKP je zafazena i oblast vyzkumu a vyvoje a odévniho primyslu. Plan na podporu KKP
podtrhuje klicovou roli MSP jako jadra KKP a zabyva se téz pfistupem k financim. Jednim
z opatfeni planu jsou kapitdlové granty k podpofe modernizace, inovace a technologické
adaptace kulturnich subjektd a zvyseni legdlniho kulturniho obsahu na internetu a zaruk
za garance, které jsou zapotiebi k pfistupu k dal$im financim. Plan obsahuje i opatfeni
zaméfend na oblast vzdélavani a kulturniho cestovniho ruchu. Prioritou ministerstva kul-
tury je téz podpora nakladatelského primyslu.

Strukturalni fondy jsou ve Spanélsku éerpany prostfednictvim regiondlnich operaé-
nich programt obsahujicich mnozstvi tematickych skupin, z nichz jsou t¥i specificky zaci-
leny na kulturu: uchovani kulturniho dédictvi, kulturni infrastrukturu a kulturni sluzby.
Nejvice financi sméfuje do infrastruktury a pouze malé procento na propojeni infrastruk-
tury se spolecnosti (navstévnost, marketing, rozvoj novyich MSP navazanych na infra-
strukturu). Ukdzkovy piiklad vyuZiti SF na regionalni drovni ve Spanélsku ptedstavuje
Andalusie, ktera disponuje pomérné moderni Strategii pro konkurenceschopnost Andalusie.
V mnohych pfipadech viak doslo k plytvani prosttedkd. Velké investice do infrastruktury
v podobé velkych kulturnich center souvisejici s obdobim ,realitni bubliny” byly vaZnym
pochybenim ze strany zadavateld, ktefi nevzali v tivahu budouci provozni ndklady ani
dopad nové infrastruktury v rdmci existujictho kulturniho prostfedi.

3.9 Evropska unie
VYMEZENT
Evropskd unie, respektive jeji nejvyssi vykonny organ Evropskd komise, vénuje zvyse-

nou pozornost konceptu kulturnich a kreativnich primysld zhruba od roku 2006, kdy
byla na zdkladé jejtho zadani vypracovana a publikovana studie Ekonomika kultury

100 Dostupné [on-line] na: www.nijar.es [cit. 18. 11. 2013].
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v Evropé (2006)'. Autofi studie vymezili oblasti spadajici do sektord kulturnich a krea-
tivnich pramysla nasledovné:

OBLASTI ODVETVI PODODVETVI
Oblast femesla, malifstvi, socharstvi, fotografie
tradicniho divadlo, tanec, cirkus, festivaly

L] Kulturni dédictvi muzea, knihovny, archeologicka nalezisteé,

Oblast Filmavidleo | 00|
Televizearozhlas | 00|

kulturnich
pramysla

WLIER
kreativnich
primysLi Architektwra | 0000000000000 |
Reklamniprimyst | 00000 |
Vyrobci PC, MP3

prehravaci atd.

IEN LGl Kulturni sektor Kreativni sektor

Obrazek 3: Vymezeni kulturnich a kreativnich pramysli podle Evropské komise
Zdroj: Ekonomika kultury v Evropé 2006.

V roce 2010 vydala Evropskd komise dokument s ndzvem Zelend kniha Evropské
komise o uvolnéni potencidlu kulturnich a kreativnich odvétvi*®?, kterd se vyjadiuje k vyme-
zeni kulturnich a kreativnich odvétvi nasledovné:

.Na evropské drovni se v ramci pro kulturni statistiky zfizeném v roce 2000 vyme-
zilo osm oblasti (umélecké a architektonické dédictvi, archivy, knihovny, knihy a tisk,
vizudlni uméni, architektura, scénické uméni, audio- a audiovizudlni média/multimédia)
a Sest funkci (ochrana, tvorba, produkce, §ifeni, obchod/prodej a vzdélavani), které ze

101 Dostupné [on-line] na: http://ec.europa.eu/culture/key-documents/doc873_en.htm
[cit. 15. 11. 2013].

102 Dostupné [on-line] na: http://www.mkcr.cz/assets/evropska-unie/dokumenty-rady-
evropy/ZELENA-KNIHA---Uvolneni-potencialu-kulturnich-a-tvurcich-odvetvi.pdf
[cit. 15. 11. 2013].

statistického hlediska tvoii kulturni odvétvi’. Tento ramec a definice oblasti plisobnosti

kulturnich a kreativnich odvétvi se v soucasnosti aktualizuji. V této Zelené knize jsme

aplikovali spiSe zobecriujici piistup zalozeny na nasledujicich pracovnich definicich:

e kulturni odvétvi’ jsou ta odvétvi, jez produkuji a §ifi produkty nebo sluzby, které
se v okamziku svého vzniku vyznacuji uréitou povahou, zamyslenym vyuzitim nebo
Ucelem a jez jsou vyrazem nebo prostfedkem kulturnich projevi, a to nezavisle na
obchodni hodnoté, jiz mohou tyto produkty nebo sluzby mit - kromé tradiénich
uméleckych odvétvi (scénické umeéni, vizudlni umeéni, kulturni dédictvi vcetné
vefejného sektoru) sem fadime film, DVD a video, televizi a rozhlas, videohry, nova
média, hudbu, knihy a tisk; tento koncept je definovan v souvislosti s kulturnimi
projevy v ramei Umluvy UNESCO o ochrané a podpofe rozmanitosti kulturnich projevii
z roku 2005

e kreativni odvétvi’ jsou odvétvi, kterd maji kulturni rozmér a pouzivaji kulturu jako
vstupni hodnotu, pti¢emz jejich vystupni hodnota je pfedevsim funkéni - patfi sem
architektura a design, které integruji tvaréi prvky do Sirsiho procesu, a také pod-
odvétvi jako graficky design, médni navrhafstvi a reklama

jsou tak v uréitém rozsahu propojena s kulturnimi a tviiréimi odvétvimi. Radi se sem mimo
jiné turistika a odvétvi novych technologii. Tato odvétvi vSak vyslovné nespadaji do vyme-

zeni kulturnich a tviiréich odvétvi, jak je pouziva Zelend kniha...” (Zelend kniha, 2010)

European Statistical System Network on Culture (ESSnet Culture)® neboli Evrop-
ska sit statistického systému pro kulturu byla ustanovena na zakladé vyzvy Eurostatu
vroce 2009, kterd navazala na setkdni pracovni skupiny Evropské komise. Projekt ESSnet
Culture pod zdstitou Eurostatu stanovuje novy evropsky ramec pro kulturni statistiky jako
zaklad pro sbér dat v zemich Evropské unie tak, aby bylo mozné tidaje jednotlivych zemi
porovnavat a analyzovat. Zadani zahrnovalo i prozkoumani moznosti uziti a rozvoje exis-
tujicich metod s cilem reflektovat nové potfeby a pokryt nové relevantni kulturni oblasti.
Hlavni vystup prace této sité pfedstavuje Zdavérecnd zprdva z roku 2012'%, Zprava obsahuje
¢tyfi hlavni kapitoly, které prezentuji vystupy prace ¢tyf pracovnich skupin sité (rdmec
a definice, vefejné financovani a vydaje na kulturu, kulturni pramysly, Géast na kultufe

103 Pod zastitou agentury Eurostat byla v roce 2009 zfizena sit organizaci evropského
statistického systému European Statistical System Network on Culture — ESSnet Culture.
Dostupné [on-line] na: http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/doc1577_
en.htm [cit. 15. 11. 2013].

104 final Report of the ESSnet Culture (2012). Evropska komise. Dostupné [on-line] na:
http://ec.europa.eu/culture/news/20121026-ess-net_en.htm [cit. 15. 11. 2013].
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a spolecenské aspekty), a pfichdzi s celou fadou doporuceni. V tivodu zpravy je konsta-
tovdno, ze data, kterd maji k dispozici ¢lenské stity, nejsou srovnatelna z nasledujicich
ddvoda:

» existence rozdilnych definic a vymezeni

* neustdly vyvoj kulturni oblasti, ktery ztézuje konsenzus a harmonizaci definic

e rozdilnost administrace a systémd ziskavani dat v rdmci EU

e absence centralniho mechanismu na evropské trovni

Pracovni skupina, kterd méla na starosti ,ramec a definice”, byla koordinovana fran-
couzskym ministerstvem kultury a komunikace, pfi¢emz jejim dkolem bylo aktualizo-
vat evropsky rdmec kulturnich statistik. Novy evropsky rdmec je kompatibilni s rdmcem
UNESCO pfijatym v roce 2009 a je vybudovan na dvou zakladnich pfedpokladech: funkci
kulturni tvorby a vytvafeni dat. Koneéné vymezeni je zaloZeno na pragmatickém piistupu
k vytvoteni zdkladniho vyjétu ¢innosti podle NACE tak, aby vysledky mohly byt srovnavany
na trovni EU.

ESSnet Culture navrhuje aktualizovany evropsky ramec pro kulturni statistiky zahr-
nujici deset kulturnich oblasti:

e kulturni dédictvi (muzea, historickd mista, archeologickd nalezisté, nehmotné
dédictvi)

e archivy

*  knihovny

e knihyatisk

e vizudlni uméni (vytvarné umeéni, fotografie, design)

e scénickd umeéni (hudba, tanec, divadlo, vicezanrova scénicka uméni, ostatni ziva
predstavent)

e audiovize a multimédia (film, rddio, televize, video, zvukové nahravky, multime-
dialni dila, videohry)

* architektura

* reklama

* umélecka femesla

...a Sest kulturnich funkci:
* tvorba

e produkce/vydavani

»  Sifeni/obchod

e uchovavani

e vzdélavani

e fizeni/requlace

K ptvodnimu rdmci na trovni EU (Leadership Group Culture, LEG-Culture)
z roku 2000 byly pfidany dvé nové oblasti (reklama a umélecka femesla) a jedna funkce
(management/regulace).

ESSnet Culture navrhla rovnéZ vyloucit nékteré aktivity ze statistického ramce: soft-
ware a softwarové aplikace; informacni ¢innosti; zdbavni ¢innosti (hry, hazard, zabavni
¢innosti) a cestovni ruch; pfirodni rezervace, zoologické a botanické zahrady; vyrobu
ozdobnych produkti (keramika, klenoty atd.). ESSnet Culture také navrhla sledovat a shi-
rat data z 29 ¢tyfmistnych tfid klasifikace ekonomickych ¢innosti NACE Rev. 2 s tim, Ze
22 tfid ma byt povazovano za ,zcela” kulturni a sedm za ,pfevazné” kulturni.

Tabulka 23: Ekonomické aktivity a stupen jejich kulturnosti dle NACE

TRIDY NACE ZCELA PRE- _
KUL-  VAZNE

TURNI

47.61 | Maloobchod knihami

47.62 | Maloobchod novinami, €asopisy a papirnickym zbozim
47.63 | Maloobchod audio- a videozdznamy

47.78 | Ostatni maloobchod novym zbozim ve X
specializovanych prodejnach

47.79 | Maloobchod pouzitym zboZzim v prodejnach

47.89 | Maloobchod ostatnim zbozim ve stdncich a na trzich

47.91 | Maloobchod prostfednictvim internetu nebo zasilkové
sluzby

58.11 |Vydavani knih

58.13 |Vydavani novin

58.14 |Vydavani ¢asopisl a ostatnich periodickych publikaci
58.21 |Vydavani pocitacovych her

59.11 |Produkce filmd, videozaznam( a televiznich program(
59.12 |Postprodukce filmd, videozaznam( a televiznich
programfi

59.13 | Distribuce filmd, videozaznam(i a televiznich X
program(

X X X |X |Xx |X

59.14 | Promitdni filma

59.20 | Pofizovani zvukovych nahrdvek a hudebni
vydavatelské ¢innosti

60.10 | Rozhlasové vysildni

x | x

60.20 |Tvorba televiznich program a televizni vysilan{

63.91 | Cinnosti zpravodajskych tiskovych kancelFi a agentur | x
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71.11

Architektonické ¢innosti

73.11

Cinnosti reklamnich agentur

73.12

Zastupovani médif pfi prodeji reklamniho ¢asu
a prostoru

74.10

Specializované navrhaiské ¢innosti

74.20

Fotografické ¢innosti

74.30

Prekladatelské a tlumocnické ¢innosti

74.90

Ostatni profesni, védecké a technické ¢innostij. n.

77.22

Prondjem videokazet a diskl

78.10

Cinnosti agentur zprostredkujicich zaméstnan{

79.90

Ostatni rezervaéni a souvisejici ¢innosti

84.11

VSeobecné Cinnosti verejné spravy

84.12

Regulace ¢innosti souvisejicich s poskytovdnim

zdravotni péce, vzdéldvanim, kulturou a socidlni péci,

kromé socidlniho zabezpeceni

X |IX | X | X

85.31

Sekunddrni vseobecné vzdélavani

85.32

Sekunddrni odborné vzdélavani

85.41

Postsekundarni, nikoli tercidrni vzdélavani

85.42

Tercidrni vzdélavani

X | X | X | X

85.52

Umélecké vzdélavani

85.59

Ostatni vzdéldvanij. n.

90.01

Scénicka uméni

90.02

Podp(irné ¢innosti pro scénickd uméni

90.03

Uméleckd tvorba

90.04

Provozovani kulturnich zafizeni

91.01

Cinnosti knihoven a archivii

91.02

Cinnosti muzef

91.03

Provozovant kulturnich pamdtek, historickych staveb
a obdobnych turistickych zajimavosti

X |X | X | X |X |X|X

93.29

Ostatni zabavn{ a rekreacni Cinnostij. n.

94.99

Cinnosti ostatnich organizaci sdruzujicich osoby za
tcelem prosazovdni spolecnych zdjmd j. n.

18.11 |Tisk novin

18.12 | Tisk ostatni, kromé novin

18.20 | Rozmnozovdani nahranych nosicd
32.20 |Vyroba hudebnich nastrojl

X | X | X |x

Pozndmky: Stupen kulturnosti tFid NACE - zcela/ptevazné/castecné - se vztahuje k jejich
obsahu ve smyslu popisu zahrnutych &innosti a produktd. - Celkem 22 ,zcela kulturnich”
tfid: napft. obsah 90.03 NACE ,Uméleckd tvorba” pojima pouze aktivity, které rdamec
ESSnet Culture povazuje za kulturnf, proto je celd tfida ,zcela” kulturni. Na rozdil od

toho, 74.20 NACE ,Fotografické ¢innosti” také zohlednuji aktivity, které nepovazujeme

za kulturni - napf. vyvoldvani filmd -, a proto je tento NACE pouze ,pfevdzné” kulturni,
47.78 NACE ,Ostatni maloobchod novym zboZzim ve specializovanych prodejnach” zahrnuje
velmi mélo kulturniho obsahu, napf. ¢innosti komerénich uméleckych galerii, proto je
pouze ,Cdstecn&” kulturni. — Pfibuzné &innosti jsou primyslové Cinnosti, které maji
souvislost s kulturou (vyroba a tisk umoziuji masovou reprodukci kulturniho zboZi pro
konzumaci), nezahrnujeme do zakladniho statistického rdmce pro kulturu. - Dohromady
29 ¢innosti statistického ramce kultury je vyznaceno modre.

Zdroj: Final Report of the ESSnet Culture, Evropskd komise, 2012. Dostupné [on-line] na:
http://ec.europa.eu/culture/news/20121026-ess-net_en.htm [cit. 3. 9. 2013].
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Tabulka 24: Rozdéleni kulturnich ¢innosti dle NACE a podle funkce - produkéniho

fetézce

Tvorba

A 1] ». 0

tvorba literarnich dél 90.03
psani kulturnich élankd pro noviny a ¢asopisy 90.03

74.20
prekladatelské a tlumocnické Cinnosti 74.30
tvorba grafickych a sochatskych uméleckych dél 90.03
fotografické ¢innosti 74.20
graficky design 74.10
interiérovy design 74.10
design (pro primyslové vyrobky a médu) 74.10
tvorba hudebnich, choreografickych, literarnich a dramatickych |90.01
dél 90.03
vyroba technickych zatizeni pro ziva vystoupeni 90.02
tvorba audiovizudlnich dél 59.11
tvorba multimedialnich dél 59.11

90.03
architektonicka tvorba 71.11
reklamni tvorba 73.11

umélecko-rfemeslnd vyroba

Vyroba
a vydavani

védecka ¢innost muzef (sestavovani shirek) 91.02
pozndni historického dédictvi 91.03
¢innosti archivil (organizovani sbirek) 91.01
archivovani 91.01
¢innosti knihoven 91.01
vydavani knih 58.11
vydavani novin 58.13
vyddvani asopisl 58.14
kreativni ¢innost tiskovych agentur 63.91
tvorba vytvarnych dél 90.03
tvorba scénickych uméni 90.01
podpUirné ¢innosti pro tvorbu scénickych umént 90.02
produkce filmd do kin 59.11
produkce videf a audiovizudlnich programd 59.11
produkce televiznich programi 59.11
vyddvani zvukovych nahravek 59.20
vyddvani videf a audiovizudlnich program( 59.11
vyddvdni multimedidlnich dél 59.11
vydavani pocitacovych her 58.21
produkce rozhlasovych program( 60.10
postprodukéni audiovizudlni Ginnosti 59.12

umélecko-femeslnd tvorba
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Siveni
a obchod

A OR ». 0

A

muzejni vystavy 91.02
jiné ¢asové omezené vystavy 91.02
tvorba scénografickych a muzeografickych dél 91.02
¢innosti uméleckych galerii 47.78nc
47.79nc
konzultace k archivnim materidliim 91.01
pGjcovani knih v knihovndch 91.01
porddani konferenci a akci (jakékoli kulturni odvétvi) 93.29nc
organizovani zivych produkci 90.04
rezervacni sluzby 79.90nc
prondjem videokazet a disk( 71.22
promitdni filma 59.14
rozhlasové vysildni 60.10
televizni vysilant 60.20
obchodnf aktivity s vytvarngm uménim 47.78nc
47.79nc
maloobchod staroZitnostmi 47.79
maloobchod knihami vieho druhu 47.61
maloobchod novinami, ¢asopisy a papirnickym zbozim 47.62
maloobchod fotografickym a optickym zatizenim a potfebami 47.78nc
47.79nc
maloobchod hudebnimi nahravkami a videi 47.63
maloobchod audio- a videozaznamy 47.63
maloobchod multimédii 47.63
47.41nc
¢innosti reklamnich agentur 73.11

prodej uméleckych femeslnych vyrobkd

A OR D 0

A

Ochrana ochrana kulturnich pamdétek a historickych staveb 91.03
ochrana nehmotného dédictvi =
ochrana Cinnosti archivl 91.01
ochrana knihovnickych shirek 91.01
archeologické ¢innosti 91.03
¢innosti chranici knihy 91.01
¢innosti chranici ¢asopisy a noviny 91.01
¢innosti chranici vytvarné uméni 90.03
¢innosti chranici fotografie 90.03
restaurovani chranénych pamatek 41.20nc
restaurovdni vytvarnych dél a muzejnich sbirek 90.03
restaurovani knih -
restaurovani fotografickych dél 74.20
restaurovdni hudebnich nahravek =
restaurovani audiovizudlniho materidlu 59.12
aplikovany vyzkum pro kulturni ochranu 72.19nc
Vzdélavani |umélecké vzdélavani 85.52
umélecké vzdélavani pro dospélé 85.59nc
ostatni kulturni vzdélavani 85.52
nezdvislé vyucovaci ¢innosti (jakékoli kulturni odvétvi) 85.52
Cinnosti spolk{ a sdruzeni na podporu kulturnich, rekreacnich 94.99nc
a zajmowych Einnosti
Rizeni Fizenf statu 84.11nc
arequlace 84.12nc
sprdva mistnich orgdni 84.11nc
84.12nc
sprdva fizenf jinych organizaci 94.12nc
podplirné cinnosti pro spravu prav a licenci 59.13
59.20
69.10nc
90.02
umélecti agenti 74.90nc

Pozndmka: Oznaceni ,nc” - nekulturni NACE (vyjmut z méfent kulturnich ¢innosti)
- neidentifikovatelny jako NACE.
Zdroj: Final Report of the ESSnet Culture, Evropska komise, 2012. Dostupné [on-line]
na: http://ec.europa.eu/culture/news/20121026-ess-net_en.htm [cit. 3. 9. 2013].
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EKONOMICKY PRINOS

Studie Ekonomika kultury v Evropé (2006) dospéla k ndasledujicim zjisténim o vykonu
kulturnich a kreativnich odvétvi na drovni EU (30 zemi) v roce 2003: k celkovému HDP
prispéla kulturni a kreativni odvétvi 2,6 % HDP, coz bylo vice nez napiiklad chemicky pra-
mysl (2,3 %) ¢i obchod s nemovitostmi (2,1 %). Podle této studie pak byl rist odvétvi
vletech 1999-2003 o0 12,3 % vyssinezZ celkovy rist evropského hospodatstvia v roce 2004
pracovalo vtéchto odvétvich 5,8 mil. lidi, coZ odpovida 3,1 % celkového mnozstvi zamést-
nanych osob v EU (25 zemi).

Eurostat vydal dvé zpravy nazvané Kulturni statistiky v Evropé (v roce 2007 a 2011)%.
Podle Eurostatu nabizi druhé vydani kulturnich statistik srovnatelnd data o kultufe
v 27 ¢lenskych zemich EU, zemich volného obchodu a kandidatskych zemich. Prirucka sice
obsahuje podrobna data o kulturnim dédictvi, navstévnosti muzei, zaméstnanosti ad.,
detailné rozebira a srovnava napf. situaci knihovnikl a spisovateld, obsahuje i tabulky
tykajici se poctu, obratu i pfidané hodnoty v sektorech knihy a tisk, hudebni vydavatel-
stvi, TV a radiové vysilani, produkce TV program, filmd a videi, udava data o exportu
a vydajich domacnosti, nicméné nepiinasi prehledny obraz o situaci v kultufe, potazmo
v kulturnich a kreativnich primyslech v EU.

Ztejmé i z tohoto divodu pouziva Evropskd komise pfi argumentaci doprovazejici
jejistrategicka rozhodnutijiné zdroje. Pro zdGvodnéni potfebnosti nejvétsiho evropského
komunitdrniho programu na podporu kulturnich a kreativnich odvétvi Kreativni Evropa,
ktery byl schvdlen v prosinci 2013, uvedla Evropska komise v tiskové zpravé z 19. listo-
padu 2013 nasledujici: ,Evropska kulturni a kreativni odvétvi predstavuji az 4,5 % evrop-
ského HDP a zaméstndvaji vice nez 8 mil. lidi. Program Kreativni Evropa jim umozni, aby
jestlize se chopi prileZitosti, jez s sebou pfindseji globalizace a digitalizace, jesté vice
piispéla k evropskému hospodéistvi. Program jim také pomize pfekonat roztiisténost
trhu a obtiZe pfi ziskavani financovdni a pfispé&je rovnéz k lepsi tvorbé strategii tim, Ze
jim usnadni sdileni know-how a zkugenosti.“?% Udaje o vysi procenta na HDP a podet
zaméstnanych byly pfevzaty z vyzkumu agentury Tera Consultants, ktery odhaduje, ze
v roce 2008 kulturni a kreativni pramysly v EU (27) generovaly 4,5 % celkového HDP
Evropské unie a dosahly 3,8 % evropské zaméstnanosti. V této studii se téZ odhaduje, Ze
zdkladni aktivity kulturnich a kreativnich éinnosti pfispély v roce 2008 napf. ve Francii

105 Cultural statistics in Europe (2007, 2011). Dostupné [on-line] na webu Eurostatu:
http://epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page/portal/product_details/publication?p_
product_code=KS-32-10-374 [cit. 11. 11. 2013].

106 Dostupné [on-line] na: http://europa.eu/rapid/press-release_IP-13-1114_cs.htm
[cit. 21. 12. 2013].

k 4,8, vNémecku k 4,2, vItaliik 3,8 ave Spanélsku k 3,6 % HDP. Nicméné tato data zahr-
nuji do vymezeni kreativnich primysld i veskery odévni primysl véetné maloobchodu.!”’

STRATEGICKA PODPORA

Nejvétsim tzv. komunitarnim programem na podporu kultury, resp. kulturnich a krea-
tivnich odvétvi na drovni Evropské unie, je v programovém obdobi 2014-2020 program
Kreativni Evropa'®, ktery navazuje na programy Media a Kultura. Rozpocet programu ¢ini
1,46 mld. €, coZ je 9% navyseni oproti rozpo¢tim na pfedchazejici dva programy. Souéasti
tohoto projektu je diléi program Kultura, ktery podporuje mezinarodni neziskové projekty
v oblasti divadla, hudby, tance, vizudlniho uméni, designu, literatury, kulturniho dédic-
tvia dalsich oblasti, a diléi program Media, vjehoz ramci bude financovan filmovy pramysl
a oblast videoher. Vrdmci programu bude zfizen novy ndstroj finanénich zaruk, jenz bude
fungovat od roku 2016 a ktery umozni malym kulturnim a kreativnim podnikam pristup
az k 750 mil. € ve formé bankovnich Gvérd.

Evropska komise, Vrchni feditelstvi pro kulturu a vzdélavani se navic snazi prosadit
strategickou podporu kulturnich a kreativnich odvétvi i prostfednictvim dal$ich politik
Evropské unie a pfedevsim pak pfes strukturalni fondy. O tom svédéi napt. pilotni projekt
European Creative Industries Alliance (Evropskd aliance kreativnich pramysla)!®, jejiz éin-
nost byla zahdjena v inoru 2012 na Festivalu inovaci v Mildné. Evropskd unie financuje
alianci pomoci rdmcového programu Konkurenceschopnost a inovace. European Creative
Industries Alliance neni jednorazovym projektem, nybrz politickou iniciativou, kterd se
skladad z politické platformy a konkrétnich opatreni. Politickd platforma tvofend experty
realizuje konkrétni programy pro podporu kreativnich pramysli v Evropé zaméfené na
zlepSeni inovaci prostfednictvim inovacénich voucherti, pfistup k financim, klastrovou
excelenci a spoluprdci a jejim hlavnim cilem je na zdkladé pilotnich projektd koncipo-
vat strategickd opatfeni, ktera by mohla byt aplikovdna na trovni jednotlivych ¢lenskych
statd i na drovni EU.

107 Building a Digital Economy. The importace of Saving Jobs in the EU’s Creative
Industries (2010). Tera Consultants, s. 17. Viz dostupné [on-Lline]
na: http://www.iccwbo.org/Advocacy-Codes-and-Rules/BASCAP/BASCAP-Research/
Economic-impact/Building-a-Digital-Economy-TERA-study [cit. 11. 11. 2013].

108 Dostupné [on-line] na: www.kreativnievropa.cz [cit. 11. 11. 2013].
109 Dostupné [on-line] na: http://www.howtogrow.eu/ecia [cit. 12. 11. 2013].
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VYUZITI STRUKTURALNICH FONDU°

Nejvétsi finanéni ndstroje na trovni Evropské unie pfedstavuji strukturalni fondy. I pro
podporu kultury, resp. kulturnich a kreativnich odvétvi, hraji zasadni roli a na rozdil
od tzv. komunitdrnich programa lezi koneéné rozhodnuti o jejich strategickém vyuziti
v roviné ¢lenskych statd. Evropska komise se v poslednich nékolika letech snazi o shro-
mazdéni padnych argumentd k jejich masivnéjsimu a strategictéj§imu vyuziti pro podporu
kulturnich a kreativnich odvétvi.

K tomuto tcelu slouzi pfedevsim studie a zpravy, jez vznikly z iniciativy Evropské
komise. Jedna se kupf. o studii z roku 2010 Prinos kultury pro regiondlni a mistni rozvoj
- fakta z cerpdni strukturdlnich fondu'! ¢i strategickou pfirucku Jak strategicky vyuZzit
evropské podptirné programy pro uvolnéni potencidlu kultury pro rozvoj na mistni, regio-
ndlni a ndrodni trovni a pro zesileni dopadtl kultury na $irsi ekonomiku**?, kterd je hlavnim
vystupem prace expertni skupiny Evropské komise na téma kulturnich a kreativnich pra-
mysll v rdmci Oteviené metody koordinace z roku 2012. Vletech 2012 a 2013 vznikly také
jiz citované studie vytvorené experty danych vybranych ¢lenskych zemi v rdmci Evropské
expertni sité pro kulturu (European Expert Network on Culture — EENC) na zadani Evrop-
ské komise. Studie byly vytvofeny pro tyto zemé: Némecko, Itdlie, Polsko, Spanélsko, Bul-
harsko, Francie, Recko, Madarsko, Irsko, Slovinsko, Slovensko, Ceskd republikat?s.

SHRNUTI

Evropska komise vénuje velkou pozornost KKP od roku 2006, kdy na jeji zadani vznikla
prvni studie o povaze a vykonu KKP na drovni EU (Ekonomika kultury v Evropé, 2006).
Na zakladé této studie pak EK vydala Zelenou kniha o uvolnéni potencidlu KKP, v niz se

110 Vice informaci o strukturdlnich fondech a kultufe z pohledu Evropské komise obsahuje
zévér publikace MARKOVA, B., ZAROSSKA, M., ZAKOVA, E. (2012): Podpora kultury
z Evropské unie. Institut uménf - Divadelni Gstav. Praha. Dostupné [on-line] na:
http://www.idu.cz/media/document/prirucka-podpora-kultury-z-evropske-unie.pdf
[cit. 12. 11. 2013].

111 Study on the Contribution of Culture to Local and Regional Development - Evidence from the
Structural Funds (2010). Final Report, September. Dostupné [on-line] na:
http://ec.europa.eu/culture/key-documents/doc2942_en.htm [cit. 12. 11. 2013].

112 Policy Handbook on How to use the EU support programmes including Structural Funds, to
foster the potential of culture for local, regional and national development and the spill-over
effects on the wider economy? (2012). Working group of EU member states experts (open
method of coordination) on cultural and creative industries, April. Dostupné [on-line]
na: http://ec.europa.eu/culture/news/cci_en.htm [cit. 12. 11. 2013].

113 Dostupné [on-line] na: http://www.eenc.info/category/eencdocs/papers-2
[cit. 12. 11. 2013].

vénuje vymezeni a moznostem strategické podpory. Ddle EK iniciovala i projekt ESSnet
Culture, koordinovany Eurostatem, vjehoz rdmci vznikl novy navrh evropského ramce pro
kulturni statistiky jako zdklad pro sbér dat v zemich EU. Protoze vak EK nema zadnou
pravomoc v oblasti kulturni politiky, neni tento rdmec pro ¢lenské staty zavazny a nemusi
se jim fidit. EK pfi argumentaci doprovazejici jeji strategickd rozhodnuti véak nepouziva
data z Eurostatu, ktery vydava kulturni statistiky, ale z jinych zdrojd. Naptiklad pro zda-
vodneéni potfebnosti evropského komunitarniho programu na podporu kulturnich a krea-
tivnich odvétvi Kreativni Evropa (2013-2020) vyuzivd studii agentury Tera Consultants
a uvadi pfinos KKP ve vysi 4,5 % evropského HDP.

Program Kreativni Evropa je nejvét§im komunitarnim programem na podporu kultury,
resp. kulturnich a kreativnich odvétvi. Jeho soucasti je diléi program Kultura na podporu
mezindrodnich neziskovych projekti ze vsech kulturnich obord kromé audiovize a diléi
program Media, ktery podporuje filmovy primysl a oblast videoher. V ramci programu
bude ziizen také novy ndstroj finanénich zaruk, ktery bude fungovat od roku 2016 a jenz
umozni malym kreativnim podnikim pristup az k 750 mil. € ve formé bankovnich tveéra.

Evropska komise se snazi prosadit podporu KKP i prostfednictvim jinych programi,
predevsim pak pfes SF, jez pfedstavuji nejvétsi finanéni ndstroj i pro podporu kultury
a KKP. O tom svéd¢i i mnozstvi studif a piiru¢ek shromazdujicich argumenty, mapuji-
cich ptiklady dobré praxe a situaci v jednotlivych ¢lenskych zemich, které EK iniciovala
a financovala.

3.10 Ceska republika

VYMEZENT
Ceské republika zatim nema oficidlni definici a vymezeni kulturnich a kreativnich pru-
mysla. Nicméné tym fesiteld vyzkumného projektu Mapovdni kulturnich a kreativnich pri-
myslit v CR™, v jeho ramci vychazi i tato publikace, se shodl na pievzeti britské definice
kreativnich primysld (viz s. 9) i na pfevzeti zakladniho vymezeni kulturnich a krea-
tivnich primysli ze studie Evropské komise The Economy of Culture (KEA 2006), pozdéji
parafrazovaného v Zelené knize Evropské komise o uvolnéni potencidlu kulturnich a kreativ-
nich odvetvi (EK 2010) - viz kapitolu Evropskd unie.

Ceska republika nicméné disponuje zakladnim vymezenim kulturnich a kreativnich
primysla v tzv. Gétu kultury, ktery zpracovava Cesky statisticky tifad (CSU) ve spolu-
praci s Narodnim informaénim a poradenskym stfediskem pro kulturu. Statistika pro

114 Dostupné [on-line] na: http://www.idu.cz/cs/mapovani-kulturnich-a-kreativnich-
prumyslu-v-cr-20 [cit. 12. 11. 2013].
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oblast kultury byla vytvofena a je napliiovana na zdkladé vlddniho dkolu z roku 2008
vyplyvajiciho z pfijeti usneseni o Stdtni kulturni politice na léta 2009-2014.

Cesky tcet kultury vymezuje oblast kultury v souladu a v navaznosti na vystupy
a doporuceni prace Evropské sité statistického systému pro kulturu - ESSnet Culture’6.

To znamena, zZe ¢esky ucet kultury je téméf totozny ve svém vymezeni ekonomickych
¢innosti s ndvrhem vymezeni ESSnet Culture a zahrnuje véechny tfidy NACE (29) uvedené
v tabulce ¢. 23.

Nicméné oproti vymezeni dle tabulky ¢. 23 zahrnuje i dalsi NACE - ¢ast NACE 47.78
a 47.79 a ¢ast NACE vztahujici se k ¢innostem fizeni a spravy, tedy NACE 84.11 a 84.12
a celou NACE 94.99.2. Uéet kultury rovnéz udava data za oblast uméleckych femesel,
kterd vak nelze jednoznacné pritadit k zadné existujici NACE, proto jsou data generovdna
na zdkladé vybérového Setteni.

Pro vétsi piehlednost zde uvddime vyéet NACE zahrnutyich do Uétu kultury CR:

Tabulka 25: Prehled NACE zahrnutych do U¢tu kultury CR

CZ-NACE EKONOMICKE CINNOSTI

91.01 Cinnosti knihoven a archivi
91.02 | Ginnosti muzef

91.03 Provozovanf kulturnich pamdtek, historickych staveb a obdobnych turistickych

zajimavosti

47.78 Ostatni maloobchod novym zboZim ve specializovanych prodejnach

e zahrnuje mimo jiné: maloobchod fotografickymi potfebami, suvenyry,
rukodélnymi vyrobky; ¢innosti komerénich uméleckych galerii; maloobchod
postovnimi znamkami a mincemi; maloobchod sluzbami komerénich
uméleckych galerii; rdmovdni obrazl

47.79 Maloobchod pouzitym zboZim v prodejnach

e zahrnuje: maloobchod pouzitymi knihami, maloobchod ostatnim pouzitym
zbozim, maloobchod staroZitnostmi, ¢innosti aukénich domd (maloobchod)

90.01 Scénickd uménft

e zahrnuje: produkce divadelnich predstaveni, koncertd, oper, tanecnich
a jinych jevistnich vystoupeni: ¢innosti ¢inohernich skupin, cirkus(,
orchestrd nebo hudebnich skupin; ¢innosti jednotlivych umélcd jako hercd,
tanecnikd, hudebnikd, recitdtor(i nebo hlasatell; innosti kaskadér(

115 Stdtni kulturni politika 2009-2014 (2009). Ministerstvo kultury CR. Praha. Dostupné
[on-line] na: http://www.mker.cz/assets/kulturni-politika/kulturni-politika-fresh.pdf
[cit. 10. 12. 2011].

116 Dostupné [on-line] na: http://ec.europa.eu/culture/news/20121026-ess-net_en.htm
[cit. 12. 11. 2013].

CZ-NACE EKONOMICKE CINNOSTI

90.02 Podp(irné ¢innosti pro scénickd uméni

* zahrnuje: ¢innosti rezisér(, producentd, jevistnich vytvarnikd, jevistnich
délnikd, osvétlovacd atd.; innosti producentl nebo pofadateld uméleckych
vystoupeni

90.04 Provozovani kulturnich zafizeni
* zahrnuje: provoz koncertnich sald, divadel a jinych prostor pro vystupovani
umélch

74.20 Fotografické ¢innosti

* zahrnuje: profesiondlni a komercni fotografické produkce, videonahravky
akci; zpracovan filmu; vyvolani filmu ad.

90.03 |Umélecka tvorba

* zahrnuje: ¢innosti jednotlivych umélcl jako sochai(i, malitd, kreslifd,
rytcl, grafikd atd.; ¢innosti spisovatel(; ¢innosti nezavislych novinard;
restaurovani uméleckych dél

85.52 Umélecké vzdélavani

* zahrnuje: poskytovani vyuky v oblasti vytvarného, dramatického, hudebniho
a tanecniho uméni (,Skoly”, ,studia”, ,kurzy” atd.) uréené k uspokojeni
zdjmd bez profesiondlniho zakonéeni (maturita ¢i absolutorium vysoké
Skoly); dramatické skoly, herecké, umélecké a uméleckopramyslové
Skoly (kromé vysokych); fotografické skoly (kromé komercnich)

59.11 Produkce film(, videozdznamd a televiznich programi

59.12 Postprodukce filmd, videozdznam(i a televiznich program(

59.13 Distribuce film(, videozdznamd a televiznich programil

59.14 Promitani filma

77.22 Prondjem videokazet a diskl

47.63 Maloobchod audio- a videozdznamy (Cdst)

59.20 Potizovani zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské ¢innosti

47.63 Maloobchod audio- a videozdznamy (¢dst)

60.20 | Tvorba televiznich program( a televizni vysildn{

60.10 Rozhlasové vysildni

58.11 Vydavani knih

58.13 Vydavani novin

58.14 Vydavani casopist a ostatnich periodickych publikaci

63.91 Cinnosti zpravodajskych tiskovych kancela#i a agentur

74.30 Prekladatelské a tlumocnické cinnosti

47.61 Maloobchod knihami

47.62 Maloobchod novinami, ¢asopisy a papirnickym zbozim

58.21 | Vydavdni pocitacovych her
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CZ-NACE EKONOMICKE CINNOSTI

71.11 Architektonické ¢innosti

73.11 Cinnosti reklamnich agentur

74.10 Specializované ndvrhafské cinnosti [0C20]

84.11 VSeobecné Cinnosti vefejné spravy (Cast)

* zahrnuje mimo jiné: spravni ¢innosti vykonnych a legislativnich dstfednich,
regiondlnich a mistnich organ(i

84.12 Regulace ¢innosti souvisejicich s poskytovanim zdravotni péce, vzdélavanim,

kulturou a socidlni péci, kromé socidlniho zabezpeceni (¢ast)

* zahrnuje: vefejnou spravu programi zamérenych na zlepseni osobni
a fyzické pohody obcandl: zdravi, vzdélavani, kulturu, sport, rekreaci,
Zivotni prostfedi, bydleni, socidlni sluzby, vefejnou spravu vyzkumnych
a vyvojovych politik a s tim souvisejicich prostredkd pro tyto oblasti
(financovani rekreacnich a kulturnich ¢innosti, rozdélovani grantt
umélciim)

94.99.2 | Cinnosti organizaci na podporu kulturn éinnosti

e zahrnuje: organizaci spravy ochrany autorskych prav apod.

Zdroj: Ucet kultury CR, CSU, NIPOS 2012.

Kromé vymezeni kulturnich a kreativnich préimyslt na narodni tGrovni v ramci Uctu
kultury CR 1ze dolozit snahu o vymezeni tohoto sektoru téz na tirovni regiont a mést CR.
Prvni zdkladni mapovdni, a tim i vymezeni KKP, bylo realizovdno pro Moravskoslezsky
kraj v souvislosti s kandidaturou mésta na Evropské hlavni mésto kultury v roce 2010.
Metodika mapovdni byla dale rozvinuta a vyuzita pro mapovani kreativnich primysla ve
Zliné a Zlinském kraji v roce 2012, pro hlavni mésto Prahu a v roce 2013 bylo zapocato
mapovani v Brné, Pardubicich a Plzni. Vice informaci o mapovani na mistni a regiondlni
drovni je obsazeno v knize Kreativni priimysly, pfileZitost pro novou ekonomiku II, v kapi-
tole E. Zdkové vénované situaci v Ceské republice!?’.

Vymezeni kulturnich a kreativnich primysli se v praxi v CR vyskytuje ve dvou
variantach. Prvnivariantu lze dolozit i¢tem kultury, ktery sleduje piiklad vymezeni kultury
v ramci projektu ESSnet Culture (viz kapitolu o Evropské unii). Druhd varianta pracuje s §ir-
$im ohrani¢enim a zahrnuje do néj éinnosti, jez nespadaji do oblasti kultury. Jde pfedevsim
o0 oblast softwaru a informacnich technologii sluzeb. Zafazeni téchto oblasti do vymezeni
je vSak logické z pohledu §irSiho zabéru kreativni ekonomiky a z divodu zasadni role, kte-
rou v soucasné dobé hraje rozvoj novych informaénich technologii. Zafazeni téchto aktivit
koresponduje s tzv. okrajovym sektorem zminénym v Zelené knize. Obé varianty maji své

117 CIKANEK, M. A KOL. (2013): Kreativni priimysly, pfileZitost pro novou ekonomiku II. Institut
uméni - Divadeln{ dstav. Praha.

opodstatnéni a bylo by nezadouci nékterou z nich vylucovat. Jednim z hlavnich vystupl
vyzkumného projektu Mapovdni KKP v CR je vytvotit navrh metodiky mapovani spoéivajici
mimo jiné i v konsenzudlnim vyctu sledovanych ¢innosti a vymezeni tzv. navazujiciho sek-

toru, ktery bude schopen poskytnout komplexnéjsi pohled na ekonomicky ptinos KKP.

EKONOMICKY PRINOS

Uéet kultury byl poprvé zvefejnén v roce 2011 s vyslednymi daty vztahujicimi se
k roku 2009 (NIPOS 2011). 0d prvniho zvefejnéni jsou metodika i vyslednd data dctu
zptesiiovany. Ucet kultury CR za léta 2009, 2010 a 20118 uvadi nasledujici data:

Podil kultury na produkci zemé v roce 2009 byl odhadovan na 2,54 % (224,8 mld. K¢),
na celkové HPH se podilel 2,55 % (85,9 mld. K¢) a na HDP 1,79 % (67,6 mld. K¢). Pocet
zaméstnancl v roce 2009 ¢inil 2,17 % (83 tis.) celkového poctu zaméstnanct v ekono-
mice CR. V roce 2009 sektor kultury zaméstnaval zhruba 80 tis. zaméstnancii v pfepoéte-
ném stavu (tj. asi 1,9 % z celkového poctu zaméstnanct).

V roce 2010 1ze podil kulturniho sektoru na celkové produkci odhadovat ve vysi
2,48 % (231,3 mld. K¢), jeho podil na celkové HPH ve vysi 2,52 % (86,1 mld. K¢) a na HDP
ve vysi 1,56 % (59,5 mld. K¢).
se ke kulturnimu sektoru, a naopak vysokou trovni piijatych provoznich dotaci. Ukazuje
se také, zZe se vykon sektoru kultury v roce 2010 v porovnani s vyjkonem celé ekonomiky
vyvijel pomaleji. Zatimco se celkova produkce (v béZnych cendch) zvysila o 4,9 %, v kul-
turnim sektoru to bylo jen o necelych 2,9 % (naopak mezispotieba v ném vzrostla o 4,5 %).

Z pohledu jednotlivyich oblasti kulturniho sektoru mély na jeho celkové produkci
a HPH nejvétsi podil audiovizudlni a interaktivni technika, reklamni sluzby, tisk a architek-
tonické sluzby. VySe makroekonomickych ukazateld roku 2010 v jednotlivych kulturnich
(pod)sektorech je zfejma z nasledujici tabulky.

Tabulka 26: Zakladni charakteristiky kultury v roce 2010 (v mil. K¢)

SEKTOR PRODUKCE ~ MEZISPOTREBA HRUBAPRIDANA PODIL HPH NA
VZAKL. CENACH VKUP.CENACH HODNOTA SEKTORU (V %)

kulturnisektor | 48 449 22330 26 119 30,3

kulturni pramysly | 86 243 53785 32 458 37,7

118 Dostupné [on-line] na: http://www.nipos-mk.cz/?cat=424 [cit. 8. 11. 2013].
Pozn.: Vysledky Gétu za rok 2011 nejsou definitivni, jedna se o odhad, ktery je vidy
v nasledujici zpravé zpfesnovan - definitivni data za rok 2011 budou k dispozici ve zpravé
k Gctu kultury za rok 2012, ktera bude publikovéna v poloviné roku 2014.
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SEKTOR PRODUKCE MEZISPOTREBA HRUBAPRIDANA PODIL HPH NA
V ZAKL. CENACH V KUP.CENACH HODNOTA SEKTORU (V %)

kreativni 89 249 67 683 21566 25,0

pramysly

sprava a podpora |7322 1323 5999 7,0

kultury

Zdroj: VWsledky tictu kultury za rok 2010, CSU, NIPOS 2012. Dostupné [on-line]
na: http://www.nipos-mk.cz/?cat=424 [cit. 3. 9. 2013].

Vroce 2010 lze odhadovat, Ze v kultufe ptisobilo pfiblizné 87 tis. zaméstnanci v pie-
pocteném stavu (tj. necelych 1,8 % z celkového poétu zaméstnancti).

Z predbéznych dat za rok 2011 lze odhadovat, Ze produkce v kulturnim sektoru
v porovndni s pfedchdzejicim rokem poklesla o 6,5 % na 216 200 mil. K¢ (2,23 % celkové
produkce nasi ekonomiky). 0 2,5 % se snizila také hruba pfidand hodnota (83 943 mil. K¢,
tj. 2,42 % z celkové odhadované) a mezispotieba (132 258 mil. K¢, tedy 2,12 % celkové).
Pokud jde o zaméstnance, plisobi v sektoru kultury asi 85 tis. pracovniki v pfepocteném
stavu (tj. zhruba 1,7 % poctu pracovnikl v celé ekonomice).

Tabulka 27: Zakladni ukazatele Uétu kultury CR (2009-2011)

INDIKATOR 2009 2010 2011
HPH 2,55 % 2,53 % 2,42 %
zaméstnanci 80 tis. (1,9 %) 87 tis. (1,8 %) 85 tis. (1,7 %)

Zdroj: Vysledky ucta kultury za léta 2009, 2010 a 2011, NIPOS. Dostupné [on-line] na:
http://www.nipos-mk.cz/?cat=424 [cit. 1. 11. 2013].

STRATEGICKA PODPORA
V Ceské republice neni v soucasné dobé pfijata koncepce pro systematickou podporu
kulturnich a kreativnich pramysli s celondrodnim dopadem. Lze nicméné uvést piiklady
podpory diléich oblasti kulturnich a kreativnich pramysli.

Nejlépe je v CR strategicky osetfen KKP filmovy primysl. Na zakladé pfijeti zakona
o0 audiovizudlnich dilech a podpofe kinematografie (na konci roku 2012) byl transformo-
vdn Statnifond kinematografie, ktery nyni pfedstavuje komplexni, velmi dobfe strukturo-
vany a transparentni podplrny systém s jasnymi kritérii, ktery navic neni zavisly pouze na
statnim rozpoctu. Do budoucna po¢ita s roénimi prijmy ve vysi zhruba 0,5 mld. K¢, z ¢ehoz
150 mil. K¢ by méla tvorit 2 % z pfijmi z reklam z komerénich televizi, 10 mil. Ké 1% zkazdé
vstupenky do kina, 40 mil. K¢ za uziti dél vyrobenych v letech 1965-1991, k nimz fond
vykondva prava, 10 mil. K¢ za audiovizudlni sluzby na vyzadani (od roku 2016), 25 mil. K¢

za poplatky ve vysi 1 % z ceny za poskytnuti pievzatého televizniho vysilani. Statni roz-
pocet by mél do fondu vkladat dalsi finance na podporu ¢eské kinematografie, na spravu
fondu a dotace tiéelové uréené na filmové pobidky. Filmové pobidky, které funguji v CR od
roku 2010, umoziuji vracet producentiim desetinu ndkladd na zahraniéni herce a ¢leny
§tabu a pétinu nakladi za zbozi a sluzby. Pobidky lkaji do CR velké zahraniéni produkce
isvétové hvézdy a zohledniyji tzv. multiplikaéni ekonomické dopady vydaji zahraniénich
§tabt, které v Cesku vydaji penize za nataéeni, ubytovani, restaurace, dopravu, prondjmy
lokaci atd. Pro rok 2013 stat vy¢lenil na pobidky rekordnich 500 mil. Ké.**®

Z ostatnich specifickych strategii a programi lze uvést podporu v oblasti designu.
Podpora primyslového designu spadd do portfolia vladni agentury CzechTrade, kterd
od roku 2008 realizovala projekt Design pro export zacileny na individualni poradensky
servis. Za dobu existence vyuzilo sluzeb programu priblizné 100 éeskych vyrobci, pficemz
ro¢ni rozpocet programu v letech 2008-2010 ¢inil necelé 4 mil. Ké. V roce 2013 byl zaha-
jen navazujici program s nazvem Design pro konkurenceschopnost, ktery usiluje o zvyseni
sebevédomi podnikatelskych subjekti v konkurenénim boji diky kvalitnim produktim,
které soucasny narocény trh vyzaduje. Prostfednictvim sofistikovaného systému vzajemné
provazanych aktivit bude program poskytovat pomoc pii implementaci designu do pod-
nikovych strategii a jeho nasledné efektivni vyuzivani. Tento program je financovédn ze
strukturdlnich fondd.

Agentura ddle podporuje prezentaci ceskych firem na vybranych zahranié¢nich vysta-
véch a veletrzich. Vedle toho Ministerstvo priimyslu a obchodu CR (déle jen MPO) spra-
vuje program Ceské oficidlni ticasti na mezindrodnich veletrzich a vystavdch v zahranici
a v roce 2010 byl zah&jen spoleény projekt MPO, CzechTrade a Hospodaiské komory CR
s nazvem Spolecnd ucast na specializovanych vystavdch a veletrzich v zahranici.

Ministerstvo kultury dile disponuje tradiénimi ndstroji podpory, jakymi jsou
mj. granty na podporu vydavani knih éeskych autort v zahranici, zajisténi ceské ticastina
zahranicnich veletrzich a festivalech apod.

VYUZIT STRUKTURALNICH FONDU20

Jako v kazdé jiné ¢lenské zemi se Cerpani strukturdlnich fondd odviji od ndrodni strate-
gie, kterd je vyjaddiena v Ndrodnim strategickém referencnim rdmci (NSRR), ktery pfedsta-
vuje zakladni programovy dokument Ceské republiky pro vyuzivani fondt Evropské unie
v obdobi let 2007-2013. Strategie pro Ceskou republiku, ktera je vyjidfena v NSRR, je

119 Webové stranky fondu dostupné [on-line] na: http://www.fondkinematografie.cz
[cit. 3. 9. 2013].

120 Nasledujici text je shrnutim studie: ZAKOVA, E. (2013): Culture and the Structural funds in
the (zech Republic. European Expert Network on Culture, dnor.
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velmi komplexni, slozité a nepfehledné koncipovana a zohledriuje témér vSechny ekono-
mické a spolecenské oblasti. Priority jsou stanoveny tak, aby pokryly pfedevsim potieby
vykonnych orgnt (ministerstev a samospravnych organti) v CR. Kultura je vnimana
a zlizena zejména jako oblast kulturniho dédictvi, které miize ovlivnit rozvoj cestovniho
ruchu. Ministerstvo kultury bylo zapojeno do pfipravy a ¢erpani SF s tim, Ze jeho prioritou
byly obnova a rekonstrukce kulturnich pamatek a digitalizace kulturniho obsahu.

INTEGROVANY OPERACNI PROGRAM
Ministerstvo kultury se stalo zprostfedkujicim subjektem (administratorem) programu
Vracime pamdtky do zZivota v rdmci prioritni osy 5.1 Narodni podpora vyuziti potencidlu
kulturniho dédictvi Integrovaného operaéniho programu.'? Odhadovand ¢dstka na
finanéni podporu ¢inila zhruba 7 mld. K¢ a na sedmileté obdobi bylo planovano realizo-
vat piiblizné 20 projektd (asi dva projekty na kazdy region) s rozpoctem stovek miliond
korun na kazdy projekt. Program deklaruje, Ze jeho cilem neni jen pouhd oprava pamatek,
aleijejich ozZiveni a navraceni do Zivota spole¢nosti, poskytovani novych sluzeb v oblasti
vzdélavani, kulturniho rozvoje, roz$itovani dusevnich obzort a lep$i chdpani hodnot kul-
turniho dédictvi. Program si rovnéz klade za cil, ze ,diky kulturnim, vzdélavacim a dalsim
vefejné prospéSnym aktivitdm nebude provoz pamatek vice zatézovat vefejné rozpocty
a zaroven se cely region stane atraktivnéj$im pro Sirokou vefejnost”. Nicméné praveé udrzi-
telnost projektd je velmi diskutabilni, protoze jednotlivé projektové zaméry vesmés nena-
bizeji Zddné inovativni pristupy a nejsou zaméfeny na podporu podnikani, napt. formou
inkubaénich sluzeb, a ziistavaji do budoucna zévislé na vefejném financovani.
V dobé vytvofeni studie Structural funds and Culture in the Czech Republic (bte-
zen 2013) byly dokoncéeny t¥i projekty ze 16 planovanych. Jedna se o:
e Narodni muzeum fotografie a dilna tapiserii - centrum pdvodnich femesel a unikat-
nich technologii'??
*  Rekonstrukce vily Tugendhat a rozvoj a modernizace Studijniho a dokumentaéniho
centra (SDC)!?

121 Dostupné [on-line] na: http://www.strukturalni-fondy.cz/cs/Microsites/Integrovany-OP/
Uvodni-strana a http://www.kultura-evropa.eu [cit. 14. 11. 2013].

122 Dostupné [on-line] na: http://www.dumgobelinu.cz/o-nas/projekt-iop [cit. 14. 11. 2013].

123 Dostupné [on-line] na: http://www.tugendhat.eu/cz/kontakt/podpora-z-iop.html
[cit. 14. 11. 2013].

e Zptistupnéni a nové vyuziti narodni kulturni pamdtky Vitkovice - reaktivace klico-
vych budov a technologickych celkl Narodni kulturni pamatky (NKP) s ojedinélym
vzdéldvacim a technickym potencidlem v Ostravé-Vitkovicich!#

Vzhledem k pomalému ¢erpdni finanénich prostfedki rozhodla vldda v ¢ervenci 2013,
Ze kvili velkym problémtim s administraci projektt tohoto programu nebude ministerstvo
kultury zprostfedkujicim subjektem a realizace programu byla pfevedena pod minister-
stvo pro mistni rozvoj (MMR). MMR kritizovalo hlavné Spatny odhad rychlosti ¢erpani
fonda. Ministerstvo kultury dlouhodobé nedodrzovalo plan a ve skluzu bylo ivroce 2013.
Spatnou alokaci pfislo tak podle MMR o 1 mld. K¢.125

Pro Cerpani z Integrovaného operaéniho programu ministerstvo kultury pfipravilo
v rdmci priority 1.1 Rozvoj informaéni spole¢nosti ve vefejné spravé rovnéz nékolik digi-
talizaénich projektd, nicméné v rdmci vybérového fizeni uspél a je realizovan pouze jeden.
Jednd se o projekt Ndrodni digitdini knihovny, jehoz nositelem je Narodni knihovna a jehoz
zamérem je zpiistupnit faktograficky a kulturni informaéni potencidl bohemikdlnich doku-
mentd Siroké vefejnosti prostfednictvim portalu vefejné spravy, vybudovani dvou digitali-
zacnich center a nasazeni masové digitalizace (26 mil. stran, 4 mld. webovych soubort).
Celkovy rozpocet projektu €ini téméf 300 mil. K¢.126

Dale bylo mozné podpotit kulturni projekty v rdmci Integrovaného operaéniho pro-
gramu v priorité 4 Narodni podpora cestovniho ruchu. Mezi podpofenymi projekty této
priority bylo identifikovano nékolik mensich projektd zaméfenych na propojeni kultur-
niho dédictvi s cestovnim ruchem, jako napf. projekt Zivd mésta - Zivé pamdtky*?’.

REGIONALNI OPERACNI PROGRAMY (ROP)

V sedmi regiondlnich programech jsou kultura a jeji podpora definovany riznym zpt-
sobem. Jako specidlni oblast intervence je zminéna v ROP Jihozdpad (3.2 Revitalizace
kulturnich pamétek a kulturniho dédictvi pro rozvoj cestovniho ruchu). V dalsich progra-
mech 1ze vysledovat dvé hlavni linie vztahujici se k podpote kultury: v ndvaznosti na roz-
voj cestovniho ruchu (rekonstrukce a revitalizace historickych pamdtek a mist, vystavbha

124 Dostupné [on-line] na: www.dolnioblastvitkovice.cz [cit. 14. 11. 2013].

125 Evropské penize na kulturu uz nebude rozdélovat ministerstvo kultury. iDnes.cz,
31. cervence 2013. Dostupné [on-line] na: http://zpravy.idnes.cz/evropske-
fondy-pro-kulturu-bude-nyni-ridit-ministerstvo-pro-mistni-rozvoj-17n-/domaci.
aspx?c=A130731_154319_domaci_aba [cit. 14. 11. 2013].

126 Dostupné [on-line] na: http://www.ndk.cz/narodni-dk [cit. 14. 11. 2013].

127 Dostupné [on-line] na: http://www.idu.cz/media/document/prirucka-podpora-kultury-z-
evropske-unie.pdf, s. 77 [cit. 14. 11. 2013].
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kulturni infrastruktury, budovani informaénich a orientac¢nich systémt, propagace
vyznamnych kulturnich akei) a v ndvaznosti na rozvoj méstskych a venkovskych oblasti,
mést a obci, méstskych center (regenerace brownfieldd pro nekomeréni icely, regenerace
pamatek, vystavba, renovace a vybaveni kulturnich a volnocasovych zaiizeni). V rdmci
téchto priorit byla realizovdna fada projektd, nicméné neexistuje zadnd detailni analyza
¢ivycet viech projekt podobné jako v ostatnich programech.

EVROPSKA UZEMNI SPOLUPRACE - PRESHRANICNI PROJEKTY

V péti operaénich programech pfeshraniéni spoluprdce byla rovnéz podpofena fada
projektd s kulturnim obsahem. Vyslovné zminéna je podpora kultury v prioritni ose
1 OP Slovensko-CR, nicméné i v dalsich OP bylo mozné ziskat podporu na kulturni
projekty v ramci obecnych témat, jakymi jsou napf. rozvoj regionu, cestovni ruch,
podpora spoluprace mistnich komunit. Podpofené projekty jsou vétsinou mensiho
rozsahu a tykaji se kupf. kulturniho dédictvi, kulturniho cestovniho ruchu, propa-
gace spolecné kulturni historie a maji formu festivald, vystav, propagacnich materiala
atd. Jako velmi specificky ptiklad vyuziti pfihraniéniho OP lze zminit projekt CreaClust
v ramci spoluprace CR a Slovenska, ktery se zaméfil na mapovani a spolupréci v oblasti
kreativnich pramysli a byl podpofen v ramci prioritni oblasti Podpora sociokulturniho
a hospodaiského rozvoje, zlepSeni spoluprdce siti mezi malymi a stfednimi podniky.!?®

DALSI TEMATICKE PROGRAMY

Dalsi operaéni programy jsou definovany velmi obecné, a proto je teoreticky mozné ziskat
podporuipro oblast kultury, resp. kulturnich a kreativnich pramysli. Podpofené projekty
byly identifikovany v ramci téchto OP:

e 0P Lidské zdroje a zaméstnanost

e 0P Vyzkum a vyvoj pro inovace

* 0P Podnikdni a inovace

e QP Vzdélavani pro konkurenceschopnost

¢ 0P Praha - Adaptabilita

e 0P Praha - Konkurenceschopnost

Nicméné podpora kultury v ramci téchto programt je spiSe nahodilého charakteru
a neni pfili§ vysokd. Asinejvice projektt lze identifikovat v oblasti vzdélavani (OP Vzdéla-
vani pro konkurenceschopnost a OP Praha - Adaptabilita).

128 Dostupné [on-line] na: http://www.idu.cz/media/document/prirucka-podpora-kultury-z-
evropske-unie.pdf, s. 165 [cit. 3. 11. 2013].

Patrné nejvétsim projektem podpofenym v rdmci oblasti zaméstnanosti (OP Lidské
zdroje a zaméstnanost) je projekt Zvyseni adaptability zaméstnancti kulturnich organizaci,
realizovany Unii zaméstnavatell a podpofeny ¢astkou 25 mil. Ké.'? Jinak projekty zamé-
fené na ,kulturni” zameéstnanost se vyskytuji spiSe ojedinéle.

Podpora podnikdni a inovaci v kulturnich a kreativnich primyslech byla v rdmci
dosavadniho obdobi velmi spord. Jednim z dvodt je skuteénost, ze OP Podnikani a ino-
vace je zaméfen pfedevs$im na zpracovatelsky primysl a oblasti podpory jsou vazany na
vycet NACE kéda pfesné urcujici konkrétni ekonomické ¢innosti. Tak se napi. stalo, ze
nebylo mozné podporovat klastry z oblasti kulturnich a kreativnich pramysli. Nékolik
desitek projekti realizovanych kulturnimi a kreativnimi podniky bylo podpofeno v ramci
programu pro zaéinajici a jiz existujici firmy (programy START a Progress): asi nejvice pro-
jektl bylo podpofeno prostfednictvim marketingového programu a nejméné pies program
Rozvoj a inovaéni potencial.

Pokud jde o inovace, prioritou byly technologické, a to jak v programu OP Vyzkum
a rozvoj inovaci, tak i v OP Podnikani a inovace.

Zavérem lze uvést, ze pokud jde o oblast kultury, byly strukturalni fondy doposud
v CR vyuzivany pfedevsim pro podporu kulturniho dédictvi (zejména kulturnich pama-
tek) v souvislosti s cestovnim ruchem. Nezanedbatelny je patrné i objem projektti v oblasti
vzdélavani zaméfeny na rozvoj interkulturniho vzdélavani, coz je ddno ziejmé skuteé-
nosti, ze Skoly musi plnit rdmcovy program zaméfeny na tuto tematiku. Pokud jde vSak
o podporu podnikdni ¢i propojovani vzdélavacich a podnikatelskych aktivit, netechnolo-
gickych inovaci ¢i inkubaénich sluzeb pro kulturni a kreativni odvétvi, nebyla v rdmci SF
tato témata reflektovdna a podporovana.

SHRNUTI

Ceské republika zatim nepfijala oficidlni definici ani vymezeni kulturnich a kreativnich
primysli. Konceptem a mapovanim KKP v CR se jiz od roku 2007 v rdmci vyjzkumnych
projektt podpofenych MK zabyvd Institut uméni. Ten navrhuje obecnou definici a pracuje
na vymezeni KKP pro potfeby Ceské republiky. Uéet kultury zpracovavany CSU a NIPOS
piinosu kultury, nicméné nezachycuje §irsi zdbér této oblasti. Kromé CSU spolupracuje
Institut uméni i s dal§imi subjekty, hlavné na trovni mést, z nichz néktera uz projevila
zdjem o mapovani KKP na mistni drovni. Jako hlavni vystup vyzkumného projektu Insti-
tutu uméni je pldnovany navrh metodiky, kterd by méla nastinit zdkladni postup kvanti-
tativniho i kvalitativniho mapovani KKP hlavné na mistni drovni.

129 Dostupné [on-line] na: http://www.idu.cz/media/document/prirucka-podpora-kultury-z-
evropske-unie.pdf, s. 109 [cit. 3. 11. 2013].
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V CR neexistuje z4dnd koncepce pro systematickou podporu KKP s celonirodnim
dopadem. Nicméné 1ze, stejné jako v ostatnich zemich, uvést pfiklady podpory diléich
oblasti. Jednd se prfedevsim o filmovy primysl, design a nakladatelsky priamysl.

Co se tyka vyuziti SF, smérovala CR podporu v dosavadnim obdobi zejména do podpory
kulturniho dédictvi (obnova a nové vyuziti kulturnich pamatek) v ndvaznosti na cestovni
ruch. MK bylo zapojeno do ¢erpani SF jako zprostfedkujici subjekt v rdmci IOP (program
Vracime pamdtky do zivota). VétSina projektd programu se vSak potyka s problémy spo-
¢ivajicimi v pomalém tempu realizace, ale také v jejich udrzitelnosti (projekty nenabi-
zeji zadné inovativni pfistupy a nekombinuji neziskové a podnikatelské aktivity). Kvili
pomalému cerpani financénich prostfedkt rozhodla v roce 2013 vlada o pfevedeni pro-
gramu pod ministerstvo pro mistni rozvoj. MK nedokazalo vyuzit SF pro digitalizaci kul-

vyuziti SF pro KKP, specidlné pro oblast podnikani, exportu, vzdélavani ¢i zaméstnanosti.
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4 ZAVER

Predkladand studie nabizi zakladni pfehled o pfistupu ke KKP ve vybranych zemich EU.
Nicméné je nutné podotknout, ze zemi, které se zabyvaji timto fenoménem a jez by bylo
mozné zafadit do této studie, je mnohem vice. A netyka se to pouze Evropské unie, kde se
problematika KKP stala jednim z dilezitych témat samotné Evropské unie (resp. Evropské
komise), a tudiz i vSech ¢lenskych zemi. Jisté by bylo vhodné do zdkladniho pfehledu
zafadit i dalsi ¢lenské zemé, které kontinudlné rozvijeji strategickd opatieni na pod-
poru KKP, jakymi jsou napf. Nizozemsko®3?, Finsko®, Svédsko®*? a Dansko'®. Ze strate-
gii uvedenych zemi pfitom vyplyvd, ze dané zemé povazuji kreativni pramysly za soucast
politickych agend zaméfenych na podporu podnikdni a obchodu. Fenoménu kreativnich
pramysla je vénovana pozornost na celém svété. Za svétové prikopniky jsou povazovany
Austrdlie a Kanada, které se vénuji kulturnim a kreativnim primyslim jiz od devadesa-
tych let minulého stoleti. Napiiklad Australie v roce 2013 piijala dalsi strategicky plan
pro podporu kreativnich primysla!* a Kanada v letech 2011-2012 realizovala akéni plan
pro uvolnéni potencidlu kreativnich pramysla!*. Vycet dalsich zemi by byl dlouhy, nic-
méné stoji za to poznamenat, Ze se moznostem vyuziti KKP pro rozvoj kreativni ¢i nové
ekonomiky vénuji na v§ech kontinentech a rozmach tohoto zdjmu lze sledovat pfedevsim
v Asii a Jizni Americe.

ZJISTENI STUDIE - DEFINICE A VYMEZENI

Zptehledu zemi uvedenych ve studii vyplyvd, Ze pokud jde o obecnou definici, je pomérné
Casto vyuzivana definice Velké Britanie, ktera za zakladni parametr kreativnich pramysla
povazuje, ze vychazeji z kreativity a odvijeji se od duSevniho vlastnictvi. Mnohé zemé
se vSak obecnou definici viibec nezabyvaji a zaméfuji se pfedevsim na vyéet a charakter
konkrétnich odvétvi, jejichz ekonomicky vykon se snazi métit, analyzovat a strategicky

130 Dostupné [on-line] na: http://www.hollandtrade.com/sector-information/creative-
industries [cit. 25. 11. 2013].

131 Dostupné [on-line] na: http://www.creativeindustries.fi [cit. 25. 11. 2013].

132 Dostupné [on-line] na: http://www.business-sweden.se/en/Trade/Industry-Focus/
Creative-Industries [cit. 25. 11. 2013].

133 Dostupné [on-line] na: http://danishbusinessauthority.dk/creative-industries
[cit. 25. 11. 2013].

134 Dostupné [on-line] na: http://creativeaustralia.arts.gov.au [cit. 25. 11. 2013].

135 Dostupné [on-line] na: http://www.actioncanada.ca/en/pdf/AC-TF3-Creativity-Report-EN-
web.pdf [cit. 25. 11. 2013].

podpofrit. Ze studie je patrné, Ze neexistuje jednotné vymezeni KKP a zZe zemé se k otazce,

co zahrnout do KKP, stavi velmi riznorodé.

Nejprve je dilezité konstatovat, ze existuji dva zakladni obecné ptistupy:

1. doKKPjsou zahrnuty pouze trzni ekonomickeé éinnosti - tedy sleduje se ekonomicky
vykon jenom podnikatelskych subjekt (podnikd, firem, které maji vice nez 50 %
trznich piijml) a do statistickych vyétd nejsou zahrnuty nekomeréni/neziskové
¢innosti nepodnikatelskych subjektd, jakymi jsou napt. knihovny, archivy, vetejné
podporovana divadla, galerie a dalsi kulturni organizace

2. do KKP jsou zahrnuty vSechny ekonomické ¢innosti (trzni i netrzni) vSech subjektd
(podnikatelskych i nepodnikatelskych)

Je znamo, Ze prvni pfistup siv Evropské unii zvolilo predevsim Némecko a Rakousko,
které striktné oddéluje oblasti trznich a netrznich éinnosti KKP i v rdmci své strategické
podpory a kulturni politiky. K tomuto p¥istupu se ptipojuje i Svyjcarsko a alesposi, pokud
jde o statistiku, i dal$i zemé, napt. Lotyssko.

Pokud jde o vycet konkrétnich ekonomickych éinnosti dle klasifikace NACE, kterou
pouzivaji vSechny uvedené zemé s vyjimkou Velké Britdnie, je téZ patrné, Ze vycet neni
zcela jednotny a nékdy se miize i vyrazné lisit. Jako p¥iklad lze uvést Spanélsko, které
fadi do KKP cely odévni pramysl a oblast vyzkumu a vyvoje. Nicméné je mozné ucinit
jedno vyznamné zjisténi: vétSina zemi zafazuje kromé odvétvi obecné zminénych tfeba
v Zelené knize a explicitné uvedenych v ndvrhu metodiky ESSnet Culture do KKP oblast
software a nékterych informaénich éinnosti. Z toho pro Ceskou republiku vyplyva, Ze by
bylo vhodné cesky tcet kultury rozsitit i o soubor tzv. pfibuznych a navazujicich pra-
mysld a ekonomickych ¢innosti, kam by mimo softwaru byly zafazeny i dalsi tfidy NACE,
které jsou relevantni pro oblast KKP v Ceské republice!*¢, Pro srovnani zafazeni konkrét-
nich NACE do vymezeni KKP vjednotliviych zemich pfedkladdme nasledujici tabulku, kterd
porovnava nékteré vybrané zemé z této studie.

136 Navrh na vymezeni pfibuznych a navazujicich ¢innosti dle NACE bude pfedmétem navrhu
metodiky mapovani, ktery bude pFipraven v rdmci vyzkumného projektu Mapovdni KKPv CR.
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Tabulka 28: Prehled kreativnich ¢innosti podle klasifikaénich kodti NACE v Ceské

republice, Estonsku, Spanélsku, Némecku, podle projektu ESSnet Culture, a Loty$sku
CR ESP GER ESS LT

KOD TRIDA NACE

1310

Gprava a spradani textilnich vldken a prize

NET

1320

tkani textili

KOD TRIDA NACE

3212

vyroba klenotd a pfibuznych vyrobka

¢rR

ESP GER ESS LT

NET

1330

konecna dprava textilif

3213

vyroba biZuterie a pfibuznych vyrobk

1391

vyroba pletenych a hackovanych materialt

3220

vyroba hudebnich nastrojl

1392

vyroba konfekénich textilnich vyrobkd, kromé odévi

3240

vyroba her a hracek

1399

vyroba ostatnich textilifj. n.

3299

ostatni zpracovatelsky pramyslj. n.

1411

vyroba kozenych odévi

1412

vyroba pracovnich odévi

4616

zprostfedkovdni velkoobchodu a velkoobchod
v zastoupeni s textilem, odévy, koZeSinami, obuvi
a koZenymi vyrobky

X [ X [ X | X |X |X

1413

vyroba ostatnich svrchnich odévi

4641

velkoobchod textilem

1414

vyroba osobniho pradla

4642

velkoobchod odévy a obuvi

1419

vyroba ostatnich odévi a odévnich doplika

4647

velkoobchod nabytkem, koberci a svitidly

1420

vyroba kozesinovych vyrobki

4648

velkoobchod hodinami, hodinkami a klenoty

1431

vyroba pletenych a hackovanych puncochowych vyrobk

4665

velkoobchod kancelarskym nabytkem

1439

vyroba ostatnich pletenych a hackovanych odéva

4743

maloobchod audio- a videozatizenim

1511

¢inénf a Gprava usni; zpracovani a barveni kozesin

X [ X [ X | X |[X |X |X |X |[X

4751

maloobchod textilem

1512

vyroba brasnarskych, sedlafskych a podobnych
vyrobkd

X X | X |X |X |X |X |[X|X |X |X |X|X|X|X|X

1520

vyroba obuvi

4759

maloobchod nabytkem, svitidly a ostatnimi vyrobky
pfevdzné pro domdacnost ve specializovanych
prodejnach

X [X | X |[X |X [X |X [X

1724

vyroba tapet

4761

maloobchod knihami

1811

tisk novin

4762

maloobchod novinami, asopisy a papirnickym zbozim

1812

tisk ostatni, kromé novin

4763

maloobchod audio- a videozaznamy

1813

priprava tisku a digitdlnich dat

4765

maloobchod hrami a hrackami

1814

vazani a souvisejici ¢innosti

4771

maloobchod odévy

1820

rozmnozovani nahranych nosicd

X [X | X | X | X |[X |X

4772

maloobchod obuvi a koZzenymi vyrobky

2331

vyroba keramickych obkladacek a dlazdic

4777

maloobchod hodinami, hodinkami a klenoty

2341

vyroba keramickych a porcelanovych vyrobki pfevazné
pro domacnost a ozdobnych predméti

X | X | X [X [X | X |[X |[X [X

4778

ostatni maloobchod novym zbozim ve
specializovanych prodejnach

X [X [X | X | X |[X [X |X

2652

vyroba ¢asomérnych pfistrojd

4779

maloobchod pouzitym zbozim v prodejndch

3101

vyroba kanceldfského nabytku a zafizeni obchodil

4789

maloobchod ostatnim zboZim ve stancich a na trzich

3102

vyroba kuchynského nabytku

3103

vyroba matraci

4791

maloobchod prostfednictvim internetu nebo zasilkové
sluzby

3109

vyroba ostatniho ndbytku

5811

vyddvani knih

3211

razeni minci

X | X | X |[X | X |X

5812

vyddvani adresar( a jinych seznamd

5813

vyddvani novin
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KOD TRIDA NACE

5814

vyddvani asopisdl a ostatnich periodickych publikaci

CR ESP GER ESS LT

x

NET
X

5819

ostatni vydavatelské ¢innosti

5821

vyddvani pocitacovych her

5829

ostatni vydavani softwaru

5911

produkce filmd, videozaznam( a televiznich program(

x

5912

postprodukce film(, videozdznam a televiznich
program(

X [ X | X | X X |[X

X | X | X |X | X |X

X | X | X | X | X |X

5913

distribuce filmd, videozaznam{ a televiznich programi

5914

promitdni film{

X | X

X | X

X | X

X | X

5920

pofizovdni zvukovych nahravek a hudebni
vydavatelské ¢innosti

x

x

6010

rozhlasové vysilani

6020

tvorba televiznich program( a televizni vysilani

6201

programovani

X | X | X

6202

poradenstviv oblasti informacnich technologii

X | X | X | X

X | X | X | X

6312

¢innosti souvisejici s webovymi portaly

6391

¢innosti zpravodajskych tiskovych kanceldfi a agentur

7021

poradenstvi v oblasti vztahi s vefejnosti a komunikace

7111

architektonické éinnosti

X | X | X |x

7112

inZenyrské ¢innosti a souvisejici technické
poradenstvi

7311

¢innosti reklamnich agentur

7312

zastupovani médii pfi prodeji reklamniho casu
a prostoru

xX | X

7410

specializované navrhdrské cinnosti

7420

fotografické cinnosti

7430

prekladatelské a tlumocnické cinnosti

7490

ostatni profesni, védecké a technické ¢innostij. n.

X | X | X | X

7721

prondjem a leasing rekreacnich a sportovnich potfeb

7722

prondjem videokazet a diskd

7810

¢innosti agentur zprostredkujicich zaméstnani

7990

ostatni rezervaéni a souvisejici ¢innosti

8411

vseobecné Cinnosti verejné spravy

8412

regulace ¢innosti souvisejicich s poskytovdanim
zdravotnim péce, vzdélavanim, kulturou a socialni
péci, kromé socidlniho zabezpeceni

X | x

X |X | X | X | X

KOD TRIDA NACE CR ESP GER ESS LT

NET
sekundarni vseobecné vzdélavani
sekunddrni odborné vzdélavani
postsekundarni, nikoli tercidarni vzdélavani
terciarni vzdélavani
umélecké vzdélavani X X X
ostatni vzdélavanij. n.
scénicka uméni
podpdrné ¢innosti pro scénickd umén{
umélecka tvorba
provozovani kulturnich zafizent
¢innosti knihoven a archivl
¢innosti muzef

provozovani kulturnich pamatek, historickych staveb
a obdobnych turistickych zajimavosti

¢innosti botanickych a zoologickych zahrad,
pfirodnich rezervaci a ndrodnich park

provozovdni sportovnich zafizeni
¢innosti sportovnich klubd

¢innosti fitcenter

ostatni sportovni ¢innosti

¢innosti lunaparkd a zabavnich parkd
ostatni zabavni a rekreaéni ¢innostij. n.

¢innosti ostatnich organizaci sdruzujicich osoby za X
tcelem prosazovani spolecnych zajmd j. n.

8531
8532
8541
8542
8552
8559
9001
9002
9003
9004
9101
9102
9103

x

X [ X | X |X |X |[X |X |X |X |X|X|X

X | X | X |[X |[X [X | X
X [|X | X | X | X | X |X
X | X | X |X [X [X | X
X | X | X | X | X | X |X

9104

x
x

9311
9312
9313
9319
9321
9329
9499

X |X |X | X | X |X

Zdroj: Prehledy kodu a tfid NACE uvedenych v dilcich predchdzejicich kapitoldch studie (jedna
se 0 zdkladni srovnani, tabulka nefesi detaily vymezeni - napf. pétimistné kédy NACE
v pfipadé Némecka i ¢astecné zafazeni tfid dle projektu ESSnet Culture).

Rozsifenim ekonomickych éinnosti zafazovanych do statistiky KKP je mozné ziskat
piesnéjsi obraz i vy3si hodnoty dat, z kterych je odhadovan ekonomicky pfinos KKP pro
jednotlivé zemé. Makroekonomické udaje, které uvadéji jednotlivé zemé, vsak nelze srov-
néavat pravé z divodu rozdilnych datovych souborti. Pokud jde o piinos k HDP ¢i HPH,
pohybuji se procenta podilu KKP ve vybranych zemich této studie od zhruba 2 az do pfi-
blizné 6 % HDP ¢i HPH. Nékdy se vSak v argumentaéni ¢asti strategickych materidld obje-

vuji i podily vyrazné vys$si. Jako piiklad lze uvést jiz v této studii zminénou argumentaci
Evropské komise, kterd jako diivod pro realizaci programu Kreativni Evropa uvadi vysi
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podilu na HDP 4,5 %, pfi¢emz toto procento v sobé zahrnuje i ekonomické ¢innosti celého
odévniho pramyslu véetné maloobchodu. Znamena to, zZe ani Evropskd komise nepo-
a kreativni odvétvi v Evropé. Navrh vymezeni podle projektu ESSnet Culture je v porovnani
s praxiv ¢lenskych zemich pomérné izké (i kdyz zahrnuje i odvétvi kreativnich pramysla:
design, architektura, reklama) a Evropska komise nedisponuje Zddnou pravomoci donutit
Clenské zemé k pouzivani navrzené metodiky, kterd by do budoucna umoznila alesponi
zdkladni srovnani ekonomického pfinosu KKP v jednotlivych ¢lenskych zemich. Pristup
Ceské republiky, kterd se ¥idi navrhem ESSnet Culture, lze povaZovat sice za metodicky
spravny, nicméné, jak uz bylo fec¢eno, je zapotiebi do budoucna rozsitit vymezeni KKP tak,
aby bylo dosazeno pfesnéjsiho obrazu o pfinosu KKP pro ekonomiku v Ceské republice.
Za timto téelem fesitelsky tym vyjzkumného projektu Mapovdni KKP v CR navrhne soubor
t¥id NACE, které by mély byt sledovany (nad rdamec Uétu kultury CR) v ramci pfipravované
metodiky mapovani KKP.

Pokud jde o strategickou podporu KKP, 1ze na zakladé ptedklddané studie u¢init néko-
lik zdvérd. Komplexnimi strategiemi na celostatni drovni disponuji pfedevsim zdpadni
¢lenské zemé, jakymi jsou Velkd Britanie, Némecko, Spanélsko & Rakousko. Velka Brité-
nie slouzijiz fadu let jako piiklad strategického piistupu k podpofe kreativnich primysla.
Prikladovymi projekty a opatfenimi Velké Britdnie se inspiruji zejména skandindvské
zemé a pobaltské stéty. Velkd Britanie se vymyka tradiénimu nahliZzeni na kulturu v konti-
nentalni Evropé a pfedstavuje jakysi mistek mezi australskym, kanadskym ¢i americkym
a evropskym pfistupem ke kultufe. Némecko a Rakousko navic striktné oddéluji podporu
neziskovych aktivit ¢i vefejnych kulturnich sluzeb, které spadaji v praktické politice do
agendy ,ministerstev kultury”, a podporu trznich aktivit a podnikatelskych subjektd, jez
spadaji do agendy ,primyslovych a obchodnich ministerstev”. Z novych clenskych statd
lze jako priklad strategického piistupu k uvolnéni potencidlu KKP uvést pobaltské zemé -
a z nich pfedevsim Estonsko, které se zaméfilo na maximdlni vyuziti strukturdlnich fond
a vytvorilo uceleny systém jejich ¢erpani pro podporu KKP. Ostatni stfedoevropské zemé,
mezi které patfi Polsko, Madarsko, Slovensko i Ceska republika, zatim nedisponuji zad-
nymi statnimi strategiemi na podporu KKP a dosud plné nevyuZily pro podporu KKP ani
strukturdlni fondy. Nicméné mezi uvedenymi pfiklady vyuZiti SF v pfipadé téchto zemi lze
vyzdvihnout program z Madarska, ktery vhodnou kombinaci ERDF a ESF posilil a zdoko-
nalil strukturu vefejnych knihoven, pedagogickych aktivit muzei a sité mistnich komu-
nitnich kulturnich center.

Mezi diléimi opatfenimi vztahujicimi se ke konkrétnim odvétvim, kterd jsou zmino-
vana téméf ve vSech medailonech, pak patii pfedevsim opatieni tykajici se filmového pra-
myslu, nakladatelského primyslu a oblasti designu.

Strategie na podporu KKP a v $irS§im kontextu i kreativni ekonomiky se fadi mezi
nejslozitéjsi predevsim z diivodu rozmanitosti, specificnosti a roztfisténosti jednotlivijch
odvétvi, jejichZ infrastrukturu tvoii pfedevsim malé a stfedni podniky a osoby samostatné
vydélecné cinné. Vytvateni strategii navic klade vysoké naroky na politickou a profesni
interdisciplindrni spoluprdci kulturnich, hospodaiskych, vzdélavacich, inovaénich
izahraniénich agend.
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5 SUMMARY

The creative economy and the ensuing narrower concept of cultural and creative indus-
tries (CCIs) as a generator of economic growth have over the last few decades attracted the
attention of countries, regions, cities, and politicians all over the world. There has been an
increase in public awareness of the ability to use the cultural and creative potential which
is the strategic material of the coming millennium and is essential for economic growth,
innovation and competitiveness. Selected countries described in this study show diffe-
rent approaches to CCIs and different stages of maturity in the approach towards supp-
orting them. Clearly, there is no uniform concept or definition behind the terms used.
Nevertheless, the essence remains the same. It is a modern cultural policy conceptbased
on the interconnections between culture, the economy and the market environment.

The main objective of this study is to create an overview of the approach to CCIs in
selected countries of the European Union, which will subsequently be used to process
other outputs of the research project, Mapping CCIs in the Czech Republic, in particular
the proposal for the definition of CCIs for the Czech Republic. However, the study may
also serve as inspiration for the needs of practical policy, especially for taking strategic
measures to support CCIs in the Czech Republic.

The introductory chapter, The Meaning of CCIs, explains the individual terms and
concepts connected to the use of the potential of culture primarily for economic growth.
Topics such as innovation, creativity, creative industries, experiential industry reflect the
current development and revolutionary change in society leaving the industrial phase
and heading towards the information and knowledge phase based on the development of
information and communication technologies and digitization.

The following chapters are devoted to the individual countries and the description
of their approach to CCIs. The countries were chosen based on their geographic location
in regard to the Czech Republic and in regard to the availability of relevant information
related to the individual sub-chapters. The survey included all countries neighbouring
the Czech Republic (Slovakia, Austria, Germany, Poland) and Hungary as a member of
the Visegrad Group. In addition, the survey included Great Britain, which was the pioneer
in the political promotion and support of creative industries in Europe. The three Baltic
countries (Estonia, Lithuania and Latvia) are included in one chapter, not only because
of the size of the countries, but mainly because of the similar approach and cooperation
in the CCI area. To achieve a contrast, Spain then represents a large and relatively remote
country. A separate chapter was also devoted to the European Union (EU), or rather the
European Commission (EC), which has recently been significantly trying to promote the
support of CCIs, not only at the European Union level, but especially at the level of Member

States through the use of European Structural Funds. The chapter on the EU also includes
an overview of the definition of culture initiated by the European Commission, which the
Czech Republic also utilizes. The Czech Republic was included at the end of the list of
selected countries.

The profiles of individual countries are structured uniformly and each of them con-
tains a section dedicated to the definition, presenting the definition itself and the list of
NACE codes indicating the classifications of economic activities from the uniform catego-
rization of economic activities used in all these countries (except for the United Kingdom).
Another section of profiles is devoted to macroeconomic or more detailed data available
to the individual countries, which provide a basic idea of the economic benefits of CCIs.

The last part of the profiles focuses on strategic support. This information is drawn
partly from the reports, which are published annually within the Compendium of Cultural
Policies and Trends in Europe project, which is a constantly updated monitoring system
of cultural policies in European countries. The structure of the reports for the individual
countries also includes the special topic of CCIs.!%

As part of Strategic Support there is a text on the use of structural funds for each
country. These texts are mostly a summary of studies carried out by experts from relevant
countries for the European Expert Network on Culture (EENC) organization commissioned
by the European Commission. The studies on culture and structural funds were created at
the request of the European Commission (Chief Directorate for Education and Culture) to
analyse the way cultural and creative industries can contribute to regional development.
This requirement has been linked to the preparation of the Cohesion Policy and Opera-
tional Programs 2014-2020 and the mandate of the European Commission to negotiate
with countries on the possible use of structural funds to use the potential of the cultural
and creative industries. The studies created in the period of 2012-2013 analysed the situ-
ation in the following countries: Germany, Italy, Poland, Spain, Bulgaria, France, Greece,
Hungary, Ireland, Slovakia, and the Czech Republic. For the purposes of the presented
comparative study the texts relating to Germany, Poland, Spain, Hungary, Slovakia, and
the Czech Republic were then used. All studies are published on the EENC website. 3

The list of countries given in the study shows that in terms of the general definition,
Great Britain’s definition is used quite often, in which the basic parameter of the creative

137 http://www.culturalpolicies.net

138 http://www.eenc.info/category/eencdocs/papers-2
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industries is that they are based on creativity and are derived from intellectual property. Table 29: Overview of creative activities according to NACE classification codes
Many countries, however, do not at all deal with the general definition, and focus primar- in the Czech Republic, Estonia, Spain, Germany, under the ESSnet Culture project, and
ily on the listing and the nature of the specific industries, the economic power of which Latvia
they are trying to measure, analyse and strategically support. It is apparent from the study CODE DESCRIPTION OF CLASS ACCORDING TO NACE CR ESP GER ESS LT
that there is no uniform definition of CCIs and that the countries differ in their approaches NET
to the question of what to include in CCIs. In principle, one can discern two basic general 1310 | Preparation and spinning of textile fibres X
approaches: 1320 | Weaving of textiles X
* CCIs only include market economic activities - i.e., only the economic performance 1330 | Finishing of textiles X
of business entities (corporations, companies that have more than 50% of market 1391 | Manufacture of knitted and crocheted fabrics X
income) is monitored and the statistical enumerations do not include non-commer- 1392 | Manufacture of made-up textile articles, except X
cial /non-profit activities of non-business entities, such as libraries, archives, pub- apparel
licly supported theatres , galleries and other cultural organizations, 1399 | Manufacture of other textiles n.e.c. X
e CCIsinclude all the economic activities (both market and non-market) of all entities 1411 | Manufacture of leather clothes X X
(business and non-business. 1412 | Manufacture of workwear X X
1413 | Manufacture of other outerwear X X
It is well known that in the European Union the first approach was primarily chosen 1414 | Manufacture of underwear X X
by Germany and Austria, which also strictly separate the areas of market and non-market 1419 | Manufacture of other wearing apparel and accessories X X
CCI activities within their strategic support and cultural policy. However, this approach, 1420 | Manufacture of articles of fur X X
at least as regards statistics, is also preferred by other countries, such as Switzerland. 1431 | Manufacture of knitted and crocheted hosiery X X
As for the list of specific economic activities based on the NACE classification used by all 1439 | Manufacture of other knitted and crocheted apparel X X
of the stated countries, with the exception of Great Britain, it is also apparent that the 1511 | Tanning and dressing of leather; dressing and dyeing X X
list is not entirely uniform, and sometimes it may also vary significantly. As an example, of fur
Spain includes the entire clothing industry and the research area in CCIs. However, it is 1512 |Manufacture of luggage, handbags and the like, X
possible to make one significant finding: aside from the industries generally mentioned, saddlery and harness
for example, in the Green Paper of the European Commission and explicitly mentioned 1520 | Manufacture of footwear X X
in the draft methodology of ESSnet Culture, most countries include the area of software 1724 | Manufacture of wallpaper X X
and some information activities in CCIs. For the Czech Republic this means that it would 1811 | Printing of newspapers X X
be appropriate to expand the Culture Account to also include the set of what are known 1812 | Other printing X X
as related and connected industries and economic activities, includingnot only software, 1813 | Pre-press and pre-media services X X
but also other NACE classifications relevant to the CCI area in the Czech Republic.'*® For 1814 | Binding and related services X |x X
comparison of the inclusion of specific NACE in the definition of CCIs in the individual 1820 | Reproduction of recorded media X X |x
countries, we present the following table, which compares some selected countries dealt 2331 | Manufacture of ceramic tiles and flags X
with in this study. 2341 | Manufacture of ceramic household and ornamental X
articles
2652 | Manufacture of watches and clocks X
—_— . . . . 3101 | Manufacture of office and shop furniture X
139 The proposal for the definition of related and connected activities according to NACE will be 3102 | Manufacture of Kitchen furmiture

subject to the draft mapping methodology, which will be prepared within the CCI Mapping

in the Czech Republic research project
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3103

Manufacture of mattresses

3109

Manufacture of other furniture

4791

Retail sale via mail order houses or via Internet

3211

Striking of coins

5811

Book publishing

3212

Manufacture of jewellery and related articles

5812

Publishing of directories and mailing lists

3213

Manufacture of imitation jewellery and related
articles

X |X | X | X |X

5813

Publishing of newspapers

5814

Publishing of journals and periodicals

3220

Manufacture of musical instruments

5819

Other publishing activities

3240

Manufacture of games and toys

5821

Publishing of computer games

3299

Other manufacturing n.e.c.

5829

Other software publishing

4616

Agents involved in the wholesale of textiles, clothing,
fur, footwear and leather goods

X |IX | X | X

5911

Motion picture, video and television programme
production activities

X IX X X |X |X|X|X

X X X | X |X |X|X|Xx

X |X | X | X |X |X

4641

Wholesale of textiles

4642

Wholesale of clothing and footwear

X | X

5912

Motion picture, video and television programme post-
production activities

4647

Wholesale of furniture, carpets and lighting
equipment

5913

Motion picture, video and television programme
distribution activities

4648

Wholesale of clocks, watches and jewellery

5914

Motion picture projection activities

4665

Wholesale of office furniture

5920

Sound recording and music publishing activities

4743

Retail sale of audio and video equipmentin
specialised stores

6010

Radio broadcasting

6020

Television programming and broadcasting activities

X |IX | X | X

X |X |X | X

4751

Retail sale of textiles in specialised stores

6201

Computer programming activities

X | X | X | X |X

4759

Retail sale of furniture, lighting equipment and other
household articles in specialised stores

6202

Computer consultancy activities

X |X | X | X |X |X

X X | X |X | X |X

6312

Web portals

4761

Retail sale of books in specialised stores

6391

News agency activities

4762

Retail sale of newspapers, magazines and stationery
in specialised stores

7021

Public relations and communication activities

7111

Architectural activities

X | X | X |Xx

4763

Retail sale of music and video recordings in
specialised stores

7112

Engineering activities and related technical
consultancy

x | X

4765

Retail sale of games and toys in specialised stores

7311

Advertising agencies

4771

Retail sale of clothing in specialised stores

7312

Media representation

4772

Retail sale of footwear and leather goods in
specialised stores

7410

Specialised design activities

7420

Photographic activities

X |X |X | X

X |IX |X | X

4777

Retail sale of clocks, watches and jewellery in
specialised stores

7430

Translation and interpretation activities

X | X | X | X |X

4778

Other retail sale of new goods in specialised stores

7490

Other professional, scientific and technical activities
n.e.c

X X | X |X |Xx |X

4779

Retail sale of second-hand goods in stores

7721

Renting and leasing of recreational and sports goods

4789

Retail sale via stalls and markets of other goods

7722

Renting of video tapes and disks

7810

Activities of employment placement agencies
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CODE DESCRIPTION OF CLASS ACCORDING TO NACE CR ESP GER ESS LT

NET
7990 | Other reservation service and related activities X
8411 | General public administration activities X X

8412 | Regulation of the activities of providing health care, |x X
education, cultural services and other social services,
excluding social security

8531 | General secondary education

8532 | Technical and vocational secondary education
8541 | Post-secondary non-tertiary education

8542 | Tertiary education

8552 | Cultural education X |x |x
8559 | Other education n.e.c.

9001 | Performing arts

9002 | Support activities to performing arts
9003 | Artistic creation

9004 | Operation of arts facilities

9101 | Library and archives activities

9102 | Museums activities

9103 | Operation of historical sites and buildings and similar
visitor attractions

9104 | Botanical and zoological gardens, nature reserves and
national parks activities

9311 | Operation of sports facilities
9312 | Activities of sport clubs
9313 | Fitness facilities

9319 | Other sports activities

9321 | Activities of amusement parks and theme parks X
9329 | Other amusement and recreation activities X
9499 | Activities of other membership organisations n.e.c. X X

X IX | X | X |X |X |X|X|X|[X|X|X|X

X X |X | X |X |X |X
X |X |X | X |X |X |X
X |X |X | X |X |X |X
X X |X | X |X |X |X

x
x

X |IX | X | X |X |X

Source: Overview of codes and NACE classifications mentioned in the chapters of this
study (it is a basic comparison, and the table does not address the details of the definition
such as, the five-digit NACE codes in the case of Germany, or the partial inclusion of
classifications according to the ESSnet Culture project).

By expanding the economic activities included in the CCI statistics, it is possible to
obtain a more accurate picture and also higher value data, from which the economic ben-
efit of CCIs for each country is estimated. However, the macroeconomic data presented

by the individual countries cannot be compared exactly because of the different data
files. As for the contribution to the GDP or the GVA, the percentage of the CCI share in
the selected countries of this study is from about 2% to about 6% of the GDP or the GVA.
Sometimes, however, there are much higher shares in the argument part of the strategic
materials. As an example, the European Commission states the amount of the European
CCI share in the GDP 4.5% as an argument for the Creative Europe programme implemen-
tation, while this percentage also includeo the economic activities of the whole clothing
industry, including retail. This means that not even the European Commission is using
the data collected by Eurostat, which does not provide more accurate data and a broader
view of cultural and creative industries in Europe. The definition proposal according to
the ESSnet Culture project is, compared to the practice in member countries, relatively
narrow (though also includino the creative industries: design, architecture an, advertis-
ing) and the European Commission does not have any powers to force member states to
use the proposed methodology that would in future alloe at least a basic comparison of the
economic benefits of CCIs in individual member countries. Although, the approach of the
Czech Republic, which in its Culture Account follows the ESSnet Culture proposal, can be
considered methodically correct, it will be necessary to extend the definition of CCIs, so
as to achieve a more accurate picture of the CCI contribution to the economy in the Czech
Republic. To this end, the research team of the CCI Mapping in the Czech Republic research
project will propose a set of NACE classifications that should be monitored (beyond the
Culture Account) within the prepared CCs mapping methodology.

Regarding the strategic support of CCIs, several conclusions can be made on the basis
of this study. Mainly western member countries, such as Britain, Germany, Spain and Aus-
tria have complex strategies at the national level. Britain has served for many years as an
example of a strategic approach to the support of creative industries, and ite exemplary
projects and measuren inspire the Scandinavian countries and BalticSstates in particular.
Britain defies the traditional perceptions of culture in continental Europe and is a kind
of a bridge between the Australian, Canadian or American and the European approach
to culture. Germany and Austria, moreover, strictly separate the support of non-profit
activitiesrand public cultural services, which in practicalspolicylcomeounder the agenda
of “Ministries of Culture”, and the support of market activities and business entities thato-
come under the agenda of “Industrial and Commercial Ministries”. Among the new mem-
ber states there is an example of a strategic approach to unlocking the potential of CCIs
in the Baltic countries, especially Estonia, which focused on maximizing the use of struc-
tural funds and established a comprehensive system of their use to support CCIs. Other
Central European countries, including Poland, Hungary, Slovakia and the Czech Republic
still do not have any state strategies to promote CCIs and have not yet fully exploited the
structural funds to support CCIs. However, among the stated examples of use of structural
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funds in these countries, we can point out the programme of Hungary, which through the
appropriate combination of ERDF and ESF has strengthened and improved the structure
of public libraries, the educational activities of museums and the network of local com-
munity cultural centres.

Among the partial measures applicable to specific sectors that are mentioned in
almost all the profiles, there isyin particular the measure relating to the film industry, the
publishing industry and design.

Strategies to promote CCIs and in the wider context creative economies areesome of
the most difficult mainly because of the diversity, specificity and fragmentation of the
individual sectors, the infrastructure of which consistsyprimarily of small and medium-
sized enterprises and self-employed persons. Moreover, creating strategies places high
demands on the political and professional interdisciplinary cooperation of cultural, eco-
nomic, educational, innovative and international agendas.
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